
โครงการยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน

และเพิ่มศักยภาพการตลาดออนไลน์ เครื่องจักสาน 

ต�าบลบ้านหมี่ ภายใต้แนวคิดการพัฒนาที่ยั่งยืน

อ.ดร.ชนม์ชกรณ์ วรอินทร์   สาขาวิชาวิจัยและประเมินผล 

รศ.ดร.อรวรรณ นิ่มตลุง   สาขาวิชาหลักสูตรและการสอน
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บทน�า
สืบเน่ืองจากโครงการยกระดับเศรษฐกิจและสังคมฐานรากหลัง
โควิด	ด้วยเศรษฐกิจ	BCG	(U2T	for	BCG	and	Regional	De-
velopment)	 ของต�าบลเทศบาลเมืองบ้านหมี่	 มหาวิทยาลัย

ราชภัฏเทพสตรี	 ได้ให้ความอนุเคราะห์เป็นท่ีปรึกษาแนะน�าในการขับเคลื่อนงานไปสู่เป้าหมาย	
ต้ังแต่ร่วมกันระดมสมอง	 ก�าหนดแผน	 สร้างและส่งเสริมกระบวนการผลิตเพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์
ชุมชนจักสานที่มีจุดเด่นรักษ์โลก	 ไว้ใช้ประโยชน์ในครัวเรือนและจัดจ�าหน่ายอันก่อให้เกิดราย
ได้แก่นักท่องเที่ยวและบุคคลท่ัวไปทั้งในและนอกชุมชน	 ตามเป้าหมายของการพัฒนาที่ยั่งยืน	
(SDGs)	เป้าหมายดังกล่าวนี้	ประเทศไทยได้ขานรับในรูป	BCG	Model	ตามที่รัฐบาลได้ก�าหนด
นโยบายเสรมิสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกจิ		โดยการส่งเสรมิให้มกีารกระตุ้นเศรษฐกจิในระดบั
ฐานราก	ผ่านกลไกต่างๆ	เพื่อให้มีเศรษฐกิจที่ดีขึ้น	ลดความเหลื่อมล�้าทางรายได้ของประชาชน	
ดังนั้นการสร้างและพัฒนาส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนหรือ	OTOP	เป็นการขับเคลื่อนแนวทางหนึ่ง
ทีก่่อให้เกิดรายได้ของชมุชน	แต่กระบวนการดังกล่าวยงัต้องเชือ่มโยงกบัเครอืข่ายหลายส่วน	เช่น	
การผลิตให้ได้มาตรฐาน	 การจัดจ�าหน่าย	 การตลาดและการประชาสัมพันธ์	 ซึ่งกระทรวงการ
อุดมศกึษา	วทิยาศาสตร์	วจิยัและนวตักรรม	ได้มนีโยบายการสนบัสนนุโดยก�าหนดให้มหาวิทยาลัย
ขบัเคลือ่นการด�าเนนิงานท่ีส�าคัญ	4	เรือ่ง	ได้แก่	1)	มหาวทิยาลยัสูต่�าบล	สร้างรากแก้วให้ประเทศ	
2)	 การพลิกโฉมมหาวิทยาลัย	 (Reinventing	University)	 3)	 มหาวิทยาลัย	 :	 ขั้วความเจริญ
เศรษฐกิจเชิงพ้ืนที	่(University	as	a	Marketplace)	และ	4)	อว.	ส่วนหน้า	ส�าหรบัการขบัเคลือ่น
มหาวิทยาลัย	:	ขั้วความเจริญเศรษฐกิจเชิงพื้นที่	(University	as	a	Marketplace)	เป็นการผลัก
ดันให้เกิดการกระตุ้นเศรษฐกิจและยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน
	 ผลการด�าเนินโครงการยกระดับเศรษฐกิจและสังคมฐานรากหลังโควิด	 ด้วยเศรษฐกิจ	
BCG	 (U2T	 for	 BCG	 and	 Regional	 Development)	 ของต�าบลเทศบาลเมืองบ้านหมี่	 ใน
ปีงบประมาณ	 2565	 ที่ผ่านมาได้รับผลตอบรับจากกลุ่มเป้าหมายของชุมชนเป็นอย่างดียิ่ง	
ประกอบกับได้รับความสนใจจากท่ีปรึกษารัฐมนตรีกระทรวงกระทรวงการอุดมศึกษา	
วิทยาศาสตร์	วิจัยและนวัตกรรม	เมื่อครั้งลงพื้นที่เยี่ยมชมผลิตภัณฑ์ชุมชนต�าบลบ้านหมี่	ส่งผล
ให้โรงเรียนเทศบาลบ้านหมี	่และส�านกังานเทศบาลเมอืงบ้านหมีใ่ห้ความสนใจสนองนโยบายการ
พัฒนาและพร้อมให้การส่งเสริมสนับสนุนต่อยอดร่วมกับมหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรีอย่างเต็ม
ตามศักยภาพ	 ด้วยการพัฒนาและ/หรือยกระดับทักษะ	 ฝีมือในการจักสานของเยาวชนและ
นกัเรยีน	จึงได้แสดงเจตจ�านงร่วมพฒันากับมหาวทิยาลยัราชภฏัเทพสตรนีบัแต่นัน้มา	ดงันัน้เพือ่
ให้ชุมชนเกิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชิ้นงานอันเป็นประโยชน์อย่างต่อเนื่อง	 มหาวิทยาลัยราชภัฏ
เทพสตรีและโรงเรียนเทศบาลบ้านหมี่	 	 จึงร่วมกันจัด	 “โครงการยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนและ
เพิม่ศักยภาพการตลาดออนไลน์	เครือ่งจกัสาน	ต�าบลบ้านหมี	่ภายใต้แนวคดิการพฒันาทีย่ัง่ยนื”	
เพือ่ให้สอดคล้องและสอดรบักบัการขบัเคลือ่นของมหาวทิยาลยัตามโครงการยกระดบัมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน	สู่	University	as	Marketplace	ประจ�าปีงบประมาณ	2566	
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วัตถุประสงค์ของโครงการ
	 1.	เพือ่พฒันาและยกระดบัผลติภณัฑ์ชมุชนเคร่ืองจักสาน	เทศบาลเมอืงบ้านหมี	่อ�าเภอ
บ้านหมี่	จังหวัดลพบุรี
	 2.	เพือ่เผยแพร่/ขยายผลองค์ความรูท้ีเ่กดิจากการพฒันาผลติภณัฑ์ชมุชนเครือ่งจกัสาน	
เทศบาลเมืองบ้านหมี่	อ�าเภอบ้านหมี่	จังหวัดลพบุรี	ให้กับเยาวชน
	 3.	 เพื่อเพิ่มศักยภาพการตลาดออนไลน์	 จัดจ�าหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชน	และสร้างรายได้
ในภาพรวมของชุมชนให้มากขึ้น
	 4.	เพือ่บูรณาการการด�าเนนิโครงการยกระดบัมาตรฐานผลติภณัฑ์ชมุชน	สู	่University	
as	Market	place	กับการจัดการเรียนรู้ในรายวิชา

กลุ่มเป้าหมาย
	 นกัเรยีนและเยาวชน	เทศบาลเมอืงบ้านหมี	่ต�าบลบ้านหมี	่อ�าเภอบ้านหมี	่จังหวดัลพบรีุ

พื้นที่ด�าเนินโครงการ
	 โรงเรียนเทศบาลบ้านหมี่	อ�าเภอบ้านหมี่	จังหวัดลพบุรี

ระยะเวลาด�าเนินโครงการ
	 ธันวาคม	2565	-	กันยายน	2566
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วิธีด�าเนินโครงการ
	 1.	ประชุมวางแผนร่วมกนัระหว่างผูร้บัผดิชอบโครงการและพืน้ทีช่มุชนทีม่คีวามต้องการ
ในการพัฒนาชุมชน	แล้วน�าเสนอรายละเอียดโครงการฯ	ต่อมหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี
	 2.	จัดอบรมเชิงปฏิบัติการให้เกิดองค์ความรู้และทักษะแก่เยาวชน	ที่จะน�าไปสร้างและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเครื่องจักสาน	ต�าบลเทศบาลเมืองบ้านหมี่	อ�าเภอบ้านหมี่	จังหวัดลพบุรี	
	 3.	จัดอบรมเชิงปฏิบัติการการสร้างแบนเนอร์	การตลาดออนไลน์	เพื่อเพิ่มศักยภาพใน
การจัดจ�าหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชนให้สร้างรายได้ในภาพรวมของชุมชนให้มากขึ้น
	 4.	กลุ่มเยาวชนสร้างและพัฒนา	จัดจ�าหน่าย	ผลิตภัณฑ์ชุมชนจักสาน
	 5.	จัดแสดงนิทรรศการผลิตภัณฑ์ชุมชน	เผยแพร่องค์ความรู้และผลิตภัณฑ์จักสาน

ผลลัพธ์ที่เกิดขึ้นจากการด�าเนินโครงการ
	 1.	เด็กและเยาวชน	 จ�านวน	 40	 คน	 มีความรู้และเกิดทักษะในการสร้างและพัฒนา
ผลติภณัฑ์ชมุชนจกัสาน	การสร้างแบนเนอร์	และการตลาดออนไลน์	สามารถน�าความรูแ้ละทกัษะ
ไปประกอบอาชีพได้ในอนาคต
	 2.	เด็กและเยาวชนได้พัฒนาคุณลักษณะพึงประสงค์	ด้วยความมุ่งมั่นในการปฏิบัติงาน
สร้างผลิตภัณฑ์ชุมชนจักสานให้ส�าเร็จตามเป้าหมาย	 ซึ่งเป็นกิจกรรมนี้ท�าให้เยาวชนได้พัฒนา
คุณลักษณะ	 คือมีสมาธิมากข้ึน	 ลดสัดส่วนเวลาการอยู่กับสังคมออนไลน์	 ใช้เวลาว่างให้เกิด
ประโยชน์
	 3.	ได้ผลิตภัณฑ์ชุมชนจักสาน	ที่มีลักษณะ	2	รูปแบบ	คือ	ตะกร้า	และ	ภาชนะใส่แก้วน�้า
	 4.	นักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี	 ได้เรียนรู้แบบบูรณาการจากการร่วมด�าเนิน
โครงการยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน	สู่	University	as	Market	place	
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การน�าไปใช้ประโยชน์
	 เทศบาลเมืองบ้านหมี่	สามารถร่วมขับเคลื่อนกับโรงเรียนและชุมชน	จนเกิดชิ้นงานเป็น
ผลติภัณฑ์ชมุชนจกัสาน	เกดิการพฒันาเป็นโรงเรยีน	OTOP	สามารถน�าไปขยายผลในเชงินโยบาย
เพื่อการพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ต�าบลเพื่อให้เกิดความเข้มแข็งและยั่งยืน
 
ข้อเสนอแนะ
	 1.	เทศบาลเมืองบ้านหมี่	อ�าเภอบ้านหมี่	จังหวัดลพบุรี	ควรขยายผลการเผยแพร่ความ
รู้และทักษะในการสร้างและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนจักสานแก่ชุมชนอื่นๆ	เพื่อขยายพื้นที่ให้เกิด
รายได้แก่ชุมชนมากยิ่งขึ้น
	 2.	เทศบาลเมอืงบ้านหมี	่อ�าเภอบ้านหมี	่จงัหวัดลพบรุ	ีอาจต่อยอดการพฒันาผลติภณัฑ์
โดยใช้วัสดุ	 อุปกรณ์	 และ/หรือสิ่งที่เป็นธรรมชาติจากท้องถิ่น	มาสร้างพัฒนาผลิตภัณฑ์	 ให้เกิด
เป็นอัตลักษณ์โดดเด่นของชุมชนบ้านหมี่


