
มห
าวิท

ยาล
ัยรา

ชภัฏ
เทพ

สตร
ี

 

 
 

รายงานวิจัยฉบับสมบูรณ 
 
 
 

พฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคาที่ระลึก 
ของประชาชนที่มาเที่ยวจังหวัดลพบุรี 

 
 
 
 

โดย 
 

ผศ.วิบูล  จันทรแยม 
 

 
มีนาคม 2551 



มห
าวิท

ยาล
ัยรา

ชภัฏ
เทพ

สตร
ี

สัญญาเลขท่ี 021/2550 
 

รายงานวิจัยฉบับสมบูรณ 
 
 

พฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคาที่ระลึก 
ของประชาชนที่มาเที่ยวจังหวัดลพบุรี 

 
 

ผศ.วิบูล  จันทรแยม 
 

สังกัด  มหาวิทยาลัยราชภฏัเทพสตรี 
 
 
 
 
 

สนับสนุนโดย สํานกังานคณะกรรมการการอุดมศึกษา (สกอ.) 
 

(ความคิดเห็นในรายงานนี้เปนของผูวิจัย สกอ.ไมจําเปนตองเห็นดวยเสมอไป) 

 



มห
าวิท

ยาล
ัยรา

ชภัฏ
เทพ

สตร
ี

กิตติกรรมประกาศ 
 
 ผูวิจัยขอขอบคุณ  รศ.ดร.กวี ศิริโภคาภิรมย อธิการบดี    มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี 
ผศ.สุภิตร อนุศาสน   คณบดีคณะมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร     รศ.ดร.นันทนา แจงสุวรรณ  
ผูอํานวยการสถาบันวิจัยและพัฒนา และคณะผูบริหาร ที่ไดใหการสนับสนุน อํานวยความสะดวก 
ใหคําปรึกษาตางๆ อันเปนประโยชน  จนทําใหงานวิจัยนี้สําเร็จลุลวงตามวัตถุประสงคที่ตั้งไวทุก
ประการ 
 ขอขอบคุณ ดร.ขจรศักดิ์ จัยวัฒน  กองวิเคราะหโครงการและประเมินผล สํานักงาน
คณะกรรมการวิจัยแหงชาติ (วช.) ที่ไดกรุณาตรวจสอบความสมบูรณของเนื้อหา และให
ขอเสนอแนะเพิ่มเติมอันเปนประโยชนตอการรายงานผลการวิจัยครั้งนี้   
 ผูวิจัยไดรับความรวมมือ ความอนุเคราะหจากหนวยงานตางๆ เชน การทองเที่ยวแหง
ประเทศไทย สํานักงานภาคกลางเขต 7  พิพิธภัณฑสถานแหงชาตสิมเด็จพระนารายณ    ศูนย
จําหนายสินคาที่ระลึกจังหวดัลพบุรี  ศูนยจําหนายสินคาที่ระลึกองคการบริหารสวนตําบลทะเล
ชุบศร  ศูนยจําหนายสินคาที่ระลึกเขื่อนปาสักชลสทิธิ ์และแหลงจําหนายสินคาทีร่ะลึกในอําเภอ
เมือง จังหวัดลพบุรี  ผูวิจัยขอขอบคุณทกุหนวยงานมา ณ ที่นี้ดวย 
 สุดทายผูวิจัยขอขอบคุณ สาํนักงานคณะกรรมการการการอุดมศึกษา(สกอ.) ที่ไดใหการ
สนับสนุนทุนวิจัย 
 
 
      ผศ.วิบลู  จันทรแยม 
                                              มีนาคม  2551 
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บทสรุปสําหรับผูบริหาร (Executive Summary) 
 
ความสําคัญ และที่มาของปญหาการวจิัย  

อุตสาหกรรมการทองเที่ยว มีบทบาทสําคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศอยางตอ 
เน่ืองมาตลอด มีสวนสําคัญในการสรางรายไดใหกับประเทศ ทั้งนี้เพราะการทองเทีย่วมีผลในการ
กระตุนใหเกิดการผลิตและการนําทรัพยากรของประเทศมาใชใหเกดิประโยชนอยางเหมาะสม ใน
รูปของการบรกิารเกี่ยวกับการทองเที่ยวและในรูปของสินคา รัฐบาลจึงไดมีนโยบายการพัฒนา
และสงเสริมการทองเที่ยว โดยพยายามสรางคานิยมกระตุนใหคนไทยไดเดินทางทองเที่ยว และ
มีการจับจายใชสอยในประเทศตลอดป ลพบุรีนับเปนจังหวัดที่มีแหลงทองเที่ยวและคนนิยมมา
เที่ยวมากแหงหน่ึงของประเทศ จังหวัดไดพยายามพัฒนาปรับปรุงโครงการตางๆ เพ่ือรองรับ
การทองเที่ยว เชน การพัฒนาคุณภาพของแหลงทองเที่ยว การใหการบริการแกนักทองเที่ยว 
การสงเสริมพัฒนาสินคาที่ระลึกเปนตน ในสวนสินคาที่ระลึกเปนปจจัยสําคัญในการสรางรายได
ใหกับทองถิ่น ทําใหเกิดการผลิตและจําหนายสินคาที่ระลกึในลักษณะตางๆ ในชวงเวลาทีผ่านมา
ผูผลิตและผูจําหนายสวนใหญยังขาดการเนนดานสวนประสมการตลาด และการศึกษาพฤติกรรม
ผูบริโภคอยางแทจริง ทําใหสินคายังไมเปนที่นาสนใจและตรงตามความตองการของผูบริโภค 
ปญหาดังกลาวนี้สอดคลองกับขอมูลที่ไดจากการศึกษาปญหาความพรอมของจังหวัดลพบุรทีีพ่บ 
วายังขาดสินคาที่ระลึก หรือหัตถกรรมพื้นเมืองที่เปนเอกลักษณของตน ทั้งน้ีอาจเปนเพราะ
ผูผลิตและผูจําหนายไมมีขอมูลพ้ืนฐานทีใ่ชในการปรบัปรุงพัฒนาผลิตภัณฑของตนใหสอดคลอง
กับความสนใจของผูบริโภคตามสภาพเศรษฐกิจและสังคมที่เปลี่ยนแปลงไป เพ่ือจะศึกษาปญหา
ที่มีผลกระทบตอสินคาที่ระลึกดังกลาวมาแลว ผูวิจัยมีความสนใจที่จะศึกษาวาประชาชนทีม่า
เที่ยวจังหวัดลพบุรีมีพฤติกรรมในการซื้อสินคาที่ระลึกอยางไร มีปจจัยทางดานสินคาอะไรบางที่
มีผลตอการตดัสินใจซื้อสินคาที่ระลึก และประชาชนที่มาเที่ยวมีขอเสนอแนะเกี่ยวกับการพัฒนา
สินคาที่ระลึกใหนาสนใจอยางไรบาง เพ่ือจะนําผลการวิจัยไปพัฒนาปรับปรุงการออกแบบสินคา
ที่ระลึกใหมีความเหมาะสมนาสนใจ และปรับปรุงหลกัสูตรการเรียนการสอนใหสอดคลอง กับ
การตลาดตอไป 

วัตถุประสงคของการวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่ระลึกของประชาชนที่มาเที่ยวจังหวัดลพบุร ี

       2. เพ่ือศึกษาปจจัยทางดานสินคาที่มีผลตอพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่ระลึก 

        3. เพ่ือเปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่ระลกึของประชาชนที่มาเที่ยว 

แตละเพศและวัย  

      4. เพ่ือเสนอแนวทางในการพัฒนารูปแบบของสินคาทีร่ะลึก 
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ขอบเขตของการวิจัย 
        1. ประชากรที่ศึกษา ไดแกประชาชนทีม่าเที่ยวจังหวดัลพบุรี ในป พ.ศ. 2550  ซึ่งมีอายุ
ระหวาง 15-70 ป  และตองเปนผูซื้อสินคาชนิดใดชนดิหนึ่งใน 3 ประเภท  คือของกิน ของใช 
และของตกแตง 

        2. เน้ือหาหรือตัวแปรทีศ่ึกษาไดแกลักษณะขอมูลทั่วไปของผูซื้อ พฤติกรรมการเลือกซื้อ   
ปจจัยทางดานสินคา เปรยีบเทียบพฤตกิรรมการเลือกซื้อสินคา และขอเสนอแนะเกี่ยวกบัการ
พัฒนารูปแบบสินคาที่ระลกึในทัศนะของผูซื้อ 

ประโยชนที่ไดรับจากการวิจัย 
         ผลจากการศึกษาวิจัยครั้งน้ีจะมีประโยชนตอผูเกี่ยวของหลายสวนคือ  ผูผลิตสินคาที่ระลึก 
จะไดนําขอมูลตางๆ ไปพัฒนาปรับปรุงสินคาใหตรงกับความตองการของผูซื้อ อันจะทําให
ปริมาณการผลิตการจําหนายเพิ่มมากขึ้น   ผูจําหนาย จะไดขอมูลจากงานวิจัย ทําใหสามารถ
เลือกหาสินคาที่ระลึกที่มีคุณภาพมาจําหนายไดตรงตามความสนใจของผูซื้อ   สถาบันการศึกษา
ที่เปดสอนวิชาที่เกี่ยวของกับการออกแบบของที่ระลึก จะไดนําผลการวิจัยไปพัฒนา และจัด
กิจกรรมการเรียนการสอนใหสอดคลองกับสภาพความจริงทางการตลาด   จังหวัดอ่ืนที่มีปญหา
ใกลเคียงกัน จะไดนําขอมูลไปใชปรับปรุงและพัฒนาสินคาที่ระลึกของตนทําใหเกิดการซื้อขาย
เพ่ิมขึ้น  หนวยงานที่เกี่ยวของกับธุรกิจการทองเที่ยว เชน การทองเที่ยวแหงประเทศไทย 
กรมสงเสริมอุตสาหกรรม กรมการพัฒนาชุมชน รวมทั้งองคกรเอกชนที่ผลิตสินคาที่ระลึก จะได
นําผลการวิจัยไปกําหนดนโยบายและสงเสริมเกี่ยวกับการทองเที่ยวในจังหวัดลพบุรีใหสอดคลอง
กับผลการวิจัยเชน จัดฝกอบรมดานการออกแบบผลิตภัณฑ  ออกแบบบรรจุภัณฑ  การสงเสริม
การตลาด และการประชาสัมพันธ  ใหกวางขวางและบังเกิดผลดีตอเศรษฐกิจของจังหวัด 

วิธีดําเนินการวจิัย  
ในการดําเนินการวิจัย ประชากรทีศ่ึกษาคือประชาชนที่มาเที่ยวจังหวัดลพบุร ี มีอายุ

ระหวาง 15-70 ป และเปนผูซื้อสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งใน 3 ประเภท คือ ประเภทของกนิ 
ประเภทของใช ประเภทของตกแตง จํานวน 817 คน ไดมาจากการสุมตัวอยางวิธีการสุมแบบ
เจาะจง (purposive) เฉพาะผูที่ซื้อสินคาที่ระลึก ในเวลา 09.00-15.00 น. ตามแหลงขาย ในวนั
เสาร และวันอาทิตย จํานวน 6 พ้ืนที ่ ไดแก รานจําหนายสินคาที่ระลึก บรเิวณศาลพระกาฬ 
อําเภอเมือง รานจําหนายของที่ระลึก พิพิธภัณฑสถานแหงชาติสมเด็จพระนารายณ อําเภอเมือง  
ศูนยจําหนายผลิตภัณฑพ้ืนเมืองจังหวัดลพบุรี  ศูนยจําหนายผลิตภัณฑพ้ืนเมือง องคการบริหาร
สวนตําบลทะเลชุบศร รานจําหนายสินคาพื้นเมืองริมถนนพหลโยธิน บานนายาว อําเภอเมือง 
ศูนยจําหนายผลิตภัณฑพ้ืนเมือง เขื่อนปาสักชลสิทธิ์ อําเภอพัฒนานิคม 
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    เครื่องมือที่ใชในการวิจัย (research tool) ในการเก็บรวบรวมขอมูลภาคสนามเปนแบบ
สัมภาษณ สรางเครื่องมือขึ้นโดยอาศัยแนวคิด ทฤษฎี และผลงานวิจัยที่เกี่ยวของ ตาม
วัตถุประสงคของการวิจัยที่กําหนดไว แลวนําเครื่องมือนั้นไปใหผูเชี่ยวชาญจํานวน 5 คน 
ตรวจสอบความเที่ยงตรงของเน้ือหา (content validity) และหาคุณภาพของเครื่องมือ  แบบ
สัมภาษณแบงออกเปน 3 ตอน ไดแก ตอนที่ 1 ขอมูลทั่วไป ตอนที่ 2 พฤติกรรมการเลือกซื้อ
สินคาที่ระลึก  ตอนที่ 3  ขอเสนอแนะ  

การเก็บขอมูล ดําเนินการสัมภาษณเฉพาะผูที่เลือกซื้อสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งใน 3 
ประเภท ไดแก ประเภทของกิน ประเภทของใช และประเภทของตกแตง เม่ือเก็บรวบรวมขอมูล 
จํานวน 817 ฉบับแลว ไดตรวจสอบความถูกตองและความสมบูรณ ลงรหัส แบบสัมภาษณที่เปน
ปลายเปดไดนํามาจัดกลุมคําทั้งหมด    การวิเคราะหขอมูล  ไดประมวลผลขอมูลทางสถิติโดยใช
โปรแกรมสําเร็จรูป ประมวลผลขอมูลที่ถูกตองเพ่ือหาคาทางสถิต ิ นําขอมูลและคาทางสถิติมา
แปลผลขอมูลตามวัตถุประสงคและสมมติฐานของการวิจัย นําเสนอขอมูลในรูปของตารางและ
ความเรียง  สถิติที่ใชในการวิจัย  ขอมูลทั่วไป นําเสนอในรูปของจํานวนความถี่ และ รอยละ  
ขอมูล เพศ วัยและปจจัยดานสินคา ไดแก รปูทรง วัสดุ สี และบรรจุภัณฑ นํามาหาความสัมพันธ 

ใชสถิติ 2χ - test โดยกําหนดนัยสําคัญทางสถิติที่ .05 

ผลการวิจัย 
 ผลการวิจัยพบวา ประชาชนที่ซื้อสินคาที่ระลึกทั้ง 6 แหง เปนเพศหญิงมากกวาชาย 
กลุมที่ซื้อมากสุด มีอายุระหวาง 15-25 ป รอยละ 32.7 มีอายุต่ําสุด 15 ป สูงสุด 68 ป  มี
การศึกษาระดับปริญญาตรี รอยละ 41.2 รองลงมาระดับอาชีวศึกษาและมัธยมศึกษา เปน
นักเรียนนักศึกษารอยละ 27.1 รองลงมามีอาชีพลูกจางเอกชน และขาราชการ รัฐวิสาหกิจ    
ประชาชนที่ซื้อสินคาที่ระลึกมีวัตถุประสงคในการซื้อเพ่ือตนเองและฝากผูอ่ืนเกือบครึ่งหน่ึง (รอย
ละ 45.8) สวนที่ซื้อเพ่ือฝากผูอ่ืนและซ้ือเพ่ือตวัเอง รอยละ 29.6 และ 24.6 ตามลําดับ 
 พฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่ระลึก  ประชาชนมีความสนใจเลือกซื้อสินคาที่ระลึก
แตกตางกัน เม่ือศึกษาประเภทของกิน พบวา สมฟก มีผูซื้อรอยละ 37.7 โดยผูซื้อสวนใหญ ซื้อ
เพราะย่ีหอมีชื่อเสียง รองลงมาซื้อเพราะมีขนาดพอเหมาะ และมีหอสวยนาซื้อ  ไขเค็มดินสอ
พอง  เปนสินคาที่นักทองเที่ยวสวนใหญ นิยมซื้อ โดยรอยละ 38.0 ซื้อเพราะมีขนาดพอเหมาะ 
รองลงมาเพราะยี่หอมีชื่อเสียง วุนนํ้ามะพราว มีผูซื้อรอยละ 36.1 โดยสวนใหญ ซื้อเพราะมี
ขนาดพอเหมาะ รองลงมาซื้อเพราะยี่หอมีชื่อเสียง  ทองมวน มีผูซื้อรอยละ 42.1 สวนใหญ ซื้อ
เพราะกลองใสสวยนาซื้อ รองลงมาเพราะมีขนาดพอเหมาะ ในการเลือกซื้อสินคาประเภทของใช 
ไดแก ผาพ้ืนเมือง มีผูซื้อรอยละ 16.6 สวนใหญซื้อเพราะสีและลวดลายสวยงาม รองลงมาคือ
ฝมือทอประณีต  ผลิตภัณฑจากผาพื้นเมือง มีผูซื้อรอยละ 30.8 สวนใหญซื้อเพราะฝมือการตัด
เย็บประณีต  และเพราะสีและลวดลายสวยงาม  ดินสอพอง มีผูซื้อรอยละ 28.9 โดยสวนใหญผู
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ซื้อเห็นวาเปนวัสดุธรรมชาติ มีซื้อเพราะเหตุผลอ่ืนไมมากนัก  เครื่องจักสาน มีผูซื้อรอยละ 24.6 
สวนใหญซื้อเพราะรูปทรงสวยงาม รองลงมาคือมีฝมือประณีต และมีขนาดพอเหมาะ  สินคา
ประเภทของตกแตง ไดแก ผลิตภัณฑจากทองเหลือง มีผูซื้อรอยละ 16.9 สวนใหญซื้อเพราะ
ฝมือประณีต และซื้อเพราะรูปทรงสวยงาม   รูปปนจําลอง มีผูซื้อรอยละ 23.2 ผูซื้อสวนใหญซื้อ
เพราะเห็นวามีสีสวยงาม รองลงมาคือรูปทรงสวยงาม และชอบวัสดุที่ใชทํา  ดอกไมประดิษฐ มีผู
ซื้อรอยละ 24.2 เหตุผลในการซื้อเพราะสีสวยงาม รูปทรงสวยงาม และชอบวัสดุที่ใชทํา 
เครื่องปนดินเผา มีผูซื้อรอยละ 13.7 เหตุผลในการซื้อเพราะ รูปทรงสวยงาม สีสวยงาม และชอบ
วัสดุที่ใชทํา 
 เปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่ระลึก โดยจําแนกตามเพศ และวัย 
ประเภทของกิน  พบวาผูซื้อสมฟก ไขเค็มดินสอพอง สวนใหญเปนหญิง กลุมอายุ 26 – 35 ป  
ซื้อมากกวากลุมอ่ืน วุนน้ํามะพราว ทองมวน ผูซื้อสวนใหญเปนหญิง กลุมอายุ 15 – 25 ป ซื้อ
มากกวากลุมอ่ืน  ประเภทของใช  ผูซื้อสวนใหญเปนหญิง มีความแตกตางในกลุมผูซื้อดังน้ี ผา
พ้ืนเมือง กลุมอายุ 46 – 55 ป ซื้อมากกวากลุมอ่ืน ผลิตภัณฑจากผาพ้ืนเมือง กลุมอายุ 36 – 45 
ป ซื้อมากกวากลุมอ่ืน  ดินสอพอง กลุมอายุ 26 – 35 ป ซื้อมากกวากลุมอ่ืน เครื่องจักสาน กลุม
อายุ 56 –70 ป ซื้อมากกวากลุมอ่ืน  ประเภทของตกแตง มีดอกไมประดิษฐอยางเดียว คือ ที่ผู
ซื้อสวนใหญเปนหญิง นอกน้ันผูซื้อสวนใหญเปนชาย เม่ือพิจารณาตามวัยพบวา ผลิตภัณฑ
เครื่องทองเหลือง กลุมอายุ 26 – 35 ป ซื้อมากกวากลุมอ่ืน  สวน รูปปนจําลอง ดอกไมประดิษฐ 
และเครื่องปนดินเผา กลุมอายุ 56 –70 ป ซื้อมากกวากลุมอ่ืน   
 เปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่ระลึก โดยจําแนกตามเหตุผลในการ
เลือกซื้อ  ประเภทของกิน นักทองเที่ยวชายและหญิงสวนใหญซื้อ สมฟก เพราะเห็นวายี่หอมี
ชื่อเสียง เม่ือจําแนกตามอายุพบวา ทุกกลุมอายุซื้อสมฟก เพราะยี่หอมีชื่อเสียง มีเพียงกลุมอายุ 
46 – 55 ป และกลุมอายุ 56 –70 ป ซื้อสินคาเพราะเห็นวามีขนาดพอเหมาะ   ไขเค็มดินสอพอง  
นักทองเที่ยวชายและหญิงซื้อเพราะมีขนาดพอเหมาะ กลุมอายุ 15 – 25 ป ซื้อเพราะเห็นวายี่หอ
มีชื่อเสียง นอกน้ันซื้อเพราะเห็นวามีขนาดพอเหมาะ วุนน้ํามะพราว นักทองเที่ยวชายสวนใหญ
ซื้อโดยใหความสําคัญกับเหตุผลอ่ืนๆ นอกเหนือจากที่กําหนด  สวนนักทองเที่ยวหญิงสวนใหญ
ซื้อเพราะเห็นวามีขนาดพอเหมาะ โดยกลุมอายุ 15 – 25 ป ซื้อโดยใหความสําคัญกับเหตุผล
อ่ืนๆ นอกเหนือจากที่กําหนด  กลุมอายุ 26 – 35 ป สวนใหญซื้อเพราะยี่หอมีชื่อเสียง นอกนั้น
ซื้อเพราะเห็นวามีขนาดพอเหมาะ  ทองมวน นักทองเที่ยวชายและหญิงซื้อเพราะกลองใสสวย 
ทุกกลุมอายุซื้อเพราะกลองใสสวยนาซื้อ โดยกลุมอายุ 26 – 35 ป ใหความสําคัญกับความสวย
ของกลองมากกวากลุมอ่ืน  ผาพื้นเมือง นักทองเที่ยวซื้อเพราะสีและลวดลายสวยงาม  ทุกกลุม
อายุซื้อเพราะเห็นวาสีและลวดลายสวยงาม มีเพียงกลุมอายุ 46 – 55 ป ซื้อเพราะฝมือทอ
ประณีต  ผลิตภัณฑจากผาพื้นเมือง  นักทองเที่ยวชายซื้อเพราะฝมือการตัดเย็บประณีต สวน
หญิงซื้อเพราะสีและลวดลายสวยงาม  โดยกลุมอาย ุ15 – 25 ป ซื้อเพราะสีและลวดลายสวยงาม 
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กลุมอายุ 26 – 35 ป และกลุมอายุ 36 – 45 ป ซื้อเพราะวาฝมือการตัดเย็บประณีต สวนกลุม
อายุ 46 – 55 ป และกลุมอายุ 56 – 70 ป ซื้อเพราะรูปทรงสวยงาม  ดินสอพอง สวนใหญซื้อ
เพราะเห็นวาเปนวัสดุจากธรรมชาติ โดยชายใหความสําคัญกับวัสดุธรรมชาติมากกวาหญิง ทุก
กลุมอายุซื้อเพราะเห็นวาเปนวัสดุจากธรรมชาติ โดยกลุมอายุ 15 – 25 ป ใหความสําคัญกับวัสดุ
ธรรมชาติมากกวากลุมอ่ืน  เครื่องจักสาน สวนใหญซื้อเพราะรูปทรงสวยงาม โดยทุกกลุมอายุ 
ซื้อเพราะรูปทรงสวยงาม แตกลุมอายุ 26 – 35 ป ซื้อเพราะเห็นวาฝมือประณีต และกลุมอายุ 36 
– 45 ป ซื้อเพราะเห็นวาขนาดพอเหมาะ    ผลิตภัณฑจากทองเหลือง สวนใหญซื้อเพราะรูปทรง
สวยงาม  โดยกลุมอายุ 15 – 25 ป ซื้อเพราะวารูปทรงสวยงาม  กลุมอายุ 26 – 35 ป และกลุม
อายุ 36 – 45 ป สวนใหญซื้อเพราะฝมือประณีต  สวนกลุมอายุ 46 – 55 ป และกลุมอายุ 56 – 
70 ป ซื้อเพราะรูปทรงสวยงาม และฝมือประณีตในสัดสวนที่เทากัน  รูปปนจําลอง ทั้งชายและ
หญิงสวนใหญซื้อเพราะสีสวยงาม กลุมอายุ 15 – 25 ป และกลุมอายุ 26 – 35 ป สวนใหญซื้อ
เพราะเห็นวารูปทรงสวยงาม  นอกนั้นซื้อเพราะสีสวยงาม   ดอกไมประดิษฐ สวนใหญซื้อเพราะ
สีสวยงาม  โดยกลุมอายุ 15 – 25 ป และกลุมอายุ 56 – 70 ป ซื้อเพราะรูปทรงสวยงาม  นอกนั้น
ซื้อเพราะสีสวยงาม  เครื่องปนดินเผา สวนใหญซื้อเพราะรูปทรงสวยงาม  โดยทุกกลุมซ้ือเพราะ
รูปทรงสวยงาม มีเพียงกลุมอายุ 56 – 70 ป ซื้อเพราะสีสวยงาม  นอกจากนี้ประชาชนที่มาเที่ยว
จังหวัดลพบุรียังมีขอเสนอแนะเกี่ยวกับการพัฒนารูปแบบสินคาที่ระลกึ ในสินคาที่ระลึกประเภท
ของกิน มีขอเสนอแนะวา  ควรเปนสินคาที่มีรสชาติอรอย สินคาควรมีราคาถูก ควรเนนเร่ือง
ความสะอาด ปลอดภัย สินคาควรมีคุณภาพ ควรผลิตสินคาใหหลากหลาย บรรจุภัณฑสินคาควร
มีความสวยงาม ดูนาสนใจ ควรพัฒนารูปแบบสินคาใหเปนของประจําจังหวัด เปนสินคาที่มี
ประโยชน หนวยงานที่เกี่ยวของควรใหความรูในการพัฒนารูปแบบสินคา รูปแบบสินคาควรมี
ความแปลกตา นาสนใจ  ควรมีตราของจังหวัดประทับอยูที่สินคา ควรพัฒนารูปแบบสินคาใหมี
ความทันสมัยอยูเสมอ      สินคาที่ระลึกประเภทของใช มีขอเสนอแนะวา สินคาควรเนนเรื่อง
ประโยชนในการใชสอย  ควรพัฒนาสินคาใหมีความหลากหลายทั้งรูปแบบและขนาด  ควรเปน
สินคาที่มีคุณภาพ  สินคาควรมีราคาถูก  ควรผลิตสินคาที่เปนเอกลักษณของจังหวัดลพบุรี   
สินคาควรมีความแข็งแรง คงทน รูปแบบสินคาควรมีความแปลกใหม ดูนาสนใจ บรรจุภัณฑ
สินคาควรมีความสวยงาม ควรใชนโยบายเศรษฐกิจพอเพียง  รูปแบบสินคาควรเนนในเรื่องภูมิ
ปญญาชาวบาน ควรพัฒนารูปแบบสินคาใหมีความทันสมัยอยูเสมอ  ผาพ้ืนเมืองควรมีสีสันและ
ลวดลายที่ทนัสมัย สินคาควรมีความสวยงามเปนธรรมชาติ     สินคาที่ระลึกประเภทของตกแตง 
มีขอเสนอแนะวา  รูปแบบสินคาควรมีความหลากหลาย  วัสดุในการทําสินคาควรมีความ
หลากหลาย  สินคาควรมีรูปแบบที่สวยงาม ทันสมัย  ขนาดของสินคาควรมีความหลากหลาย  
สินคาควรมีรูปแบบที่เปนเอกลักษณของจังหวัด  สินคาควรมีราคาถูก  ควรพัฒนาสินคาใหมี
รูปแบบที่แปลกใหมและแตกตางกับของที่อ่ืน   รูปแบบสินคาควรเนนในเรื่องภูมิปญญาชาวบาน 
สินคาควรมีความประณีต  ควรนําภูมิปญญาทองถิ่นผสมผสานกับสมัยใหม  สินคาควรมีความ
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สวยงามเปนเอกลักษณแบบไทยๆ  รูปแบบสินคาควรดูเดน หรู แตราคาไมแพงมาก  ควรใชวัสดุ
ที่มีในทองถิ่น  ควรสงเสริมใหแตละทองถิ่นผลิตสินคาที่ระลึก  
ขอเสนอแนะ 
 จากการศึกษาผูวิจัยมีขอเสนอแนะที่ไดจากการวิจัย แบงเปน 3 ลักษณะ คือ 

1. ขอเสนอแนะสําหรับผูบริหาร  จังหวัดลพบุรีควรสงเสริมสนับสนุนใหมีการผลิตสินคา 
 ที่ระลึกหลากหลายชนิด ควรมีการประดิษฐคิดคนหาสินคาแปลกใหม  การทองเที่ยวแหง
ประเทศไทย สํานักงานภาคกลาง เขต 7 ควรมีนโยบายปรับปรุงสถานที่ทองเที่ยวและจัด
กิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยว เพ่ือชักชวนโนมนาวประชาชนใหมาเที่ยวและซ้ือสินคาที่ระลึก
ของจังหวัดลพบุรีเพ่ิมมากขึ้น   ผูนําระดับทองถิ่น  ควรสงเสริมสนับสนุนใหผลิตภัณฑของ
ทองถิ่นมีคุณภาพทั้งตัวสินคา บรรจุภัณฑ การกําหนดราคา ชองทางการจําหนาย และการ
ประชาสัมพันธสินคา กลุมผูผลิตของชุมชน ควรพัฒนาปรับปรุงฝมือเพ่ือผลิตสินคาที่ระลึก ใหมี
มาตรฐานในดานคุณภาพ ควรคิดสรางสรรคหาสินคาแปลกใหมเพ่ือขยายตลาด มีการรวมกลุม
กันผลิตสินคาเพื่อใหมีปริมาณเพียงพอกับการจําหนาย  สถาบันการศึกษา  ควรกําหนดนโยบาย
ในการมีสวนรวมการพัฒนาทองถิ่น  ควรมีการปรับปรุงหลักสูตร และจัดกิจกรรมการเรียนการ
สอน ใหสอดคลองกับกิจกรรมของทองถิ่น  

2. ขอเสนอแนะสาํหรับผูปฏิบตั ิ ผูขาย ควรเลือกสินคาที่มีคุณภาพ มีความหลากหลาย 
มีความแปลกใหม มีความงามนาสนใจมาจําหนาย  ผูผลิต ควรนําขอมูลความตองการในลักษณะ
ตางๆ ของผูซื้อไปพัฒนาปรับปรุงสินคาของตนเพ่ือใหมีความนาสนใจเพิ่มขึ้น  ควรพัฒนาสินคา
ใหมีความเปนเอกลักษณของจังหวัด พัฒนาบรรจุภัณฑใหมีความสวยงามนาสนใจเหมาะสมกับ
สินคา ผูสอนการออกแบบ ควรนําขอมูลที่ไดจากงานวิจัย อันไดแก รูปทรง สี วัสดุ บรรจุภัณฑ 
ไปพัฒนาการเรียนการสอนใหสอดคลองกับสภาพความเปนจริงทางการตลาด รวมทั้งควรให
นักศึกษาไดเรียนรูและฝกปฏิบัติจากประสบการณตรงในทองถิ่น  

3. ขอเสนอแนะสําหรับการศึกษาวิจัยตอไป  ควรมีการศึกษาพฤติกรรมการเลือกซื้อ 
สินคาที่ระลึก  ของประชาชนที่มาเที่ยวจังหวัดลพบุรี ทุก 2 ป    ควรมีการศึกษาพฤติกรรมการ
เลือกซื้อสินคาที่ระลึก ของประชาชนที่มาเที่ยวในพ้ืนที่อ่ืนๆ    ควรศึกษาเปรียบเทียบพฤติกรรม
การเลือกซื้อสินคาที่ระลึกระหวางคนภาคกลางกับคนภาคอื่นๆ    ควรมีการศึกษาปจจัยดาน
อ่ืนๆ ที่มีผลตอการเลือกซื้อสินคาที่ระลึกของประชาชน ที่มาเที่ยวจังหวัดลพบุรี 
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ชื่อเรื่องงานวิจัย    พฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่ระลกึของประชาชนที่มาเที่ยวจังหวัดลพบุร ี
ชื่อผูวิจัย             วิบูล  จันทรแยม 
สังกัด     มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตร ีจ.ลพบรุี 
ปที่ทําวิจัย     พ.ศ. 2550 
  

บทคัดยอ 
 
การวิจัยครั้งนี้มีจุดประสงค เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่ระลึกของประชาชน

ที่มาเที่ยวจังหวัดลพบุรี ศึกษาปจจัยทางดานสินคาที่มีผลตอพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่ระลึก 
และศึกษาเปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่ระลึกของผูซื้อแตละวัย เพศ รวมทั้ง
ขอเสนอแนะในการพัฒนารูปแบบของสินคาที่ระลึก  การวิจัยครั้งน้ีเปนการวิจัยแบบสํารวจ 
(survey) ใชวิธีการสุมกลุมตัวอยางแบบเจาะจง (purposive) เฉพาะประชาชนที่มาเที่ยวและ
เลือกซื้อสินคาที่ระลึก 3 ประเภท รวมทั้งสุมแบบเปนระบบ (systematic random sampling) 

จํานวน 817 คน  และดําเนินการวิเคราะหขอมูลดวย ความถี่ คารอยละ  และทดสอบคา 2χ - 
test ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 
 ผลการวิจัยพบวา เพศหญิงซื้อสินคาที่ระลึกมากกวาเพศชาย กลุมที่ซื้อมากสุด มีอายุ 
15-25 ป วัตถุประสงคในการซื้อเพ่ือตนเองและฝากผูอ่ืนมากกวาวัตถุประสงคอ่ืนๆ พฤติกรรม
การเลือกซื้อมีความแตกตางกัน โดยซ้ือ สมฟก เพราะเห็นวาเปนสินคาที่มีชื่อเสียง ซื้อไขเค็ม
ดินสอพอง วุนนํ้ามะพราว และทองมวน เพราะมีความพอใจกับขนาดและรูปแบบบรรจุภัณฑ
เลือกซื้อผาพื้นเมืองและผลิตภัณฑจากผาพื้นเมืองเพราะสีและลวดลายสวยงาม และฝมือประณีต  
ดินสอพอง ซื้อเพราะเห็นวาเปนวัสดุธรรมชาติ  เครื่องจักสาน ผลิตภัณฑจากทองเหลือง ซื้อ
เพราะรูปทรงสวยงาม และฝมือประณีต  รูปปนจําลอง เครื่องปนดินเผา ซื้อเพราะสีและรูปทรง
สวยงาม ดอกไมประดิษฐ ซื้อเพราะสีสวยงาม เปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกซื้อของแตละวัย 
พบวาผูซื้อสมฟก ไขเค็มดินสอพอง สวนใหญเปนหญิง กลุมอายุ 26 – 35 ป  ซื้อมากกวากลุม
อ่ืน วุนน้ํามะพราว ทองมวน ผูซื้อสวนใหญเปนหญิง กลุมอายุ 15 – 25 ป ซื้อมากกวากลุมอ่ืน  
ผาพื้นเมือง กลุมอายุ 46 – 55 ป ซื้อมากกวากลุมอ่ืน ผลิตภัณฑจากผาพื้นเมือง กลุมอายุ 36 – 
45 ป ซื้อมากกวากลุมอ่ืน  ดินสอพอง กลุมอายุ 26 – 35 ป ซื้อมากกวากลุมอ่ืน เครื่องจักสาน 
กลุมอายุ 56 –70 ป ซื้อมากกวากลุมอ่ืน  ประเภทของตกแตง ดอกไมประดิษฐผูซื้อสวนใหญเปน
หญิง นอกนั้นผูซื้อสวนใหญเปนชาย ผลิตภัณฑเครื่องทองเหลือง กลุมอายุ 26 – 35 ป ซื้อ
มากกวากลุมอ่ืน  สวน รูปปนจําลอง ดอกไมประดิษฐ และเครื่องปนดินเผา กลุมอายุ 56 –70 ป 
ซื้อมากกวากลุมอ่ืน  เปรียบเทียบพฤติกรรมการซื้อจําแนกตามเหตุผลในการเลือกซ้ือ สวนใหญ
ซื้อสมฟก เพราะยี่หอมีชื่อเสียง โดยชายใหความสําคัญมากกวาหญิง เม่ือจําแนกตามอายุพบวา 
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กลุมอายุ 15 – 25 ป กลุมอายุ 26 – 35 ป และกลุมอายุ 36 – 45 ป สวนใหญซื้อเพราะยี่หอมี
ชื่อเสียง ไขเค็มดินสอพอง สวนใหญซื้อเพราะมีขนาดพอเหมาะ โดยหญิงใหความสําคัญมากกวา
ชาย กลุมอายุ 15 – 25 ป สวนใหญซื้อเพราะยี่หอมีชื่อเสียง กลุมอายุ 26 – 35 ป กลุมอายุ 36 – 
45 ป และกลุมอาย ุ56 – 70 ป สวนใหญซื้อเพราะเห็นวามีขนาดพอเหมาะ  ทองมวน สวนใหญ
ซื้อ เพราะกลองใสสวย  ผาพื้นเมือง สวนใหญซื้อเพราะสีและลวดลายสวยงาม  โดยชายให
ความสําคัญกับสีและลวดลายมากกวาหญิง  ผลิตภัณฑจากผาพื้นเมือง สวนใหญซื้อเพราะฝมือ
การตัดเย็บประณีต กลุมอายุ 15 – 25 ป สวนใหญซื้อเพราะวาสีและลวดลายสวยงาม กลุมอายุ 
26 – 35 ป และกลุมอายุ 36 – 45 ป สวนใหญซื้อเพราะวาฝมือการตัดเย็บประณีต ดินสอพอง 
สวนใหญซื้อเพราะเห็นวาเปนวัสดุจากธรรมชาติ โดยชายใหความสําคัญกับวัสดุมากกวาหญิง 
และทุกกลุมอายุสวนใหญซื้อเพราะเปนวัสดุจากธรรมชาติ  ผลิตภัณฑจากทองเหลือง สวนใหญ
ซื้อเพราะรูปทรงสวยงาม กลุมอายุ 15 – 25 ป สวนใหญซื้อเพราะวารูปทรงสวยงาม  กลุมอายุ 
26 – 35 ป และกลุมอายุ 36 – 45 ป สวนใหญซื้อเพราะเห็นวาฝมือประณีต  ดอกไมประดิษฐ 
สวนใหญซื้อเพราะสีสวยงาม  โดยหญิงใหความสําคัญมากกวาชาย กลุมอายุ 15 – 25 ป และ
กลุมอายุ 56 – 70 ป สวนใหญซื้อเพราะรูปทรงสวยงาม กลุมอายุ 26 – 35 ป และกลุมอายุ 36 – 
45 ป สวนใหญซื้อเพราะเห็นวาสีสวยงาม เครื่องปนดินเผา สวนใหญซื้อเพราะรูปทรงสวยงาม 
กลุมอายุ 56 – 70 ป สวนใหญซื้อเพราะสีสวยงาม นอกนั้นทุกกลุมอายุสวนใหญซื้อเพราะรูปทรง
สวยงาม  
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Abstract 
 
 The purposes of this research were to study the souvenir selection behaviors of 
the tourists visiting Lop Buri Province and product factors affecting the tourists’ souvenir 
selection behaviors, and to compare the customers’ souvenir selection behaviors in 
accordance with the varieties of ages and genders. The suggestions for souvenir design 
development were also included. This study was a survey using purposive random 
sampling and systematic random sampling. The samples were 817 tourists. The data 
were analyzed by means of frequency, percentage and the statistic X2 – test at .05 of 
the significant level. 
 The research findings revealed that more female tourists purchased souvenirs 
than male tourists at the age of 15 – 25. The main objective was to buy for themselves 
and other people. The souvenir selection behaviors were varied as the following 
reasons: Som Fak (Fermented Fish) was considered famous. White clay salted eggs, 
white clay cake, coconut juice jelly and rolled wafer were purchased because of their 
satisfying packaging designs. Besides, native fabrics and products made from native 
fabrics were selected because of their colors and beauty. Also, wickerware and 
brassware were chosen because they were beautiful and well-made. The models, 
earthenware and handmade flowers were bought because of their colorful and beautiful 
designs.  
 To compare the selection behaviors according to the customers’ ages, most of 
the female tourists at the age of 26-35 purchased Som Fak (fermented fish) and white 
clay salted eggs. Coconut juice jelly and rolled wafer were bought by most of the 
women at the age of 15-25. Also, the native fabrics were mostly selected by female 
tourists at the age of 46-55. Besides, both male and female tourists at the age of 36-45 
chose the products made from native fabrics. White clay cake was purchased by most 
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of the tourists at the age of 26-35. Wickerware was mostly bought by people at the age 
of 56-70. To decorative products, more female tourists were interested in handmade 
flowers than male tourists. Also, most of the tourists at the age of 26-35 purchased 
brassware. Last but not least, the models and earthenware were mostly selected by the 
tourists at the age of 56-70. 
 To compare the selection behaviors in accordance with the reasons, Som Fak 
was bought because it was a famous local product. Furthermore, men paid more 
attention to Som Fak than women. Considered by the ages, the customers at the ages 
of 15-25, 26-35 and 36-45 mostly selected Som Fak because of its popularity. White 
clay salted eggs were purchased owing to their appropriate size of packages. 
Interestingly, women paid more attention to this product than men. The tourists at the 
age of 15-25 selected them because of their popularity. Nevertheless, the tourists at the 
ages of 26-35, 36-45 and 56-70 bought white clay salted eggs due to their suitable size 
of packages. Apart from the aforementioned local products, rolled wafer was selected 
because of its beautiful package. The native fabrics were bought because of their 
beautiful designs. Surprisingly, men paid more attention to the designs and colors of the 
fabrics than women. To the products made from the native fabrics, the tourists at the 
age of 15-25 purchased them because of their colorful and beautiful designs. In 
contrast, the people at the ages of 26-35 and 36-45 selected them because they were 
well-made. Every age group chose white clay cake because it was made of natural 
material. To the brassware, the tourists at the age of 15-25 bought it because of its 
beautiful shape. However, the shoppers at the ages of 26-35 and 36-45 were interested 
in the brassware because it was well-produced. More female tourists purchased 
handmade flowers than male tourists because of their beauty. The tourists at the ages 
of 15-25 and 56-70 purchased them due to their beautiful shapes; whereas, the people 
at the ages of 26-35 and 36-45 paid more attention to their colors. Lastly, every age 
group except the age of 56-70 selected earthenware because of its beautiful designs. 
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บทที่ 1 
บทนํา 

 

ความสาํคัญ และทีม่าของปญหาการวจิัย  
“ กินของไทย ใชของไทย เงินไมร่ัวไหลไปตางประเทศ ” 
“ เที่ยวเมืองไทย ไมไปไมรู ” 

     คําขวัญดังกลาวเปนนโยบายของรัฐบาลทีต่องการรณรงคและสรางจิตสํานึกใหประชาชนคน
ไทยไดตระหนักถึงการทองเท่ียวภายในประเทศ จากที่ผานมาคนไทยสวนใหญมักนิยมไปเที่ยว
ตางประเทศและซ้ือสินคาอยางฟุมเฟอย ทําใหเงินตรารั่วไหลไปตางประเทศ จากรายงานประจําป 
ของการทองเท่ียวแหงประเทศไทย (2543, ข) ระบวุา ในป พ.ศ. 2543 มีคนไทยเดินทางออกนอก
ราชอาณาจักรทั้งสิ้น 1.95 ลานคน และมีอัตราการขยายตัวเพิ่มขึน้จากปท่ีผานมารอยละ 15  คน
ดังกลาวมีการใชจายเงินเปนจํานวนมาก จึงมีคําขวัญน้ีขึ้นมาเพ่ือรณรงคใหคนไทยเที่ยวในเมอืงไทย 
กินของไทย ใชของไทย เพ่ือใหเงินไดหมุนเวียนอยูภายในประเทศในภาวะวิกฤติเศรษฐกิจท่ีประเทศ
ไทยประสบอยู เปนการชวยเหลือประชาชนที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยวใหมีการหมุนเวียนของเงิน
ทางธุรกิจทางการทองเที่ยวเพ่ิมมากขึ้น  ซึ่งคําขวัญนีก้็สอดคลองกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
แหงชาติ ฉบับที่ 8 (คณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ, 2541) ไดกลาวในเร่ืองการ
สรางฐานการผลิตใหพรอมรับการเปลี่ยนแปลงในตลาดโลก ไววา  

“สงเสริมการทองเทีย่วสําหรับนักทองเทีย่วที่มีคุณภาพจากตางประเทศใหมีชวงพํานักใน
ประเทศไทยนานขึ้น และใหมีบริการดานแหลงจับจายใชสอยสําหรับนักทองเที่ยวรวมทั้งสงเสริมการ
ทองเท่ียวในประเทศ และปลูกฝงจิตสํานึกในการเปนนักทองเทีย่วที่มีคุณภาพ มีความรักและหวง
แหนในทรพัยากรแหลงทองเที่ยวใหกับคนไทย”   

นอกจากนั้นในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบบัท่ี 9 ซึ่งประกาศใชระหวางป 
2545-2549 ไดประกาศย้ําตอจากแผนฉบับท่ี 8 ในดานวัตถุประสงคและเปาหมายหลักวา 

 “เพิ่มรายไดการทองเทีย่วโดยมีรายไดจากนักทองเทีย่วตางประเทศเพิ่มขึ้นเฉลีย่รอยละ 7-8 
ตอป และใหคนไทยทองเท่ียวภายในประเทศเพิ่มขึ้นไมต่ํากวารอยละ 3 ตอป”  และไดกลาวถึง
แนวทางพัฒนาการทองเที่ยววา “พฒันาคุณภาพแหลงทองเท่ียวใหสามารถรองรับการขยายตัวของ
นักทองเทีย่วไทยและตางประเทศ ปรับปรงุคุณภาพดานการบริการและผลิตภัณฑทีเ่กี่ยวเน่ืองกับการ
ทองเท่ียวท้ังทางตรงและทางออมใหไดมาตรฐานและเพียงพอ  สงเสริมบทบาทชุมชนและองคการ
ชุมชนในทองถ่ินที่มีสวนรวมในการบริการจัดการแหลงทองเทีย่วอยางครบวงจร   รวมทั้งสนับสนนุให
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มีการพัฒนาสนิคาหัตถกรรมพื้นบานและบริการในทองถิ่นที่เชือ่มโยงกับธุรกจิการทองเทีย่ว” 
(คณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ, 2545) 

จากแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติท้ัง 2 ฉบับ จะเห็นไดวารัฐบาลไดใหความสําคัญ
ตออุตสาหกรรมการทองเที่ยวมาก เพราะกอใหเกิดรายไดเปนเงินตราตางประเทศและเกิดการ
หมุนเวียนทางดานเศรษฐกจิภายในประเทศ สอดคลองกับแนวความคิดของผูวาการทองเท่ียวแหง
ประเทศไทย ซึ่งไดกลาววา การทองเที่ยวสามารถทํารายไดเขาประเทศเปนอันดับหนึ่ง เม่ือเทียบกับ
การสงสินคาอ่ืนไปจําหนายในตางประเทศ และครองลาํดับความสําคัญในลําดับตนๆ อยางตอเน่ือง
มาโดยตลอด ในสวนของนโยบายการพัฒนาและสงเสริมการทองเที่ยว ไดพยายามสรางคานิยมให
ชาวไทยเพ่ิมการเดินทางทองเที่ยวและจับจายใชสอยในประเทศกระจายไปทั่วภูมิภาคตลอดป เพ่ือ
เพิ่มดุลการทองเที่ยวใหมีมากขึ้น และเปนการกระจายความเจริญไปสูทองถิ่นอันจะเปนผลดีตอการ
พัฒนาการทางเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศตอไป  อุตสาหกรรมการทองเที่ยวจึงนับวามีบทบาท
สําคัญในการพฒันาเศรษฐกิจของประเทศอยางตอเนื่องมาตลอดตั้งแตอดีตและตอไปในอนาคต ทั้งนี้
เพราะการทองเที่ยวมีผลในการกระตุนใหเกิดการผลิตและการนําทรพัยากรของประเทศมาใชใหเกิด
ประโยชนอยางเหมาะสม ในรูปของการบริการเกี่ยวกบัการทองเที่ยวและในรูปของสินคา ซ่ึงประการ
หลังนี้ทําใหประชาชนไดสรางงานจากผลผลิตของทองถิ่นใหเปนสินคาท่ีระลึกเพ่ือบริการนักทองเที่ยว
อีกดวย (การทองเท่ียวแหงประเทศไทย. 2543, ก) 

ในดานการทองเที่ยวทางธรรมชาติ ประวัตศิาสตร และวัฒนธรรม  จังหวัดลพบุรีไดชื่อวามี
แหลงทองเที่ยวมากแหงหน่ึงของประเทศ จึงมีประชาชนใหความสนใจมาเที่ยวเปนจํานวนมาก การ
ทองเท่ียวแหงประเทศไทย สํานักงานภาคกลาง เขต 7 (2549) ไดสํารวจผูมาเยี่ยมเยือนจังหวัดลพบุรี 
ดังน้ี พ.ศ. 2546 จํานวน 2,263,307 คน  พ.ศ. 2547 จํานวน 2,617,936 คน พ.ศ. 2548 จํานวน 
2,784,301 คน รายไดจากนักทองเที่ยวมีคาใชจายเฉลี่ยตอคนตอวนั พ.ศ. 2546 วันละ 880.20 บาท  
พ.ศ. 2547 วันละ 903.23 บาท พ.ศ. 2548 วันละ 857.31 บาท เม่ือพิจารณาดูจํานวนเงินแลวจะเห็น
วาปริมาณการใชจายและการซื้อสินคาที่ระลึกของผูมาเที่ยวจังหวัดลพบุรียังไมมากนัก 

การทองเที่ยวแหงประเทศไทยไดวางแผนพัฒนาแหลงทองเท่ียว กาํหนดใหจังหวัดลพบุรีได
มีการสํารวจและวเิคราะหขอมูลแหลงทองเที่ยวเพื่อจัดทําแผนแมบท เพื่อพัฒนาการทองเที่ยวภาค
กลางตอนบน และเพือ่เตรียมรองรับการทองเที่ยวไดจัดใหมีโครงการสงเสริมและพัฒนาหมูบาน
หัตถกรรม โดยจัดการอบรมพัฒนารูปแบบสินคาที่ระลึกจังหวัดลพบุรีขึ้น ซึ่งเปนการกระตุนใหชุมชน
ไดต่ืนตวัในการผลิตสินคาท่ีระลึกที่มีคุณภาพ ตอมาในแผนการทองเที่ยว ป พ.ศ. 2544 ไดกําหนด
วัตถุประสงคหลักเพ่ือเปนการเพิ่มรายไดจากการทองเที่ยว โดยจัดใหจังหวัดลพบุรีเปน 1 ใน 9 
จังหวัด ท่ีถือวาเปนกลุมเมืองศักยภาพในการพัฒนาใหนักทองเท่ียวภายในประเทศไดมาทองเที่ยว 
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จากแผนพัฒนาจังหวัดลพบุรี 5 ป พ.ศ. 2545-2549 (ฝายนโยบายและแผน, 2544) ไดกําหนด
วิสัยทศันการพัฒนาจังหวัดไวตอนหน่ึงวา จังหวัดลพบุรีจะเปนศูนยกลางทางการศึกษาและการ
ทองเท่ียวของภูมิภาค โดยกําหนดยุทธศาสตรไววา ใหเปนแหลงทองเที่ยวแบบยั่งยืน มีการเชื่อมโยง
แหลงทองเที่ยวในจังหวัดและจังหวัดใกลเคียง  จากแผนการทองเท่ียวและแผนพัฒนาจังหวัดดังที่
กลาวมาแลว จะเห็นไดวาทุกฝายตางกใ็หความสําคัญกับจังหวัดลพบุรี โดยจัดใหมีโครงการตางๆ 
ขึ้นมา ดังนั้น จังหวัดลพบุรีคงจะมีการพัฒนาปรับปรุงโครงการตางๆ เชน การพัฒนาคุณภาพของ
แหลงทองเที่ยว การใหการบริการแกนักทองเที่ยว การสงเสริมพัฒนาสินคาที่ระลึกใหมีความนาสนใจ
เพื่อรองรับการทองเที่ยวและสรางรายไดใหกับทองถ่ิน  

การที่สินคาทีร่ะลึกเปนปจจัยสําคัญในการสรางรายไดใหกับประชาชนในทองถิ่น ทําใหเกิด
การผลิตและจําหนายสินคาที่ระลึกในลักษณะตางๆ เพ่ิมมากขึ้น ในชวงเวลาที่ผานมาผูผลิตและผู
จําหนายสวนใหญยังขาดการศึกษาดานสวนประสมการตลาด และการศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคอยาง
แทจริง เชน การออกแบบในดาน รูปทรง สี วัสดุ และบรรจุภัณฑ ความเหมาะสมของราคาสินคา 
แหลงจําหนาย และการประชาสัมพันธสินคาใหนักทองเที่ยวไดรูจักอยางแพรหลาย เพ่ือท่ีจะทําให
สินคาเปนที่นาสนใจและตรงตามความตองการของผูบริโภค ปญหาดังกลาวเหลานี้สอดคลองกับ
ขอมูลที่ไดจากการศึกษาปญหาความพรอมของจังหวัดลพบุรี พบวา จังหวดัลพบุรียังขาดสินคาที่
ระลึกหรือหัตถกรรมพื้นเมืองที่เปนเอกลกัษณของตน ทั้งท่ีมีงานหัตถกรรมบางอยางที่นาสงเสริมและ
พัฒนาได ท้ังนี้อาจเปนเพราะผูผลิตและผูจําหนายไมมีขอมูลพ้ืนฐานที่จะใชในการปรับปรุงผลติภัณฑ
ของตนใหสอดคลองกับความสนใจของผูบริโภค ตามสภาพเศรษฐกิจและสังคมที่พัฒนาเปลี่ยนแปลง
ไป ในอดีตเคยทําอยางไรปจจุบันก็ยังคงเปนไปในลักษณะแบบเดิม ดังนั้นความนาสนใจของสินคาที่
ระลึก และปริมาณรายไดจากการขายสินคาจึงเพ่ิมขึ้นไมมากเมื่อเปรียบเทียบกบับางจังหวัดที่มีการ
พัฒนาแลว ผูที่มีหนาท่ีเกี่ยวของจึงควรไดมีการวางแผนเพื่อพัฒนาสินคาท่ีระลึกใหมีมาตรฐานทั้ง
ราคาและคุณภาพ และใหมีความเปนเอกลักษณของจังหวัดลพบุร ี

ผูวิจัยเคยไดทาํการวิจัยในหัวขอน้ี เม่ือป พ.ศ. 2544 ไดขอมูลใหมและทราบขอเสนอแนะใน
การซื้อสินคาที่ระลึกของจังหวัดลพบุรี เชน สินคาที่ระลกึยังขาดความแปลกใหม  สินคามีจํานวนนอย
ชนิด สินคาท่ีมีอยูยังขาดความเปนเอกลกัษณของจังหวัด บรรจุภัณฑควรมีความสวยงามทันสมัย ใช
สะดวก และควรเปนสินคาที่มีคุณภาพมากขึ้น ซ่ึงผลจากการวิจัยครั้งน้ันไดทําการเผยแพร ทําใหให
เกิดการปรับปรุงพัฒนาสินคาที่ระลึกของจังหวัดลพบุรีใหดีขึ้นในสวนหนึ่ง   ตอมาในป พ.ศ. 2546 
รัฐบาลไดมีนโยบายเพื่อแกปญญาความยากจนของประชาชน จึงไดกําหนดการดําเนินงานโครงการ
หน่ึงตําบลหนึง่ผลิตภัณฑ เพ่ือใหชุมชนไดใชภูมิปญญาของทองถิ่นในการพัฒนา สินคาเพ่ือรองรับ
การทองเท่ียวและนําไปสูการมีรายไดที่ม่ันคงและตอเนือ่ง โดยมีแนวคิดในการพัฒนาสินคาท้ังในดาน
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คุณภาพ มาตรฐาน การสรางมูลคาเพ่ิม รูปแบบบรรจุภัณฑ และความเปนเอกลักษณของผลิตภัณฑ  
จังหวัดลพบุรก็ีไดดําเนินการจนประสบผลสําเร็จในระดับหนึ่ง โครงการยังตอเนื่องมาจนถึงปจจุบัน 

เพ่ือจะศึกษาปญหาตอเนื่องที่มีผลกระทบตอสินคาท่ีระลึกดังกลาวมาแลว ผูวิจัยซึ่งเปน
ผูสอนวิชาการออกแบบ และวิชาการออกแบบของที่ระลึก มีความสนใจที่จะศึกษาวาประชาชนที่มา
เที่ยวจังหวัดลพบุรีมีพฤติกรรมในการซื้อสินคาท่ีระลึกอยางไร  มีปจจัยทางดานสินคาอะไรบางที่มีผล
ตอการตัดสินใจซื้อสินคาทีร่ะลึก และประชาชนที่มาเที่ยวมีขอเสนอแนะเกี่ยวกับการพัฒนาสินคาที่
ระลึกใหนาสนใจอยางไรบาง เพ่ือจะนําผลการวิจัยไปพัฒนาหลักสูตรการเรียนการสอน และพัฒนา
ปรับปรุงดานการออกแบบสินคาที่ระลึกของจังหวัดลพบุรี  ใหมีความเหมาะสมและนาสนใจตอไป 
 
ปญหาวิจัย 
 1. ประชาชนที่มาเที่ยวจังหวัดลพบุรี มีพฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคาที่ระลึกประเภทใดบาง 
 2. ปจจัยทางดานสินคา ไดแก รูปทรง วัสดุ สี และบรรจุภัณฑ สินคาที่ระลกึ มีผลตอ
พฤติกรรมการเลือกซ้ือหรือไม 
 3. ประชาชนที่มาเท่ียว ที่มีเพศ วัย แตกตางกันมีพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่ระลึก
แตกตางกันหรือไม 
 
วัตถปุระสงคของโครงการวิจัย 

1. เพื่อศึกษาพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่ระลึกของประชาชนที่มาเที่ยวจังหวัดลพบุร ี
       2. เพื่อศึกษาปจจยัทางดานสินคา ที่มีผลตอพฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคาท่ีระลึก 
        3. เพื่อเปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่ระลกึของประชาชนที่มาเท่ียว 
แตละเพศและวัย  
      4. เพื่อเสนอแนวทางในการพัฒนารูปแบบของสินคาทีร่ะลึก 
 
สมมติฐานการวิจัย 
        1. ประชาชนที่มาเที่ยวจังหวัดลพบุรี มีพฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคาที่ระลึกแตละประเภท
แตกตางกัน 
        2. ปจจัยทางดานสินคา ไดแก รูปทรง วัสดุ  สี และบรรจุภัณฑสินคาท่ีระลึก มีผลตอการ
เลือกซื้อ 
        3. ประชาชนที่มาเที่ยวที่มีเพศ และ วยั  แตกตางกัน มีพฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคาท่ีระลึก
แตกตางกัน 
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ขอบเขตของการวจิัย 
        1. ประชากรที่ศึกษา ไดแกประชาชนทีม่าเท่ียวจังหวดัลพบุรี ในป พ.ศ. 2550  ซึ่งมีอายุ
ระหวาง 15-70 ป  และตองเปนผูซื้อสินคาชนิดใดชนดิหนึ่งใน 3 ประเภท  คือของกิน ของใช และ
ของตกแตง 
        2. เน้ือหาหรือตัวแปรทีศ่ึกษา ไดแก  ลักษณะขอมูลทั่วไปของผูซื้อ  พฤติกรรมการเลือกซื้อ   
ปจจัยทางดานสินคา เปรียบเทียบพฤตกิรรมการเลือกซื้อสนิคา และขอเสนอแนะเก่ียวกบัการพัฒนา
รูปแบบสินคาที่ระลึกในทัศนะของผูซื้อ 
 
ขอจํากัดของการวิจัย 

  1. การเก็บรวบรวมขอมูลภาคสนาม เนื่องจากผูตอบแบบสอบถามตองเปนผูเลือกซื้อสินคา 
ที่ระลึกตามที่กําหนดไว และตองเก็บขอมูลภายหลังท่ีผูตอบแบบสอบถามเลือกซ้ือแลว บางคนไม
สะดวกในการตอบ จึงตองเก็บขอมูลจากคนถัดๆ ไป 

  2. ตัวแปรมีขอจํากัด เนื่องจากสินคาท่ีระลึกแตละชนิดมีตัวแปรที่แตกตางกัน  อันไดแก 
รูปทรง สี วัสดุ และบรรจุภัณฑ นอกจากน้ันสินคาแตละชนิดก็ยังมีตัวแปรไมเทากัน จึงตองเลือก
เปรียบเทียบเฉพาะสินคาที่มีตัวแปรใกลเคียงกัน 
 
ขอตกลงเบื้องตน 
          1. ตัวแปรที่ศึกษาเปนตัวแปรที่สามารถวัดไดถูกตองตามหลักเกณฑของตัวแปรนั้นๆ 
          2. แมวาจะมีขอจํากัดในการทําวิจัยอยูบาง แตผูวิจัยก็ไดแกไขจนเปนที่เชื่อไดวาขอมูลน้ีเปน
ขอมูลที่นาเชื่อถือและมีความถูกตอง สามารถใชอางอิงไดตอไป 

  3. เน่ืองจากมีเวลาจํากัด จึงไดกําหนดขอบเขตการศึกษาที่เกี่ยวของโดยตรงกับพฤติกรรม 
การเลือกซื้อสินคา 3 ประเภท จํานวน 12 ชนิด ซึ่งเปนสินคาประจําของจังหวัดที่จะเพ่ิมรายไดใหกับ
ประชาชนของจังหวัดลพบุรี 
 
ประโยชนท่ีไดรับจากการวิจัย 
         ผลจากการศึกษาวิจัยครั้งนี้จะมีประโยชนตอผูเกี่ยวของหลายสวน ดังน้ี  
          1. ผูผลิตสินคาที่ระลึก จะไดนําขอมูลตางๆ ไปพัฒนาปรับปรุงสินคาที่ระลึก ใหตรงกับความ
ตองการของผูซ้ือ อันจะทําใหปริมาณการผลิตการจําหนายเพ่ิมมากขึ้น เปนการสงเสริมและเพ่ิม
รายไดใหกับประชาชนในทองถิ่น 
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          2. ผูจําหนาย จะไดขอมูลจากงานวิจัย ทําใหสามารถเลือกหาสินคาที่ระลึกที่มีคุณภาพมา
จําหนายไดตรงตามความสนใจของผูซื้อ 
          3. สถาบันการศึกษาที่เปดสอนวิชาการออกแบบของที่ระลึก การออกแบบผลิตภัณฑ การ
ออกแบบบรรจุภัณฑ หรือเรื่องที่เกี่ยวของอ่ืนๆ จะไดนําผลการวจิัยไปพัฒนา และจัดกิจกรรมการ
เรียนการสอนใหสอดคลองกับสภาพความจริงทางการตลาด เพื่อสรางงานใหกับนักศึกษาในโอกาส
ตอไป 

 4. จังหวัดอ่ืนท่ีมีปญหาใกลเคียงกัน  จะไดนําขอมูลไปใชปรับปรุงและพัฒนาสินคาที่ระลึกของ 
ตน ทําใหเกิดการซื้อขายเพิ่มขึ้น  จะสงผลตอการเพิ่มรายไดของประชาชนทั้งประเทศตอไป 

 5. หนวยงานที่เกี่ยวของกับธุรกิจการทองเที่ยว เชน  การทองเที่ยวแหงประเทศไทย    กรม 
สงเสริมอุตสาหกรรม กรมการพัฒนาชุมชน รวมทั้งองคกรเอกชนที่ผลิตสินคาที่ระลึก จะไดนํา
ผลการวิจัยไปกําหนดนโยบายและสงเสริมเก่ียวกับการทองเท่ียวในจังหวัดลพบุรีใหสอดคลองกับ
ผลการวิจัยนี้ เชน จัดฝกอบรมดานการออกแบบผลิตภัณฑ  ออกแบบบรรจุภัณฑ  การสงเสริม
การตลาด และการประชาสัมพันธ  ใหกวางขวางและบังเกิดผลดีตอเศรษฐกิจของจังหวัด 
 
นิยามศัพทท่ีเก่ียวของ 
           1. ประชาชนผูมาเท่ียว หมายถึง นักทองเที่ยวชาวไทย ท้ังท่ีอยูในจังหวัดลพบุรีและ
ตางจังหวัดที่เขามาเที่ยวในจังหวัดลพบุรี เพ่ือพักผอนหยอนใจ เขามาชมโบราณสถานและ
สิ่งแวดลอม เขามารวมประชุมสัมมนา หรือมาเยี่ยมเยือน แตมิไดมาเพ่ือประกอบธุรกิจหรือทําการหา
รายได 

     2. พฤติกรรมการเลือกซ้ือ  หมายถึง การแสดงออก การกระทําหรือการปฏิบัติในสิ่งใดสิ่งหน่ึง
แลวมีผลใหปรากฏออกมา  ซึ่งในที่นี้ไดแก การเลือกซื้อหรือการตัดสินใจซื้อสินคาที่ระลึก 3 ประเภท 
วาเลือกซื้อชนิดใดมากนอยกวากัน และวัตถุประสงคของการซื้อเพื่ออะไร  

     3. การเลือกซื้อ  หมายถึง การพิจารณา หรือการคัดเลือกสินคาที่ระลึกที่ถูกใจแลวตัดสินใจ
ซื้อเฉพาะสิ่งที่เลือกไวนั้น 

     4. การตัดสินใจซื้อ หมายถึงแรงกระตุนหรือสิ่งเราที่ทําใหประชาชนท่ีมาเที่ยวจังหวัดลพบุรี 
เห็นแลวรูสึกพอใจในการที่จะซื้อสินคาไวเปนที่ระลึก 
           5. สินคาที่ระลึก หมายถึง สินคาที่มีการซ้ือขายกันเพ่ือเปนเครื่องหมายแสดงถึงความนึกถึง 
คิดถึง หรือเคยมา หรือเปนสัญลักษณของทองถ่ินนั้น ซึ่งมี 3 ประเภท คือ ประเภทของกิน  ประเภท
ของใช และประเภทของตกแตง  ไดเลือกศึกษาเฉพาะของที่ระลึกที่เดนและพบเห็นอยูตลอดเวลา 
ดังน้ี 
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   5.1 ประเภทของกิน  ไดแก  สมฟก  ไขเค็มดินสอพอง วุนนํ้ามะพราว และทองมวน 
   5.2 ประเภทของใช   ไดแก ผาพื้นเมือง  ผลิตภัณฑจากผาพื้นเมือง  เครื่องจักสาน  และ 

ดินสอพอง 
   5.3 ของตกแตง ไดแก  ผลิตภัณฑจากทองเหลือง  รูปปนจําลอง  ดอกไมประดิษฐ และ 

เครื่องปนดินเผา  
          6. ปจจัยทางดานสินคาท่ีระลึก หมายถึง เหตุหรือสาเหตุท่ีกอใหเกิดผล ซ่ึงในท่ีนี้ไดแก 

         6.1 รูปทรง  หมายถึง รูปลักษณะของสินคาท่ีปรากฏแกผูพบเห็น รูปทรงมีความสําคัญที่
สามารถสื่อความหมาย และส่ือความรูสึกทางความงามของสินคา 

         6.2 สี หมายถึงสิ่งที่เราความรูสึกใหเกิดความสนใจ เปนสิ่งที่ทําใหสินคามีความสวยงาม
มากขึ้น และยังทําใหสินคามีความแตกตางกัน 

   6.3 วัสดุ หมายถึงสิ่งที่นํามาทําเปนสินคาท่ีระลึก หรือนํามาทําบรรจุภัณฑ  มีความเกี่ยว 
ของกับกรรมวิธีการผลิต 

         6.4 บรรจุภัณฑ หมายถึงสิ่งท่ีบรรจุหุมหอและคุมครองปองกันสินคาที่ระลึก และเพื่อชวย
สงเสริมการขาย 

     7. วัย หมายถึง ชวงอายุของผูมาเที่ยวจังหวัดลพบุรีที่ซ้ือสินคาท่ีระลึก แบงเปน 5 กลุม คือ 
    7.1  กลุมอายุ  15-25 ป 
    7.2  กลุมอายุ  26-35 ป 
    7.3  กลุมอายุ  36-45 ป 
    7.4   กลุมอายุ  46-55 ป 
    7.5   กลุมอายุ  56-70 ป 
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                                          บทที่ 2 
                             เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
ทฤษฎีท่ีสมัพนัธกบัเรื่องท่ีวิจัย   

1. ทฤษฎีเกี่ยวกบัการทองเท่ียว 
    1.1 ความหมายของการทองเที่ยว 
          การทองเที่ยว (tourism) หมายถึงผลรวมของประสบการณและความสัมพันธตางๆ ที่

เกิดขึ้นมาจากปฏิสัมพันธของนักทองเท่ียว ผูประกอบธุรกิจ รฐับาลและชุมชนผูเปนเจาบาน  ใน
กระบวนการที่ดึงดูดใจและตอนรับนักทองเท่ียวและผูมาเยือนอ่ืนๆ (McIntosh & Goeldner, 1986) 

          โดยทั่วไปการทองเท่ียวหมายถึง การที่ผูคนหรือประชาชนไดไปเยี่ยมเยือนยังสถานที่
หน่ึงเพื่อการเที่ยวชมเมือง เพื่อเยี่ยมญาติและเพ่ือน ไปพักผอนวันหยุด รวมไปถึงบุคคลที่เดินทางไป
รวมประชุมทางวิชาการ ทางการเมืองหรือการประชุมทางธุรกิจ หรือเขารวมกิจกรรมอ่ืนๆ ทางธุรกิจ 
ตลอดจนการเดินทางไปศึกษาจากผูเชี่ยวชาญ หรือไปทําการศึกษาวิจัย โดยผูที่มาเยือนสามารถใช
การคมนาคมขนสงไดทุกรปูแบบ (อาทิตย ศิริธร, 2541) 

          นิคม จารุมณี (2536) ไดกลาววา การทองเที่ยวประกอบดวยองคประกอบอยางนอย 3 
ประการคือ เปนการเดินทางจากที่อยูอาศัยปกตไิปยังที่อ่ืนเปนการชั่วคราว  เปนการเดินทางดวย
ความสมัครใจ และการเดนิทางดวยวตัถุประสงคใดๆ ก็ตามที่ไมใชเพื่อการประกอบอาชีพหรือหา
รายได ดังนั้นการทองเท่ียวจึงเปนกิจกรรมและบริการตางๆ ที่กอใหเกิดประสบการณในการเดินทาง 
เชน การคมนาคมขนสง ท่ีพักแรม สถานขายอาหารและเครื่องด่ืม รานคาของที่ระลึก สถานบนัเทิง 
สิ่งอํานวยความสะดวกเกี่ยวกับกิจกรรมตางๆ รวมถึงการบริการตอนรับนักทองเทีย่ว  

          พระราชบัญญตัิการทองเท่ียวแหงประเทศไทย พุทธศักราช 2522 (2522) ไดกําหนด
ขอบเขต และความหมายของอุตสาหกรรมทองเท่ียวไววา หมายถึง อุตสาหกรรมใดๆ ที่จัดใหมีหรือ
ใหบริการเกี่ยวกับการทองเที่ยว ทั้งภายในและภายนอกราชาอาณาจักรไทย โดยมีคาตอบแทน และ
หมายความรวมถึง ธุรกิจนําเที่ยว  ธุรกจิโรงแรมนักทองเที่ยว  สถานบริการและสถานที่ตากอากาศ
สําหรับนักทองเที่ยว ธรุกิจของที่ระลกึหรือสินคาสําหรับนักทองเที่ยว ธุรกิจการกีฬาสําหรับ
นักทองเที่ยว และการดําเนินงานนิทรรศการ งานแสดง การออกราน การโฆษณาเผยแพร หรือ
ดําเนินการอื่นใด โดยมีความมุงหมายเพ่ือชักนําหรือสงเสริมใหมีการทองเท่ียว 
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1.2 ประเภทของการทองเที่ยว   
    ในการจําแนกถึงที่หมายปลายทาง ทางการทองเท่ียว (type of destination) หรือแหลง

ทองเท่ียว สามารถแบงเปนประเภทของประสบการณ (travel experience)  ที่นักทองเที่ยวไดรับ
ออกเปน 7 ประเภท  (Smith,1977) คือ 
      1.2.1 การทองเที่ยวเพ่ือชาติพันธุ (ethnic tourism) เปนการเดนิทางเพื่อท่ีจะสังเกตการ
แสดงออกทางวัฒนธรรม และแบบแผนการใชชวีิตของประชากรตางเผาพันธุ ซึ่งรวมไปถึงการไป
เยือนบานเกิดเมืองนอน การเขารวมพิธีกรรมตางๆ และการเขารวมพิธีทางศาสนา 

   1.2.2 การทองเท่ียวเพ่ือวฒันธรรม (cultural tourism)  เปนการเดินทางเพื่อสัมผัสชีวติ
และบางกรณกี็เขาไปรวมใชวิถชีีวติเกาๆ ท่ีไดสูญหายไปแลว หรอืสัมผัสในทองถิ่นเกาที่มีสสีันดึงดูด
ใจ เชน งานเทศกาลเครื่องแตงกายตามประเพณี การละเลนพื้นบาน เปนตน 
      1.2.3 การทองเที่ยวเพือ่ประวัตศิาสตร (historical tourism)  เปนการทองเที่ยวในดาน
ประวัติศาสตร พิพิธภัณฑสถาน และแหลงโบราณคดีที่เปนความรุงเรืองของอดตี อาจเปนการเยือน
อนุสรณสถาน วัด วัง การแสดงแสง-เสียง เหตุการณสําคัญในอดีต เปนตน   
                1.2.4 การทองเท่ียวเพ่ือสิ่งแวดลอม (environmental tourism) คลายการทองเที่ยวเพ่ือ
ชาติพันธุ กลาวคือดึงดูดนักทองเท่ียวมาจากแดนไกล แตจะเนนสิ่งดึงดูดใจ (attractions) ท่ีเปน
ธรรมชาติและสิ่งแวดลอมมากกวาท่ีจะเนนชาติพันธุมนุษย การกลบัคืนสูธรรมชาติและการชื่นชมตอ
ความสัมพันธของผูคนกับสิง่แวดลอมก็อยูในกลุมน้ี 
       1.2.5 การทองเที่ยวเพือ่การนันทนาการ (recreational tourism) เปนการเขารวมแขง
กีฬา การอาบแดด การสมาคมกันในสิ่งแวดลอมที่ผอนคลายจิตใจ เชน ชายหาด สนามกอลฟ  การ
สงเสริมการทองเที่ยวในกลุมนี้จะดึงดูดนักทองเที่ยวทีต่องการพักผอนหยอนใจโดยเฉพาะ 
                  1.2.6 การทองเท่ียวเพ่ือธรุกิจ (business tourism) ไดแกการประชุม การพบปะกัน 
หรือการสัมมนา ซึ่งมักจะรวมเอาการทองเท่ียวประเภทอื่นๆ เขามาไวดวย เม่ือมีการทองเที่ยวเพ่ือ
ธุรกิจเกิดขึ้นแหลงทองเที่ยวแตละแหลงจะมีการทองเที่ยวไดหลายประเภท บางแหงเปนทั้งแหลง
ทองเท่ียวเพ่ือนันทนาการ สิ่งแวดลอม และวัฒนธรรม แลวแตนักทองเที่ยวจะตองการอะไร 
        1.2.7 การทองเที่ยวเพ่ือเปนรางวัล (incentive tourism) เปนการทองเท่ียวท่ีจัดขึ้นเปน
รางวัลแกพนักงาน เพ่ือเปนสวัสดิการของหนวยงานและบรษิัทหางราน เพ่ือการดูงาน การประชุม 
ศึกษาหาความรูเพ่ิมเติมและเพื่อนันทนาการ 
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         1.3 ประเภทของนกัทองเที่ยว  
               นักทองเท่ียว เปนคําที่มาจากภาษาอังกฤษวา Tour ซึ่งแปลวาทองเที่ยวหรือทศันาจร 
หรือการเดินทางเปนวงกลม (circular trip) ที่มีจุดเริ่มตนที่หนึ่งแลวก็จะกลับมายงัที่เดิมภายหลังจาก
การเดินทางตามรายการหรือกําหนดการที่จัดไวลวงหนา (นิคม จารุมณี, 2536) 
     นักทองเที่ยว (tourist) หมายถึง ผูท่ีเดินทางไปเยือนยังที่ตางถิ่นอันมิใชถิ่นพํานักอาศัย
ประจําของบุคคลนั้น เปนการเดินทางไปเยือนชั่วคราวดวยความสมัครใจ มิไดเดินทางไปประกอบ 
อาชีพหารายไดแตอยางใด ( อาทิตย ศิริธร, 2541) สวนนักทศันาจร (excursionist) หมายถึง ผูที่
เดินทางมาเยือนไมคางคืน  มาเพ่ือความเพลิดเพลิน  ใชเวลาพํานักอยูนอยกวา 24 ชั่วโมง  และผูมา
เยือนหรือผูมาเยี่ยมเยือน (visitor) หมายถึง ผูที่เดินทางไปเยือนประเทศใดประเทศหนึง่ซึ่งมิใช
ประเทศถิ่นพาํนักอาศัยปกติประจําวันของตัวเอง และการเดินทางไปเยือนนั้นจะเดินทางไปดวย
เหตุผลอยางหน่ึงอยางใด หรือวัตถุประสงคใดๆ ก็ได แตตองมิใชเขาไปประกอบอาชีพหารายไดใน
ประเทศนั้น (McIntosh & Goeldner, 1986) 
     จากนิยามดังกลาว สามารถแบงผูมาเยือน (visitor) ออกไดเปน 2 ประเภท คอื ผูมาเยือน
ที่คางคืน หรือนักทองเที่ยว (tourist) และผูมาเยือนไมคางคืน หรือนักทัศนาจร (excursionist) ซ่ึง
พํานักอยูนอยกวา 24 ชั่วโมง  

    นักทองเที่ยวแตละกลุมมีพฤติกรรม รสนิยม และแบบแผนในการทองเท่ียวท่ีแตกตางกัน
ไป  จําแนกนักทองเที่ยวออกเปนกลุม ดังน้ี (Plog, 1973 อางถึงใน อาทิตย ศิรธิร, 2541) 

    1.3.1 นักทองเที่ยวประเภทเนนตวัเองเปนศูนยกลาง  กลุมนี้ไดแกนักทองเที่ยวที่คิดหรือ
สนใจแตปญหาเล็กๆ ในชวีติของตนเอง ชอบสถานทีท่องเที่ยวอันเปนที่รูจักกันดี ไมตองการทดลอง
สิ่งแปลกใหมทั้งที่พัก อาหาร ส่ิงบันเทิง และบุคคลใหมๆ ไมตองการพบสิ่งยุงยากและมีเหตกุารณที่
ผิดปกต ิ

    1.3.2 นักทองเที่ยวประเภทเนนตวัเองปานกลาง เปนพวกที่อยูกึ่งกลางระหวางกลุมเนน
ตัวเองเปนศูนยกลางและกลุมเดินสายกลาง 

     1.3.3 นักทองเที่ยวประเภทเดินสายกลาง เปนพวกที่ไมมากสุดไปขางใดขางหนึ่ง ไมได
ชอบผจญภัยแตก็ไมรังเกียจการทดลองใหมๆ   นักทองเท่ียวสวนใหญจะอยูในกลุมนี้ 

    1.3.4 นักทองเที่ยวประเภทชอบความหลากหลายพอควร เปนกลุมที่อยูระหวางเดินสาย
กลางและกลุมที่มีความสนใจหลากหลาย 

     1.3.5 นักทองเท่ียวประเภทมีความสนใจหลากหลาย เปนกลุมท่ีมีความสนใจกิจกรรม
หลากหลาย เปนพวกเปดเผยและมีความมั่นใจในตนเอง ชอบผจญภัยอยางมากและเต็มใจออกไป
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เผชิญโชคเผชญิชีวติ การเดนิทางจะเปนชองทางใหพวกเขาไดแสดงออกมาซึ่งความอยากรูอยากเห็น 
ไดทดลองของใหมๆ ทั้งท่ีพัก อาหารการกิน และการบันเทิง 

   จากสาระที่ไดกลาวมาผูวจัิยสรุปไดวา การทองเท่ียวเปนการเดินทางเพื่อการพักผอน 
การศึกษาสังเกตหรือการเขารวมในกิจกรรมทางวัฒนธรรม  รวมถึงการรวมประชุมสัมมนาในสถานที่
ตางๆ  นักทองเที่ยวแบงเปน 2 ประเภท ไดแกพวกพักคางคืน เรียกวา นักทองเท่ียว และพวกที่มา
เที่ยวนอยกวา 24 ชั่วโมง หรือไมพักคางคืน เรียกวา นักทัศนาจร  นักทองเที่ยวยังจําแนกไดเปน
หลายกลุมตามพฤติกรรมและแบบแผนในการทองเที่ยว ไดแก กลุมที่เนนตวัเองเปนศูนยกลาง กลุม
ที่เนนตวัเองปานกลาง กลุมท่ีเดินสายกลาง กลุมที่ชอบความหลากหลายพอควร   และกลุมที่มีความ
สนใจหลากหลาย 

2. ทฤษฎีเกี่ยวกบัพฤติกรรม 
                 2.1 ความหมายของพฤตกิรรมผูบริโภค 
                    พฤติกรรม (behavior) หมายถึง การกระทําซึ่งเปนการแสดงออกถึงความรูสึก นึกคิด 
ความตองการของจิตใจท่ีตอบสนองสิ่งเรา ซึ่งอาจสังเกตเห็นไดโดยทางตรงหรือทางออม บาง
ลักษณะอาจสงัเกตไดโดยไมตองใชเคร่ืองมือชวยหรือตองใชเครื่องมือชวย (ลักขณา สริวัฒน, 2544)   
สวน ไพบูลย เทวรักษ (2537) กลาวถงึความหมายของพฤติกรรมวา หมายถึงอากัป กิริยาทั้งมวล
ของบุคคล ทั้งท่ีเราสามารถสังเกตไดดวยประสาทสมัผัสโดยตรงหรือโดยออม และทั้งท่ีรูตวัหรือไม
รูตัว โดยทัว่ไปพฤติกรรมแบงออกเปน 2 ลักษณะคือ พฤติกรรมภายใน เปนพฤติกรรมที่บคุคลมีอยู
ในใจตนเอง ยากที่ผูอ่ืนจะรูไดถาไมแสดงออกมาใหปรากฏ  พฤตกิรรมภายนอก เปนพฤติกรรมที่
บุคคลแสดงออกมาแลวผูอื่นสามารถสังเกตได  

         ผูบริโภค (consumer) หมายถึง ผูซ้ือสินคาและบริการเพื่อการใชสวนตัว ใชใน
ครอบครัว หรือเปนของกํานัลสําหรับเพ่ือน เปนการซื้อของบุคคลเพ่ือการบริโภคขั้นสุดทายซ่ึงอาจ
เรียกไดวาเปนผูบริโภคคนสุดทาย (Schiffman & Kanuk, 1994) และ เสรี วงษมณฑา (2542) ไดให
ความหมายของผูบริโภควา คือผูที่มีความตองการซื้อ (need) มีอํานาจซื้อ (purchasing power) ที่ทํา
ใหเกิดพฤติกรรมการซื้อ (purchasing behavior) และพฤติกรรมการใช (using behavior) 

         พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึงพฤติกรรมซ่ึงบุคคลทําการคนหา (searching) การซื้อ 
(purchasing) การใช (using) การประเมนิผล (evaluating) และการใชจาย (disposing) ในผลิตภัณฑ
และบริการ โดยคาดวาจะตอบสนองความตองการของเขา หรือหมายถึงกระบวนการตัดสินใจและ
ลักษณะกิจกรรมของแตละบุคคล เม่ือทําการประเมินผล การจัดหา (acquiring) การใช (using) และ
การใชจาย (disposing) เกี่ยวกับสินคาและบริการ (Engel, Blacwell & Miniard, 1993 อางถึงใน ศิ
ริวรรณ เสรีรัตน, 2538) ดังน้ันจะเห็นวาการศึกษาพฤติกรรมผูบริโภค เปนการศกึษาวิชาการที่แตละ
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บุคคลทําการตัดสินใจที่จะใชทรัพยากรเกีย่วกับการบริโภคสินคา ซึ่งนักการตลาดตองศึกษาวาสินคา
ที่เขาจะเสนอขายนั้นใครคอืลูกคา (who) ผูบริโภคซื้ออะไร (what) ทําไมจึงซื้อ (why) ซ้ืออยางไร 
(how) ซื้อเม่ือไร (when) ซื้อท่ีไหน (where) ซื้อแลวใชบอยเพียงใด (how often) ใครมีอิทธิพลตอการ
ซื้อ (who) 

         ชิพแมน และ คานุค (Schiffman  & Kanuk 1987) ใหความหมายของพฤติกรรม
ผูบริโภควา หมายถึงพฤตกิรรมซึ่งผูบริโภคทําการคนหา การซ้ือ การใช การประเมินผล การใชสอย
ผลิตภัณฑ และบริการ ซึ่งคาดวาจะสนองความตองการของเขา  แสดงใหเห็นวาการที่บุคคลแสดงสิ่ง
ใดจะตองมีสิ่งที่เปนสาเหตหุรือตัวกระตุนใหเกิดพฤตกิรรม สวน พิบูล ทีปะปาล (2534,) ไดนําคํา
กลาวของ Harold J. Leavitt ซึ่งเขียนเก่ียวกบัพฤติกรรมของมนุษยไววา กอนท่ีมนุษยจะแสดง
พฤติกรรมออกมามักมีมูลเหตุที่จะทําใหเกิดพฤติกรรมน้ันเสียกอน ซ่ึงมูลเหตุดังกลาวอาจจะเรียก
กวา กระบวนการของพฤติกรรม (process of behavior) และกระบวนการของมนุษยมีลักษณะ
คลายกัน 3 ประการ ดังนี้ 

            2.2.1 พฤติกรรมเกิดขึ้นไดจะตองมีสาเหตุทําใหเกิด (behavior is caused) ซ่ึง
หมายความวาการที่คนเราจะแสดงพฤตกิรรมอยางใดอยางหนึ่งออกมานั้น จะตองมีสาเหตุทําใหเกิด 
และสิ่งซ่ึงเปนสาเหตุก็คือ ความตองการทีเ่กิดขึ้นในตวันั่นเอง 

         2.2.2 พฤติกรรมเกดิขึ้นไดจะตองมีสิ่งจูงใจหรือแรงกระตุน (behavior is motivated) 
นั่นคือ เม่ือคนเรามีความตองการเกิดขึ้น ก็ปรารถนาที่จะบรรลถุึงความตองการนั้นจนกลายเปนแรง
กระตุนหรือแรงจูงใจ (motivation) ใหบุคคลแสดงพฤตกิรรมตางๆ เพ่ือสนองความตองการที่เกิดขึ้น 
                  2.2.3 พฤติกรรมที่เกิดขึ้นยอมไปสูเปาหมาย (behavior is goal-directed) 
หมายความวาการที่เราแสดงพฤติกรรมออกมา ยอมมิไดกระทําไปอยางเลือ่นลอยโดยปราศจาก
จุดหมายหรือไรทิศทาง ตรงกันขามกลับมุงไปสูเปาหมายที่แนนอน เพ่ือบรรลุผลสําเร็จแหงความ
ตองการของตน 
          จากคํานิยามดังกลาว ผูวิจัยสรุปไดวา พฤติกรรมหมายถึงการแสดงออกของบุคคลที่
ตอบสนองตอสิ่งเรา ผูบริโภคหมายถึงผูซื้อสินคาและบริการเพื่อใชสวนตวัหรือเพื่อผูอ่ืน พฤติกรรม
ผูบริโภคหมายถึงพฤติกรรมซึ่งผูบริโภคทําการคนหา การซื้อ การใช การประเมินผล และการบริการ 
ซึ่งคาดวาจะสนองความตองการของเขา  สวนกระบวนการของพฤติกรรมมลีักษณะตางๆ คือ
พฤติกรรมเกดิขึ้นไดจะตองมีสาเหตุทําใหเกิดจะตองมีสิ่งจูงใจหรือแรงกระตุน และพฤติกรรมทีเ่กิดขึ้น
ยอมมุงไปสูเปาหมายหรือกลาวไดวาพฤติกรรมตางๆ ที่มนุษยไดแสดงออกมายอมมีเหตุจูงใจที่ทําให
เกิดพฤติกรรม 
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         2.2 กระบวนการตดัสินใจซ้ือ  
     กระบวนการตัดสินใจซื้อ (decision process) หมายถึงขั้นตอนการเลือกซื้อสินคาจาก

สองทางเลือกขึ้นไป (Schiffman & Kanuk,1994) ในการที่ผูบริโภคจะซื้อสินคาใดๆ จะตองมี
กระบวนการตั้งแตจุดเริ่มตนไปจนถึงทัศนคติหลังจากที่ไดใชสินคาแลว ซึ่งสามารถพิจารณาเปน
ขั้นตอนได ดังนี้ (เสรี วงษมณฑา, 2542)  

      2.2.1 การมองเห็นปญหา (perceived problem) การที่มนุษยมีชีวติสุขสบายไมมีปญหา
ก็ไมคิดที่จะหาสิ่งใดมาแกปญหาชีวิตของตน ดวยเหตุน้ีนักการตลาดจึงตองพยายามที่จะจ้ีจุดปญหา
ใหผูบริโภคนัน้เกิดปญหา ซึ่งปญหาก็คือความแตกตางระหวางสภาพอันเปนอุดมคติ (ideal) กับ
สภาพอันเปนจริง (reality) นักการตลาดที่เกงจะทําใหการมองเห็นปญหาน้ันกลายเปนแรงจูงใจ 
(motive) ขึ้นในตวัผูบริโภคและกลายเปนความเครียด (tension) ทําใหตองด้ินรนหาหนทางลด
ความเครียดใหได ขั้นตอนการตัดสินใจจะดําเนินไปสูขัน้ตอไป 

      2.2.2 การแสวงหาภายใน (internal search) เม่ือเกิดปญหาก็ตองแสวงหาหนทางแกไข
ภายใน นั่นคือการลวงลึกเขาไปในความทรงจําของตน  ดวยขั้นตอนนี้เองทําใหนักการตลาดตอง
พยายามที่จะทําใหสินคาของตนประทับอยูในความทรงจําของผูบริโภค และจะตองเปนสิ่งท่ีผูบริโภค
ระลึกไดเปนยีห่อตนๆ (top of mind brand) หรือระลกึไดกอนยี่หออื่นๆ  ดังนั้นนักการตลาดจะตอง
หากลยุทธในการโฆษณาสนิคา เชน การสรางความถี่ในการโฆษณา ตองมีโฆษณาที่ประทบัใจ และมี
ขาวประชาสัมพันธสมํ่าเสมอทั้งน้ีเพ่ือทําใหสินคานั้นติดตาติดใจผูบริโภคเปนยี่หอตนๆ แลวระลกึถึง
ดวยความพึงพอใจอันจะมีผลตอการตัดสินใจซื้อในทนัที  ถาผูบริโภคยังไมตัดสินใจซื้อเน่ืองจากยังไม
พอใจยี่หอท่ีจําไดและยังไมยกเลิกการหาซื้อก็จะเกิดขั้นตอนท่ี 3 ตอไป 
                    2.2.3 การแสวงหาภายนอก (external search)  เม่ือผูบริโภคตองการใชสนิคาที่
ตัวเองจําไดหรือ มีรายละเอียดเกี่ยวกับสนิคาท่ีจําไดไมเพียงพอ ก็จะเร่ิมแสวงหาขอมูลเกี่ยวกับสินคา
จากภายนอก ดวยวิธีการตอไปนี้ 
                             2.2.3.1 การหาขอมูลจากการไปดูโฆษณา ดังนั้นนักการตลาดควรเลือกหา
โฆษณาในเวลาและสถานที่เหมาะสม ตองรูวาชวงเวลาใดควรจะโฆษณาสินคา หรือสื่อใดมีความ
เหมาะสมที่จะใชในการโฆษณาสินคาของตน 

                2.2.3.2 การไปแหลงขาย   เม่ือผูบริโภคไมพอใจสิ่งที่ตนเองจําไดจึงตองไปหา
ซื้อ 

สินคาสิ่งสําคญัในจุดนี้คือสินคาจะตองมีวางขาย ณ จุดขาย เพราะผูบริโภคไดเปดโอกาสใหแลว 
นอกจากนั้นการจัดวางนําเสนอสินคา (display) ก็ตองเดนชัดและมีการบริการทีด่ีจากผูขายจึงจะทํา
ใหการแสวงหาภายนอกในครั้งนี้เปนประโยชนแกสินคา 
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                            2.2.3.3 การหาขอมูลดวยวธิีการตางๆ  ผูบริโภคสามารถหาขอมูลดวยวิธีอ่ืน 
เชน การโทรศัพทพูดคุยกบับริษัทหรือรานคา การหาขอมูลจากพนักงานขาย หรือการไตถามจาก
ผูอ่ืนท่ีเคยใชสินคามาแลว เปนตน 
              2.2.4 การประเมินทางเลือก (evaluation) เม่ือผูบริโภครับรูสินคายี่หอตางๆ แลวกน็ํามา
ประเมินวาสินคาใดดีกวากนัในแงใด ความสําคัญในขัน้นี้ก็คอืตองใหจุดเดนของสินคา (feature) ตรง
กับมาตรการ (criteria) ในการเลือกซื้อของผูบริโภค ดังนั้นนักการตลาดจึงตองศึกษาวาผูบรโิภคใช
มาตรฐานอะไรในการตัดสินใจซื้อสินคาแตละประเภท เชน คนที่ซื้อเสื้อผามักดูท่ีรูปแบบและสีสันแต
บางคนอาจจะดูยี่หอดวย ดังนั้นการติดโลโก (logo) ของยี่หอไวตามปกเสื้อ ตามกระเปา ตามแขน จึง
กลายเปนเร่ืองสําคัญที่จะตอบสนองคนกลุมนี้  เร่ืองเหลาน้ีหากเจาของสินคาสรางจุดเดนขึ้นมาเอง
ตามใจชอบ ไมไดศึกษาในเรื่องการตัดสินใจของผูบริโภค โอกาสที่จะไดรับการเลือกก็ยากขึ้นการขาย
ก็ยากขึ้นเพราะจะตองไปเปลี่ยนใจผูบริโภคใหเปลีย่นมาตรการในการเลือกซื้อเพ่ือใหสอดคลองกับ
จุดเดนที่มี เม่ือผูบริโภคไดพิจารณาแลวก็ถึงขั้นการตดัสินใจซื้อ 

      2.2.5 การตัดสินใจซ้ือ (decision making) ผูบริโภคสวนใหญมีความเฉื่อยในการ
ตัดสินใจทั้งนี้เพราะจะตองเสี่ยงวาสินคาที่ซื้อจะดีเหมือนคําโฆษณาหรือไม หรือจะมีคุณภาพคุมคา
คุมราคาหรือไม ผูบริโภคสวนใหญจะติดอยูกับสินคาทีต่นเองมีความเคยชิน ดังน้ันสินคาใหมๆ ท่ีจะ
นําเสนอขึ้นมาตองหาทางในการเรงรัดใหผูบริโภคเปลี่ยนใจและตัดสินใจซ้ือสินคาของตน มีวิธีการ
กระตุนการตดัสินใจ ดังน้ี 
                              2.2.5.1 การสรางความแตกตาง (differentiation) นักการตลาดจะตองทําให
สินคาของตนมีความเดนชดั มีรูปแบบและเน้ือหาเฉพาะตวัแตกตางจากสินคาของคูแขงใหชัดเจน
ที่สุด ซึ่งจะทําใหผูบริโภคเรงรัดในการตัดสินใจซ้ือไดเร็วขึ้น 
                      2.2.5.2 การลดอัตราเสี่ยงในความรูสกึของผูบริโภค  (reduced perceived risk) ใน
การซื้อสินคาแตละคร้ัง ผูบริโภคจะรูสึกมีความเสี่ยงในเร่ืองความคุมราคาหรือคุณภาพ เพ่ือให
ผูบริโภคเรงรดัการตัดสินใจตองทําใหไมรูสึกเสี่ยงมากนัก วิธีการหรือสิ่งที่จะลดความเสี่ยงไดแก 
ความมีชื่อเสียงของบริษัท ประสบการณการผลิตสนิคา ภาพพจนของตราสินคา ภาพพจนของ
พนักงานขาย ภาพพจนของกลุมเปาหมาย การรับประกันสินคา  ทั้งหมดนี้คือวิธีการที่จะลดอัตรา
ความเสี่ยงท่ีจะเกิดขึ้นในความรูสึกของผูบริโภคเพ่ือทาํใหมีการตัดสินใจซื้อไดเร็วขึ้น 
                      2.2.5.3 การสรางสิ่งลอใจ (incentives) ไดแกวิธกีารลดแลกแจกแถม ท่ีทําขึ้นเปน
การสงเสริมการขาย หากสิ่งลอใจกําหนดใหมีระยะเวลาหรือของมีจํานวนจํากัด ยอมทําใหผูบริโภค
ลังเลใจอยูไมไดเพราะเกรงวาจะหมดเขตของการใหสิ่งลอใจเหลานั้น ดังนั้นในบางครั้งตองอาศัยการ
สงเสริมการขาย (sales promotion) เปนสวนหนึ่งในการเรงรัดการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภค 
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     2.2.6 ทัศนคติหลังซื้อ (post-attitudes) เม่ือผูบริโภคตัดสินใจซ้ือและนําสินคาไปใชแลว
ผูบริโภคก็ตองประเมินวาสนิคานั้นดีหรือไมดีอยางไร แลวก็จะเกิดทัศนคติหลังจากการใชวาพอใจ
หรือไม ทัศนคตเิหลานีมี้ความสําคัญมากเพราะเปนประสบการณตรงซึ่งจะสงผลตอความรูสึกชอบ
หรือไมชอบสินคานั้น  หากผูบริโภคมีความพอใจหลังการใชโอกาสความสําเรจ็ของสินคาก็จะมีมาก
เพราะผูบริโภคจะซื้อซ้ํา แตถาผูบริโภคไมพอใจหลังการใชนอกจากไมซื้อซ้ําแลวยังอาจเลาความรูสึก
ไมประทับใจใหบุคคลอ่ืนรับรูดวย ซึ่งจะทําใหผูที่ยังไมเคยใชสินคาดังกลาวไมยอมทดลองใชสินคาน้ัน
เลย 
         จากสาระดังกลาวแลว ผูวิจัยสรปุไดวา กระบวนการตัดสนิใจซื้อเปนขัน้ตอนในการ
เลือกซื้อผลิตภัณฑจากสองทางเลือกขึ้นไป มีขั้นตอนในการพิจารณาหลายอยาง ไดแก การมองเห็น
ปญหา  การแสวงหาภายใน  การแสวงหาภายนอก การประเมินทางเลือก การตัดสินใจซ้ือ และ
ทัศนคติหลังซือ้ ดังนั้นการที่ผูบริโภคจะซือ้สินคาใดจะตองมีกระบวนการตั้งแตตนไปจนถึงขั้นสุดทาย 

2.3 สวนประสมการตลาด  
     สวนประสมการตลาด (marketing mix) หมายถึงเคร่ืองมือทางการตลาดที่ใชเพ่ือ

ตอบสนองวัตถุประสงคทางการตลาดเปาหมาย  ประกอบดวย  ผลิตภัณฑ  ราคา  การจําหนาย และ
การสงเสริมการตลาด (สํานักมาตรฐานการศึกษา, 2545) ในการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดมี
วัตถุประสงคเพ่ือสรางการแลกเปลีย่นใหเกิดขึ้นโดยมีกําไร สวนประสมการตลาดจึงมีอิทธิพลตอ
กระบวนการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคมาก (อดุลย จาตุรงคกุล, 2543) ซึ่งสวนประสมการตลาดมี
รายละเอียด ดังนี้ 

      2.3.1 ผลิตภัณฑ (product) หมายถึง สินคาหรือบริการ แนวคิดหรือแนวปฏิบตัิท่ีถูก
เสนอแกตลาด ผูซื้อหรือผูบริโภค เพือ่ตอบสนองความตองการและความปรารถนาใหผูบริโภคเกิด
ความพึงพอใจจากสิ่งที่มีตัวตนจับตองไดของผลิตภณัฑคือตัวสินคา และสิ่งทีไ่มมีตัวตนจับตองไมได
ของผลิตภัณฑคือบริการ แนวคิด และแนวปฏิบัติทีเ่สนอ ลักษณะของผลิตภัณฑที่มีผลกระทบตอ
พฤติกรรมการซื้อของผูบริโภคคือความใหม ความสลบัซับซอน และคุณภาพที่คนรับรูได ผลติภัณฑ
ที่ใหมและสลบัซับซอนอาจทําใหตองมีการตัดสินใจอยางกวางขวาง รูปทรงของผลิตภัณฑตลอดจน
บรรจุภัณฑสามารถกออิทธิพลตอกระบวนการซื้อของผูบริโภค บรรจุภัณฑท่ีสะดุดตาอาจทําให
ผูบริโภคเลือกไวเพื่อพิจารณา ประเมิน เพ่ือการตัดสินใจซ้ือ ปายฉลากที่แสดงใหผูบริโภคเห็น
คุณประโยชนของผลิตภัณฑสามารถทําใหผูบริโภคไดประเมินสินคาดวยเชนกัน สินคาคุณภาพสูง
หรือสินคาท่ีปรับเขากบัความตองการของผูซ้ือยอมมีอิทธิพลตอการซื้อดวย 

       2.3.2 ราคา (price) หมายถึงสิ่งท่ีบุคคลจายสําหรับสิ่งที่ไดมา  ซึ่งแสดงถึงมูลคาในรูป
ของเงินตรา หรือหมายถึงจํานวนเงินและสิ่งท่ีจําเปนตองใช เพื่อใหไดมาซ่ึงผลิตภัณฑและบริการ  
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(ศิริวรรณ เสรีรัตน, 2538) ราคามีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อก็ตอเม่ือผูบริโภคทําการประเมิน
ทางเลือกและทําการตัดสินใจ มูลคาท่ีมอบใหลูกคาตองมากกวาตนทุน (cost) หรือราคา (price) ของ
สินคานั้น ผูบริโภคจะตัดสินใจซ้ือก็ตอเม่ือมูลคามากกวาราคาสินคา ราคาจึงเปนปจจัยสําคัญที่
ผูบริโภคใชเปนเกณฑในการตัดสินใจซื้อ นอกจากนี้ในทางกลับกันผูผลิตก็มักจะใชราคาของสินคา
เปนเกณฑในการแบงสวนการตลาดดวย โดยปกติผูบริโภคชอบผลิตภัณฑราคาต่ํา นักการตลาดจึง
ควรคิดราคานอยเพื่อลดตนทุนในการซื้อหรือทําใหผูบริโภคตัดสินใจดวยลักษณะอ่ืน ผูบริโภคมัก
พิจารณาราคาอยางถี่ถวน สําหรับสินคาฟุมเฟอยราคาสูงไมทําใหการซื้อลดนอยลง นอกจากนี้ราคา
ยังเปนเคร่ืองประเมินคุณคา (value) ของผูบริโภคซึ่งก็จะติดตามดวยการซื้อ 

       2.3.3 การจัดจําหนาย (place) หมายถึงการเลือกและการใชผูเชี่ยวชาญทางดาน
การตลาด ประกอบดวยคนกลาง บริษัทขนสง และบริษัทเกบ็รักษาสินคาที่เหมาะสมกับลูกคา
เปาหมาย โดยสรางอรรถประโยชนดานเวลา สถานที่ ความเปนเจาของ หรือหมายถึงโครงสราง
ชองทางที่ใชเพื่อเคลื่อนยายผลิตภัณฑหรือบริการจากองคการไปยังตลาด การจัดจําหนายจึง
เกี่ยวของกับกลไกในการเคลื่อนยายสินคาไปยังผูบริโภค ซ่ึงตองพิจารณาถึงวิธีการที่นําเสนอ
ผลิตภัณฑเพือ่ขาย (ศิริวรรณ เสรีรัตน, 2538) 

       2.3.4 การสงเสริมการตลาด (promotion) หมายถึงการติดตอสื่อสารระหวางผูขายและ
ผูซื้อเพ่ือสรางทัศนคติ (attitude) และพฤติกรรมการซื้อ วัตถุประสงคของการติดตอสื่อสาร เพือ่แจง
ขาวสาร เพ่ือจูงใจและเตือนความทรงจําลูกคาเปาหมายเกี่ยวกบับริษทัและการสงเสริมการตลาด  
สวนกลยทุธในการสงเสริมการตลาด เชน กลยุทธการโฆษณา กลยุทธการขายโดยใชพนักงาน กล
ยุทธการสงเสริมการขาย กลยุทธการใหขาวและการประชาสัมพันธ และกลยทุธการตลาดทางตรง (ศิ
ริวรรณ เสรีรัตน, 2538)  การสงเสริมการตลาดจึงมีอิทธิพลตอผูบริโภคไดทุกขั้นตอนของ
กระบวนการตัดสินใจซื้อ ขาวสารที่นักการตลาดสงไปอาจเตือนใจใหผูบริโภครูวาเขามีปญหา สินคา
ของนักการตลาดสามารถแกไขปญหาได และยังสามารถสงมอบคุณคาใหไดมากกวาสินคาของคูแขง 
เม่ือไดขาวสารหลังการซ้ือเปนการยืนยันวาการตัดสินใจซ้ือของลูกคาถูกตอง 

          จากสาระที่ไดกลาวมา ผูวิจัยสรุปไดวา สวนประสมการตลาดมี 4 อยาง ไดแก 
ผลิตภัณฑ ซึ่งหมายถึงสินคาหรือบริการ ผลิตภัณฑที่จะมีผลกระทบตอพฤติกรรมการซื้อของ
ผูบริโภคตองมี ความใหม ความสลับซบัซอน และตองมีคุณภาพที่คนรับได  ราคา หมายถึงสิ่งที่
บุคคลจายสําหรับสิ่งท่ีไดมาซึ่งแสดงถึงมูลคาในรูปของเงินตรา ราคาจึงกลายเปนปจจัยท่ีสําคัญซ่ึง
ผูบริโภคใชเปนเกณฑในการตัดสินใจซื้อสินคา  การจัดจําหนาย หมายถึงชองทางที่ใชเคลือ่นยาย
ผลิตภัณฑหรือบริการจากองคการไปยังตลาด การสงเสริมการตลาด เปนการติดตอสื่อสารเพื่อแจง
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ขาวสาร เพื่อจูงใจและเปนการเตือนความทรงจําลูกคา  จะเห็นไดวาสวนประสมการตลาดมีอิทธิพล
ตอกระบวนการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคอยางมาก 

       3. ทฤษฎีปจจัยเก่ียวกับสนิคาที่ระลึก 
  3.1 ความหมายสนิคาท่ีระลึก 
                 คําวา ท่ีระลึก หมายถึงสิ่งท่ีทําใหนึกถึงหรือคิดถึง (ราชบัณฑิตยสถาน, 2530) สินคาที่
ระลึกหมายถงึสินคาที่ทําใหเกิดความนึกถึงหรือคิดถึง สินคาที่ระลึกหรือของที่ระลึก เปนคาํท่ีใชใน
ความหมายเดียวกันเม่ือกลาวถึงสินคาประเภทหนึ่ง ประเสริฐ ศีลรตันา (2531) ไดใหความหมายของ
ที่ระลึกวา หมายถึงสิ่งตางๆ ท่ีนํามาใชเปนตัวจูงใจใหเกดิความคิดถึงหรือนึกถึงเรื่องราวที่ได
เกี่ยวของ หรือหมายถึงสิ่งที่ใชเปนสื่อเพ่ือหวังผลทางดานความทรงจําใหสิ่งท่ีผานมาในอดีตไดกลับ
กระจางชัดขึ้นในปจจุบัน หรือหมายถึงสัญลักษณแทนบุคคล เหตุการณ เรื่องราว ที่ไดรับการ
ออกแบบสรางสรรคขึ้นเพ่ือกระตุนเตือน ย้ําความทรงจาํใหคิดถึงหรือนึกถึง 
       ในสังคมมนุษยที่อยูรวมกันมีการมอบสิ่งของใหกันมาตั้งแตครัง้อดีต สิ่งที่ใหยอมกอให 
เกิดความสุขและความพอใจรวมกัน สิ่งของในระยะแรกนาจะเปนอาหาร เครื่องมือเคร่ืองใชใน
ชีวติประจําวันและเปนเคร่ืองประดับตางๆ ในระยะตอมาเมื่อสิ่งของเหลานั้นมีผูตองการมากขึ้นและ
สภาพสังคมไดเปลี่ยนแปลงไป สิ่งของที่ทําขึ้นเพื่อใหหรือแจกจายเปนของที่ระลกึไดกลายมาเปนการ
ผลิตสินคาที่ระลึกเพื่อการจําหนาย มีการพัฒนารูปแบบและคุณภาพของสินคาเพ่ิมขึ้นเรื่อยๆ เพ่ือให
สอดคลองกับความตองการของผูบริโภค    

 3.2 ประเภทของสินคาท่ีระลึก  
      สินคาที่ระลึกมีหลากหลายรูปแบบตามวัสดุในการผลิต แตถาจําแนกตามจุดประสงค

ของการนําสินคาไปใชสามารถแบงไดเปน 3 ประเภท (ประเสริฐ ศีลรตันา, 2531) ดังนี้ 
      3.2.1 ประเภทของกิน สิ่งของประเภทนี้มีการใหแบงปนแกกันมาตั้งแตอดีต เนื่องจาก

ไมสามารถเก็บไวไดนาน เม่ือไดมาแลวก็บริโภคในชวงเวลาสั้นๆ จึงไมคอยไดรับการยอมรับวาเปน
ของท่ีระลึก ตอมาในภายหลังสินคาประเภทของกินไดพัฒนารูปแบบ คุณภาพ วิธีการเก็บรักษา และ
บรรจุภัณฑใหมีความเหมาะสมสวยงามนาสนใจขึ้น จนสินคาท่ีระลกึประเภทนี้ไดรับความสนใจจากผู
ซื้อเปนอยางมาก 
       3.2.2 ประเภทของใช ผลิตภัณฑทีเ่ปนเคร่ืองมือเครื่องใชในชีวิตประจําวัน มีการใหแก
กันหรือซื้อขายแลกเปลี่ยนกันมาเปนเวลายาวนาน ปจจุบันกลายเปนสินคาท่ีระลึกที่ไดรับความสนใจ
มากเชนกัน  เครื่องใชบางชนิดที่มีการประดิษฐตกแตงใหงดงามเปนพิเศษ หรือมีการยอสวนใหเล็ก
ลง มักถูกนําไปใชเปนของที่ระลึกและประดับมากกวาการนําไปใชประโยชน 
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      3.2.3 ประเภทของตกแตง   สินคาประเภทนีส้รางขึ้นมาเพื่อตอบสนองตอจิตใจเปน
สําคัญ มีท้ังใชในการตกแตงรางกายซึ่งไดแกเคร่ืองประดับตางๆ ใชในการตกแตงอาคารสถานที่ หรือ
ใชในพิธีการตางๆ ดังนั้นสินคาท่ีระลึกประเภทนี้ตองมีการออกแบบที่ดี มีสี รูปทรง วัสดุที่เหมาะสม 
และมีสวนประกอบตางๆ ทีป่ระณีตสวยงามดึงดูดลอใจผูซื้อ 

            3.3 ลักษณะสนิคาที่ระลึก   
                การที่คนจะเลอืกซ้ือสินคาใดๆ   สิ่งนั้นจะตองเปนท่ีถูกใจและมีความนาสนใจชวนให
อยากซ้ือ  สินคาที่ระลึกที่นาสนใจควรมีลกัษณะดังตอไปน้ี (ชยาภรณ ชื่นรุงโรจน, 2537) 

      3.3.1 เปนสินคาที่มีเอกลักษณของทองถิ่นนั้น เม่ือกลาวถึงสนิคานี้แลวทุกคนรูจักหรือ
คาดเดาถึงท่ีมาของสินคาน้ันได เม่ือเห็นคราวใดก็ทําใหนึกถึงสถานที่ซึ่งไดซื้อสินคานั้น ความเปน
เอกลักษณอาจเกิดจากประวัติความเปนมาครั้งอดีตของสินคา 

      3.3.2 เปนสินคาหายากราคาแพง แหลงทองเที่ยวนั้นเปนตนกําเนิด หรือมีชื่อเสียงใน
การแปรรูป สินคาท่ีระลึกประเภทนี้ ไดแกสินคาที่นักทองเที่ยวซือ้เพราะเห็นวาเปนแหลงผลติ มี
ความแนใจวาจะไดสินคาท่ีเปนของแทหรือมีราคาถูกกวาท่ีอื่น 

      3.3.3 เปนสินคาราคาถูก เม่ือนําไปเปรียบเทียบกับสินคาประเภทเดียวกันซึ่งวางขายที่
แหลงเดิมของนักทองเท่ียวหรือแหลงอ่ืนๆ สนิคาที่นักทองเที่ยวซือ้ประเภทน้ีบางครั้งอาจเปนสิ่งของ
เครื่องใชท่ัวไป เชน เสื้อผา เครื่องประดับ เคร่ืองหนัง เปนตน 
                3.3.4 มีความดึงดูดใจจากการออกแบบผลิตภัณฑ  การออกแบบลวดลาย  ความ
ประณีตในการประดิษฐ สสีัน ความแปลกตานาสนใจของสินคา หรือความมีประโยชนใชสอย เชน 
ตุกตาสมุนไพรซ่ึงใสภาชนะหีบหอท่ีสวยงาม เปนตน 

      3.3.5 เปนสินคาท่ีหาซ้ืองาย สะดวก มีวางขายตามจดุตางๆ อยางเหมาะสม เชน ตาม
สถานที่ซึ่งมีนักทองเที่ยวไปเที่ยวกันมาก แตทั้งนี้ไมควรใหเกิดความรําคาญใจแกนักทองเที่ยวและ
คนในทองถิ่น และไมกีดขวางตอการจราจร 

      3.3.6 มีรูปราง ขนาดและน้ําหนักที่ไมเปนอุปสรรคตอการขนสง   โดยเฉพาะความ
เปราะบาง ชาํรุดงาย ขนาดไมเหมาะสม เชน มีขนาดใหญ ยาวเกะกะ หรือมีน้ําหนักมากเกินไป 
สินคาที่ระลึกที่มีจุดออนดังกลาวตองหาทางแกไขโดยวิธตีางๆ เชน มีบรรจุภัณฑที่มีประสิทธิภาพ 
การออกแบบใหสามารถแยกชิ้นสวนเพ่ือนําไปประกอบใหม เปนตน 

      3.3.7 เปนสินคาท่ีใชวัสดุและแรงงานในทองถิ่นนั้น โดยเฉพาะการนําวัสดุเหลือใชมา
แปรรูปเปนสนิคาท่ีระลึกซ่ึงกอใหเกิดมูลคาเพ่ิมขึ้น โดยการใชแรงงานนอกเวลางานประจําประดิษฐ 
สินคาที่ระลึก ซ่ึงชวยใหมีการใชแรงงานใหเกิดประโยชนเต็มท่ี  
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     3.3.8 มีการแสดงขั้นตอนการผลิต หรือใหนักทองเท่ียวไดมีโอกาสทดลองทํา วิธีการ
ดังกลาวจะสรางความประทบัใจและเห็นคณุคาของสินคานั้น เชน การทอผา การวาดลายรม เปนตน 
การใหนักทองเที่ยวไดมีโอกาสทดลองทาํและเห็นขั้นตอนการผลิตจะทําใหนักทองเที่ยวเกิดความ
สนุกสนาน ประทับใจ และทําใหผูซื้อเขาใจไดวาเพราะเหตุใดสินคานัน้ๆ จึงมีราคาแพง 

     3.3.9 มีฉลากบอกสวนประกอบหรือสวนผสม บอกถึงที่มาของสินคาวาประดิษฐมาจาก
อะไร วิธีการใชและการดูแลรักษามีขอควรระวังอยางไร เชน เอกสารแนะนําการใช การดูแลผาไหม 
ผาฝาย เปนตน 

      จากที่กลาวมา ผูวิจัยสรุปไดวา สินคาที่ระลึกหมายถึงสินคาที่ทําใหเกิดความนึกถึง หรือ
คิดถึงเร่ืองราวที่เกี่ยวของ สินคาท่ีระลกึแบงตามจุดประสงคของการนําไปใชได 3 ประเภท ไดแก
ประเภทของกนิ ประเภทของใช และประเภทของตกแตง  สินคาเหลานี้เดิมทําขึ้นมาเพื่อใหหรือ
แจกจายเปนของที่ระลึก ในระยะตอมาเมื่อมีความตองการมากขึ้นจึงไดมีการพัฒนารูปแบบและ
คุณภาพจนกลายเปนการผลิตสินคาท่ีระลึกเพ่ือการจําหนาย สินคาท่ีระลึกที่นาสนใจควรมีลกัษณะ
ดังน้ี ควรจะเปนสินคาที่มีเอกลักษณของทองถิ่นน้ันๆ เปนสินคาหายาก มีคุณคา ราคาถูก มีลักษณะ
ที่ดึงดูดความสนใจ มีรูปราง ขนาด น้ําหนักที่ไมเปนอุปสรรคตอการขนสง ใชวัสดุและแรงงานใน
ทองถิ่น แสดงขั้นตอนในการผลิต และมีฉลากชี้แจงรายละเอียดของสนิคา 

            3.4 ปจจัยเกี่ยวกับสนิคาที่ระลึก 
      ปจจัยที่เก่ียวของซึ่งทําใหสินคาที่ระลกึมีความนาสนใจ ชวนใหผูซื้อตัดสินใจอยากซื้อมี
หลายอยาง  ในที่นี้ขอกลาวเฉพาะปจจัยท่ีเกี่ยวของกับการออกแบบทางกายภาพ ไดแก รูปทรง  ส ี 
วัสดุ  และบรรจุภัณฑ ดังรายละเอียดดังนี้ 

     3.4.1 รูปทรง  
             รูปทรง (form) เปนปจจัยทีส่ําคัญมากในการออกแบบ กลาวไดวาสวนใหญแลว

การออกแบบจะเริ่มตนดวยปญหารูปทรงแลวจึงตามมาดวยสวนประกอบอ่ืนๆ ชลูด นิ่มเสมอ (2531) 
ไดพูดถึงรูปทรงวา คือสวนท่ีเปนรูปธรรมของงานศิลปะ รูปทรงเปนตวัการสําคัญท่ีสื่อความหมายจาก
ผูสรางงานไปสูผูดู และดวยรูปทรงเพียงสวนเดียวกส็ามารถสื่อความหมายไดอยางสมบูรณโดยไม
ตองอาศัยเร่ืองหรือเน้ือเร่ืองใดๆ รูปทรงจึงมีความสําคญัที่สุดจนกลาวไดวา รูปทรง คือ งานศิลปะ 
              แหลงสําคัญของการออกแบบรูปทรงคือธรรมชาติ มนุษยไดธรรมชาติเปนแรง
บันดาลใจและเปนตนแบบในการทํางาน บางครั้งรูปทรงที่นกัออกแบบคิดอาจถูกจํากัดหรือถูก
กําหนดจากรูปทรงของวัสดุท่ีเลือกนํามาใชงาน อันมีผลตอการเกดิรูปทรงที่สรางขึ้น แตอยางไรก็ดี
แหลงท่ีมาและเง่ือนไขตางๆ น้ีเปนเพียงจุดเริ่มตนของความคิดในการออกแบบรูปทรงเทานั้น การ
แปรเปลี่ยนหรือการพัฒนาขั้นตอไปเปนหนาที่ของนักออกแบบท่ีจะตองคิดคนไปในแนวทางเฉพาะที่
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มีเอกลักษณของตนเอง เพ่ือสรางสรรคผลงานที่กอใหเกิดความพึงพอใจในการพบเห็น และสามารถ
ใชงานไดอยางมีประสิทธิภาพ 
              การออกแบบรูปทรง จะนําองคประกอบของการออกแบบ (elements of design) 
ไดแก เสน สี พ้ืนผิว เปนตน มาจัดรวมกันเขาเพื่อสรางสรรคใหเกดิรูปทรง โดยใชหลักการออกแบบ 
(principles of design) นักออกแบบจะเลือกใชระดบัความสัมพันธการสรางองคประกอบ ซึ่งจําแนก
ไดเปน 3 ระดับ ตั้งแตระดับท่ีสรางใหมีความเหมือน (identical) โดยใชหลักการออกแบบชนิดการ
ทําซ้ํา (repetition) หรือความสมดุล (balance)  ตอมาเปนระดับที่กอใหเกิดความคลายคลึง (similar) 
โดยใชหลักการออกแบบที่สรางใหเกิดความกลมกลืน (harmony) หรือการทําใหเกิดความ
เปลี่ยนแปลงไปทีละขั้น (gradation)  จนถึงระดับสุดทายคือการสรางความสัมพันธระหวาง
องคประกอบใหเกิดความคดิแตกตางอยางสิ้นเชิง (totally different) โดยใชหลักการสรางความ
ขัดแยง (contrast-discord) นักออกแบบจะเปนผูพิจารณาเลือกใชความสมัพันธแตละระดับให
เหมาะสมกับลักษณะของงาน (นวลนอย บุญวงษ, 2542)   รูปทรงจําแนกไดเปน 3 ประเภท ดังน้ี 

            3.4.1.1 รูปทรงเรขาคณิต (geometric form) เปนรูปทรงที่มนุษยสรางขึ้นมาตาม
กฎเกณฑทางคณิตศาสตร มีลักษณะตายตัว ไดแก รูปทรงกลม รูปสี่เหลี่ยม เปนตน  มักปรากฏให
เห็นตามสิ่งตางๆ ที่มนุษยสรางขึ้น เชน อาคาร เครื่องเรือน เครื่องมือเคร่ืองใชตางๆ ในงานออกแบบ
อุตสาหกรรมมักใชรูปทรงเรขาคณิต เน่ืองจากเปนรูปทรงที่มีลักษณะสมดุลชวยใหสะดวกตอการ
ทาํงาน และเปนลักษณะรูปทรงที่มีประโยชนใชสอยดี 

            3.4.1.2 รูปทรงธรรมชาติ (natural form) เปนรูปทรงที่เลียนแบบสิ่งทีเ่กิดขึ้นตาม
ธรรมชาติ อันไดแกสิ่งที่มีชีวติและสิ่งที่ไมมีชีวิต รูปทรงของสิ่งเหลานี้จะใหความรูสึกทางความเปน
จริง เชน การนําเอาเสนโคงออนชอยเกี่ยวพันกันของเถาไม แมลง นก สตรี มาใชในงานออกแบบ
ลวดลายประดบัหรือตกแตงภายในเปนตน จะพบงานออกแบบที่ใชรูปทรงธรรมชาติไดนอยกวา
รูปทรงอยางอื่น เนื่องจากมีความยุงยากตอการผลิตดวยเครื่องมือเคร่ืองจักรในระบบอุตสาหกรรม 
             3.4.1.3 รูปทรงอิสระ (free form) เปนรูปทรงที่ไมมีโครงสรางแนนอนตายตวั 
เกิดขึ้นอยางอิสระ อาจเกิดจากการนํารูปทรงธรรมชาติมากระทําการบิดเบือนหรือเปลี่ยนแปรไปใน
ลักษณะเลื่อนไหลใหความเคลื่อนไหว รูปทรงอิสระน้ีมีลักษณะกลมกลืนกับรูปทรงธรรมชาต ิ แตมี
ลักษณะขัดแยงกับรูปทรงเรขาคณิต 

     3.4.2 สี  
             สี (color) เปนสวนประกอบท่ีสําคัญของงานออกแบบ เพราะสีชวยใหสิ่งตางๆ มี

ความสวยงามมากขึ้น อีกทั้งยังชวยเราความรูสึกของผูพบเห็นใหเกิดการเปลี่ยนแปลงไดเปนอยางดี  
ความพึงพอใจในสีของแตละบุคคลยอมแตกตางกันไป ดังน้ันในการสรางสรรคออกแบบส่ิงตางๆ 
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จะตองนําเอาหลักการของสีไปดัดแปลงใชใหเหมาะสมสอดคลองกับจุดมุงหมายของผลงาน สุชาติ 
เถาทอง (2536) ไดศึกษาเรือ่งสีกับการออกแบบ สรุปวาสีมีผลตอมนุษย ดังนี้ 

            3.4.2.1 สรางความรูสึก สีใหความรูสึกตอผูพบเห็นที่แตกตางกันไป ท้ังนี้ขึ้นอยูกับ
ประสบการณและภูมิหลังของแตละคน นอกจากน้ีการสรางสีสันกับสิ่งแวดลอม สิ่งกอสราง ยังเปน
การสรางความรูสึกตอการสัมผัสและการสรางบรรยากาศที่ดีอีกดวย 

                3.4.2.2 สรางความสนใจ สีมีอิทธิพลตองานศิลปะทุกแขนง โดยเฉพาะงาน
ออกแบบซ่ึงสีจะชวยสรางความสนใจและทําใหเกิดความประทับใจเปนอันดับแรกที่เรามองเห็น 

            3.4.2.3 สีบอกสัญลักษณของวตัถุ ซึ่งท้ังนี้ยอมเกิดมาจากประสบการณและภูมิหลัง
ของแตละคน เชน สีแดง แทนไฟหรืออันตราย   สีเขียว แทนธรรมชาติหรือความปลอดภัย  

            3.4.2.4 สีชวยในการรับรูและจดจํา งานออกแบบประเภทตางๆ ที่ตองการใหผูพบ
เห็นเกิดการจดจําในรูปแบบ หรือเกิดความประทับใจ จะตองเลอืกใชสีใหสะดุดตาและมีเอกภาพ 
              อิทธิพลของสีกับการรับรู  สีมีความสําคัญอยางมากในการรับรูของมนุษย สีไม
เพียงแตทําใหสามารถมองเห็นความแตกตางของวัตถุไดเทาน้ัน สียังกอใหเกิดผลทางดานอารมณ 
ความรูสึก ความชอบและความสวยงามอีกดวย เราสามารถอธิบายถึงสิ่งหนึ่งสิ่งใดไดอยางรวดเร็ว
เม่ืออางถึงสีของสิ่งน้ัน เฟลมมิง และ ลีวาย (Fleming & Levie,1979) ไดกลาวถึงสีกับความรูสึกใน
การรับรู สรุปไดวา คนสวนมากชอบสีแดง  สีน้ําเงิน และสีเขียว เปนอันดับแรก สวนสีมวง และสี
เหลือง เปนสีที่คนชอบนอย  สีแดงเปนสีที่มองเห็นไดดีในระยะใกล สีน้ําเงินสามารถมองเห็นไดดีใน
ระยะไกล และสีท่ีเห็นไดชดัเจนคือสีขาว สีเหลือง และสีเขียว สวนสีท่ีมีคุณสมบตัิดึงดูดความสนใจได
ดีที่สุดเม่ืออยูใกลสีขาว คือสีแดง สีสม สีเขียว และสีดํา  
            ลักษณะและสัญลักษณของสีตางๆ ท่ีเราเห็นจะใหความรูสกึที่ไมเหมือนกัน แมแต
ในสีเดียวกันกย็ังใหความรูสกึที่แตกตางกัน ท้ังนี้ขึ้นอยูกับสภาพแวดลอม เวลา สถานที่ และ
ประสบการณเดิม โดยปกติมนุษยจะมีความรูสึกตอสแีตละสใีกลเคยีงกัน สามารถสรุปลักษณะและ
สัญลักษณของสีไดดังนี้  
             สีแดง เปนสีที่ดึงดูดความสนใจไดมากที่สุด เปนสีท่ีสามารถกระตุน ใหความรูสึก
ตื่นเตน เราใจ กลาหาญ แสดงถึงอํานาจ การตอสู อันตราย นากลัว สีแดงยังเปนสีท่ีเราประสาทตาได
ดีเปนพิเศษ 
             สีเหลือง  เปนสีท่ีสวางที่สุด ใหความรูสึกสดชื่น แจมใส มีชีวติชีวา ราเริง รูสึกถึง
ความศรัทธาเลื่อมใส ใหความรูสึกรอนหรือเย็นก็ได  ในเคร่ืองหมายจราจรหมายถึงการระวัง 
             สีน้ําเงิน  เปนสีเย็น สงบ ใหความรูสึกสบายหนักแนน ความเปนระเบยีบเรียบรอย 
สุภาพ จริงจัง 
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             สีเขียวออน  ใหความรูสึกเย็นสบาย สดช่ืน เปนสีท่ีเหมาะสมกับหนุมสาว นิยมใช
กับหองนั่งเลนหองพักผอน 
             สีเขียว  ใหความรูสึกเย็นสบายมีชีวิตชีวา สีเขียวเปนสีท่ีใหความเปนกลาง ให
ความรูสึกเฉยนิ่งมากกวาทางเคลื่อนไหวตอบโต จึงจัดเปนสีที่ใหการพักผอนไดดี 
    สีสม  ใหความรูสึกตื่นเตนเราใจ มีผลในการเราประสาทตาใหตื่นตวัไดเรว็ ใชเปนสี
ของไฟเตือนภัยหรือใหระวงัในทางจราจร 
              สีมวง  เปนสีที่ใหความรูสึก สงบ  เงียบเหงา ลึกลับ เหนื่อยออน ผิดหวัง ให
ความรูสึกไดทั้งรอนและเยน็ 
              สีดํา  มีลักษณะทึบ ใหความรูสึกหนักแนน  สงบ หดหู ลึกลับนากลวั เศราโศก 
              สีขาว  เปนสีสวางเบา ใหความรูสึกบริสุทธิ์ ความจริงใจ ความเรียบรอย สดใส 
ซื่อสัตย ยอมแพ ถาใชสีขาวคูกับสีดําจะแสดงถึงความเศรา 
              สีน้ําตาล  ใหความรูสึกแหงแลง เงียบเหงา วาเหว ลาสมัย 
              สีเทา ใหความรูสึกสงบเยือกเย็น ความสุภาพ สันโดษ  ความนอบนอมถอมตัว 
ความเปนผูสูงอายุ 
     สีชมพู  ใหความรูสึกออนหวาน นุมนวล สีแหงความรัก ความมั่นใจ ความเปน
หนุมสาว 
              สีทอง  ใหความรูสึกสูงสง นาศรัทธา ความสวาง 

       3.4.3 วัสดุ  
              วัสดุ (material) มีความสําคัญในการทํางานออกแบบเปนอยางมาก การที่จะทํา

ใหผลงานออกมาดูดีและมีคุณภาพ ผูทําจะตองมีความรูความเขาใจเก่ียวกบัวสัดุและกรรมวธิีในการ
ผลิต เพ่ือใหการสรางสรรคงานออกแบบมีความเปนไปไดในการผลิต โดยเฉพาะถาเปนงานออกแบบ
ที่มุงหวังในเชงิธุรกิจ ทั้งนี้เพราะวัสดุจะเปนตนทุนการผลิตที่สําคัญ นอกจากนี้หากนักออกแบบขาด
ความรอบคอบในการเลือกใชวัสดุและใชกรรมวิธีที่ไมเหมาะสม ก็อาจทําใหเกิดความเสียหายขึ้นได  
จําเปนจะตองศึกษา ทําความรูจักและทําความเขาใจทางดานวัสดุและกรรมวิธีการผลิต  ดังนี้ 

     3.4.3.1 วัสดุ แบงได 2 ประเภท (นวลนอย บุญวงษ, 2542)  
                      (1) โลหะ (metal) เปนวสัดุที่มีคุณสมบัติเฉพาะตวั ผิวเรียบเปนมัน มีความ

เหนยีวและยืดหยุนตัวดี เชน เหล็ก  อลูมิเนียม  ทองแดง  ทองเหลือง  ตะกั่ว  ดีบุก  ทอง  เงิน และ
อ่ืนๆ 
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                              (2) อโลหะ (non-metal) มีคณุสมบัติเฉพาะตัว เม่ือเทียบกับโลหะ
มักจะออนกวา หนาแนนนอยกวา มีความยืดหยุนตัวดี เชน  กระดาษ  หนัง  ยาง  ไม  วัสดุ
สังเคราะหจําพวกพลาสติก  ดิน  หิน  ปูน และแกว เปนตน 

              3.4.3.2 กรรมวิธีการผลตินักออกแบบมีวิธกีารเปลี่ยนแปลงรูปทรงวสัดุดวยการใช
อุปกรณ เคร่ืองมือ ทักษะฝมือและความเชี่ยวชาญได 4 วิธี ไดแก 

                              (1) การแกะหรือการสลัก (wasting) เปนวธิีการที่แยกเน้ือวัสดุสวน
นอยออกจากกอนวัสดุท่ีเปนรูปทรงเดิม ดวยการใชเครื่องมือจําพวก เลื่อย มีด สิ่ว เปนตน วัสดุที่
เหมาะสมกับการใชกรรมวธิีนี้ควรเปนของแข็งคงรูป เชน ไม หิน และปูน  
                               (2) การกอ (forming) คือวิธกีารใชแรงกระทําตอวสัดุ เชนแรงกดดัน 
แรงดึง แรงบิดและเปา เพือ่เปลี่ยนแปลงรูปทรงโดยไมไดเคลื่อนยายมวลสาร วสัดุจึงควรมีความออน
ตัวและยืดหยุน เชน ดิน ขี้ผึ้ง โลหะ และแกว  
                       (3) การหลอ (molding) คือวธิีการที่เทวัสดลุงในแมพิมพที่จัดทําขึ้น
ลวงหนาจากตนแบบ ใหมีรูปทรงตามตองการ ทําใหวัสดุท่ีเทลงไปมีรูปทรงและขนาดตามตนแบบ
นั้นๆ วัสดุท่ีเหมาะแกการหลอจึงควรเปนของเหลวทีมี่ความออนตัว มีการยืดหยุนและไหลตัวไดด ี
เชน น้ําดิน นํ้าปูน โลหะ แกว และพลาสติก 

                       (4) การสราง (constructing) คือวิธีการนําวัสดุชนิดตางๆ ซึ่งจัดทําใหอยู
ในรูปทรงและขนาดที่ตองการแลวนํามาประกอบเชื่อมตดิกันใหเกิดรูปทรงใหม วิธีนี้จึงสามารถใช
วัสดุไดหลายอยางแตวัสดตุองมีความแข็งคงรูปเชน ไม โลหะ ปูน ดิน พลาสติกที่ขึ้นรูปเปนชิน้แลว 

      3.4.4 บรรจุภัณฑ  
             บรรจุภัณฑ (packaging) เปนทั้งศาสตรและศลิปทีใ่ชในการบรรจุสินคาในการจัด

จําหนายเพื่อสนองความตองการของผูซื้อและหรือผูบริโภคดวยตนทุนที่เหมาะสม (ปุน คงเจริญ
เกียรติ และ สมพร คงเจริญเกียรต,ิ 2541) บรรจุภัณฑมีบทบาทเปนอยางมากในสภาพสังคมปจจุบัน 
นอกจากนี้รูปแบบบรรจุภัณฑยังมีความสมัพันธกับศลิปวัฒนธรรมของชาติอีกดวย 

              บรรจุภัณฑถือเปนปจจัยสําคัญท่ีทําใหผูบริโภคเกิดการรับรูและเกิดพึงพอใจใน
สินคา ซึ่ง เสร ีวงษมณฑา (2542) ไดจําแนกองคประกอบของบรรจุภัณฑ ไววา ภาชนะบรรจุ (pack) 
อาจเปนวัสดุชนิดตางๆ เชน หลอดแกว กลอง ถุง ขวด แกว กระปอง กระดาษ เหล็ก ไม หรืออาจทํา
ดวยพลาสติกเปนตน  ฉลาก (label) คือสิ่งที่แปะตดิอยูที่ขวด กลอง หรือพิมพลงบนภาชนะบรรจุ
นั้นๆ ชื่อยี่หอ (brand name) คือชื่อที่เรียกสินคากันท่ัวไป  เครื่องหมายการคาที่ใชโฆษณา (logo)  
มักจะออกแบบใหมีลักษณะโดดเดนเพ่ือใหเกิดการจดจํา  ใบบอกวิธีใชสินคา (literature) ไดแกสวนที่
ใหรายละเอียด แจงสรรพคุณ วิธีใชสินคา บางครั้งใบบอกวิธีใชสินคาอาจจะเปนคูมือสินคา 
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                   3.4.4.1 ประเภทของบรรจภัุณฑ    
                                        ตามหลักการในการออกแบบ จําแนกประเภทของบรรจุภัณฑไดเปน 
3 จําพวก (ปุน คงเจริญเกียรติ และสมพร คงเจริญเกียรต,ิ 2541) ไดแก 

                          (1) บรรจุภัณฑชั้นใน หรือปฐมภูมิ (primary packaging)  เปนสวนที่ผู
ซื้อ จะไดสัมผัสเวลาที่บริโภค และเปนสวนที่ถูกทิ้งเม่ือมีการเปดและบริโภคสินคาภายในหมดแลว 
เชน ซองบรรจุน้ําตาล เปนตน บรรจุภัณฑนี้เปนบรรจุภัณฑที่อยูชั้นในสุดติดกับตวัสินคา   
                                   (2) บรรจุภัณฑชั้นท่ีสอง หรือทุติยภูมิ (secondary packaging) สวนนี้
จะทําหนาที่รวบรวมบรรจภุัณฑชั้นแรกเขาดวยกัน เพื่อปองกันสินคา หรือมีสวนชวยในการจัด
จําหนายสินคาไดมากขึ้น หรือเหตุผลในการขนสง บรรจุภัณฑชั้นที่สองท่ีพบเห็นโดยทั่วไป เชน 
กลองกระดาษแข็งของหลอดยาสีฟน ถุงพลาสติกใสซองน้ําตาล 50 ซอง เปนตน 
                                           (3) บรรจุภัณฑชัน้ที่สาม หรือตติยภูมิ (tertiary packaging) 
หนาที่ของบรรจุภัณฑชั้นนี้คือชวยปองกนัสินคาระหวางการขนสง ไดแกบรรจุภัณฑที่ใชจากแหลง
ผลิตถึงแหลงขายปลีก เม่ือสินคาไดรับการจัดเรียงวางบนหิ้งแลวบรรจุภัณฑสวนนี้ก็หมดหนาที่ใช
งาน หรือบรรจุภัณฑที่ใชจากแหลงขายปลีกไปยังผูอปุโภคบริโภค เชน ถุงที่รานคาใสสินคาใหผูซื้อ 
บรรจุภัณฑชัน้นี้จึงตองคํานึงถึงความสามารถในการปองกันสินคาระหวางการขนสง  

                3.4.4.2 หนาที่ของบรรจุภัณฑ  
                        บรรจุภัณฑมีความสาํคัญสําหรับสนิคาและการตลาดอยางมาก จะขาดซึ่ง

สิ่งใดสิ่งหนึ่งไมได ทั้งนี้เพราะบรรจุภัณฑไดแสดงบทบาทและหนาทีใ่นการตลาด ดังตอไปน้ี  (ประชิด 
ทิณบุตร, 2531) 

                            (1) การบรรจุและการคุมครองปองกันสินคา (containment) ซึ่งจะตอง
ออกแบบบรรจุภัณฑใหสามารถคุมครองสินคามิใหไดรับความเสยีหายเน่ืองจากการขนสง ปองกัน
สินคาไมใหเนาเสีย ไมทําใหเสื่อมสลายไว และสามารถเก็บรักษาไดงาย 

                            (2) การบงชี้ผลติภัณฑ (identification) บรรจุภัณฑท่ีดีจะตองแสดงให
เห็นตัวสินคาตอผูบริโภคไดทันที โดยการใชชื่อการคา (trade name) เครื่องหมายการคา 
(trademark) ชื่อผูผลิตลักษณะและประเภทของสินคา เขามาเปนเคร่ืองบงช้ีเพ่ือใหเกิดความสนใจตอ
ผูบริโภค 

                            (3) การอํานวยความสะดวก (convenience) ในกระบวนการผลติและ
การตลาดบรรจุภัณฑตองอํานวยความสะดวกตอการขนสง การเก็บรักษาในคลังสินคาบรรจภัุณฑ
ตองมีความแข็งแรง สามารถวางซอนทับไดหลายชั้นเพื่อประหยัดเนื้อที่ นอกจากนั้นบรรจุภัณฑตอง
มีขนาดรูปทรงที่ลงตัว (fitness size) เพ่ือใหงายและสะดวกตอการเรียงซอนในชั้นวาง 
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                            (4) การดึงดูดความสนใจผูบริโภค (consumer appeal) สิ่งที่เห็นเปน
บรรจุภัณฑทัง้หมด ไดแก ขนาด รูปทรง สี วัสดุ ภาพ ตัวอักษร จะเปนสิ่งนํามาซึ่งความสนใจของ
ผูบริโภค ซึ่งผูออกแบบจะตองสรางสิ่งเหลาน้ีขึ้นมาเพ่ือใหเกิดประสิทธิภาพทางการสื่อสาร และ
เกิดผลกระทบทางจิตวิทยาตอผูบริโภค เชน การออกแบบใหมีบรรจุภัณฑหลายขนาด การใชสีบน
บรรจุภัณฑใหสัมพันธกับสนิคาที่อยูภายในเพื่อชวยเสริมสรางความรูสึกใหนากินนาใช การออกแบบ
รูปทรงของผลติภัณฑใหสอดคลองกับเทศกาล โอกาส เพศและวัย เพ่ือดึงดูดความสนใจของผูบริโภค 

                     (5) การเศรษฐกิจ (economy) บรรจุภัณฑยังมีบทบาทสําคัญในการกําหนด
ราคาขายของสินคา เพราะถือวาบรรจุภณัฑเปนตนทุนของการผลิตดวยเชนกัน 
          จากที่กลาวมา ผูวิจยัสรุปไดวา ปจจัยเกี่ยวกับสินคาที่ระลึกมีอยู 4 อยาง คือ รูปทรง
ของสินคา ซึ่งเปนสิ่งสําคัญที่สรางความสนใจใหกับผูพบเห็นไดมาก  สี เปนสิ่งท่ีชวยใหสินคามีความ
สวยงาม นาสนใจ เราความรูสึกของผูพบเห็นใหเกิดความพึงพอใจ บอกสัญลักษณของสินคา และยัง
ชวยใหสามารถจดจําไดดียิ่งขึ้น  วัสดุ การที่จะออกแบบสินคาใหมีคุณภาพและนาสนใจผูออกแบบ
จะตองใชความรูความเขาใจเกี่ยวกับวัสดุและกรรมวิธกีารผลิตใหสอดคลองกับสินคานั้นๆ  บรรจุ
ภัณฑ เปนปจจัยสําคัญอีกอยางหนึ่งที่มีผลทําใหผูบริโภคเกิดการรับรูและเกิดความพึงพอใจในสินคา  
ปจจัยทั้ง 4 อยาง จึงมีความสัมพันธกับการออกแบบของที่ระลึกอยางมาก 

แนวคิดที่สัมพนัธกบัเรื่องที่วิจัย 
          1. สภาพจงัหวัดลพบุรี 
                 1.1 สภาพภมูิศาสตร  
                 จังหวัดลพบุรตีั้งอยูภาคกลางของประเทศไทย หางจากกรุงเทพฯ ไปทางทิศเหนือโดย
ทางรถยนตถนนพหลโยธินประมาณ 153 กิโลเมตร และทางรถไฟสายเหนือประมาณ 133 กิโลเมตร 
มีเนื้อที่ประมาณ 6,641.589 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 3,874,846 ไร (ลพบุร,ี 2544) มีอาณา
เขตติดตอกับจังหวัดใกลเคยีง ดังนี้ 

           ทิศเหนือ  ติดตอกับอําเภอตากฟา และอําเภอตาคลี  จังหวัดนครสวรรค  และ 
อําเภอศรีเทพ  จังหวัดเพชรบูรณ 
                  ทิศใต  ติดตอกับอําเภอบานแพรก จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  อําเภอพระพุทธบาท 
และอําเภอหนองโดน  จังหวัดสระบุรี 

        ทิศตะวนัออก ติดตอกับอําเภอเทพสถิต จังหวดัชัยภูมิ  อําเภอดานขุนทด  จังหวัด 
นครราชสีมา และอําเภอวังมวง จังหวดัสระบุรี  

        ทิศตะวนัตก ติดตอกบัอําเภอเมืองสิงหบุรี  จังหวัดสิงหบุรี   อําเภอตากฟา  จังหวัด 
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นครสวรรค  และอําเภอไชโย  จังหวัดอางทอง 
              1.2 ประวตัิเมืองลพบุรี    

       เมืองลพบุรีเดิมเรียกวาลวปุร หรือละโว เปนเมืองเกาที่มีความสาํคัญทางประวัติศาสตร  
มีความเจริญทางวัฒนธรรมอยางมากเมืองหนึ่งในลุมแมน้ําภาคกลางของประเทศไทย มีวิวฒันาการ
สืบเนื่องกันมานานนับพันป  มีขอมูลทางประวัตศิาสตร ดังนี้ (ลพบรุี, 2542) 
        สมัยกอนประวตัิศาสตร ไดพบรองรอยของมนุษยสมัยกอนประวติัศาสตรในยุคกอนใช
โลหะอายุประมาณ 4,500-3,500 ปมาแลว ที่แหลงโบราณคดีบานทาแค และแหลงอ่ืนๆ มีการพบ
ขวานหินขัด ภาชนะเขียนสี กําไลจากเปลือกหอย ลูกปด เปนตน  ในยุคกอนประวัตศิาสตรที่ใชโลหะ
อายุอยูในระหวาง 3,500-2,700 ป ไดพบหลักฐานของการถลุงแรทองแดง ท่ีบริเวณหุบเขาวง
พระจันทร เขตอําเภอโคกสําโรง  ตอมาสมัยหลังไดพบเคร่ืองประดับที่ทําจากตางถิ่น  เปนลูกปดหิน
ในแหลงโบราณคดี แสดงใหเห็นวาชุมชนเหลานี้ไดมีการติดตอกบัชุมชนที่อยูในพ้ืนที่ตางๆ แลว 
         สมัยทวารวดี (อายุราวพุทธศตวรรษที่ 12-16) ไดคนพบศิลปะสมัยทวารดีที่เมือง
ลพบุรี เชน พระพุทธรูป ซ่ึงสลักดวยหนิปูนสีเทา มีจารึกเปนภาษาสันสกฤต และภาษามอญปรากฏ
อยูดวย ในสมัยนี้เมืองลพบุรีมีความสําคญัคือ มีฐานะเปนศูนยความเจริญทางพุทธศาสนา 
        สมัยลพบุรี ในตอนปลายสมัยทวารวดี อิทธิพลของศิลปะขอมไดแพรเขามาในเมือง
ลพบุรี หลักฐานที่สําคัญคือเทวาลัยหรือปรางคแขก ที่สรางขึ้นในราวกลางพุทธศตวรรษที่ 15  ตอมา
ในสมัยพระเจาสุริยวรมันท่ี 1 (พ.ศ.1545-1593) ไดแผอํานาจเขาครอบครองเมืองลพบุรีอยางแทจริง 
จนสิ้นสมัยพระเจาชัยวรมันที่ 7 (พ.ศ.1724-1760) อํานาจของขอมเสื่อมลง เมืองลพบุรีจึงเปนอิสระ 
สถาปตยกรรมแบบขอมมีปรากฏที่เมืองลพบุรีหลายแหง ที่สําคัญไดแก พระปรางคสามยอด ศาลพระ
กาฬ เปนตน 
      สมัยอยุธยา เม่ือชาติไทยตั้งอาณาจักรอยุธยาขึ้นในป พ.ศ.1893 ลพบุรีเปนเมืองสําคัญ
เมืองหน่ึงของอาณาจักรนี้ในฐานะที่เปนเมืองลูกหลวงและเปนเมืองหนาดาน อีกทั้งยังเปนศนูยกลาง
ความเจริญทางวัฒนธรรมและศาสนาอีกดวย นอกจากนั้นตั้งแต พ.ศ. 2209-2231 สมเด็จพระ
นารายณมหาราช ไดโปรดใหสถาปนาเมืองลพบุรีเปนราชธานีแหงท่ีสอง  ในสมัยน้ีมีหลักฐานทัง้ดาน
ลายลักษณอักษร และโบราณสถานที่เหลือเปนอนุสรณแสดงความรุงเรืองของลพบุรีหลายแหง เชน 
พระนารายณราชนิเวศน พระท่ีนั่งไกรสรสีหราช บานหลวงรับราชทูต เปนตน แตหลังจากสมเด็จพระ
นารายณมหาราชสวรรคต ก็ไมปรากฏวามีการสรางเสริมสถานที่สําคัญในลพบุรีอีกจนสิ้นสุดสมัย
อยุธยา 
      สมัยรัตนโกสินทร  พระบาทสมเด็จพระจอมเกลาเจาอยูหัว ไดโปรดใหปฏิสังขรณเมือง
ลพบุรีและซอมแซมพระราชวังเกาของสมเด็จพระนารายณมหาราช ทรงสรางพระท่ีนั่งและพระ
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ตําหนักไวเปนท่ีประทบัอีกหลายหลัง แลวพระราชทานนามวา พระนารายณราชนิเวศน เมืองลพบุรี
จึงมีความรุงเรืองขึ้นอีกครั้งหนึ่ง 
        ภายหลังเปลี่ยนแปลงการปกครอง พ.ศ. 2475   ลพบุรีมีความสําคัญในฐานะเปนเมือง
ทหาร  ในสมัยรัฐบาลจอมพล ป. พิบูลสงคราม มีการปรับปรงุและมีสิ่งกอสรางเพ่ิมเติมมากมาย 
นอกจากนั้นยังมีการพัฒนาขยายอาณาเขตเมือง มีการสรางถนน สรางวงเวียนหลายแหง ปจจุบัน
เมืองลพบุรีเปนเมืองใหญที่มิไดมีความสําคัญเฉพาะทางโบราณคดีประวัติศาสตรเทาน้ัน ยังมี
ความสําคัญทางดานยุทธศาสตร ทางดานการศึกษา และทางดานการทองเที่ยวอีกดวย 

  1.3 การคมนาคม  
        จังหวัดลพบุรีมีเสนทางคมนาคมที่สามารถเดินทางติดตอไดสะดวกได 2 ทางคือทาง

รถยนตและทางรถไฟ  
         ทางรถยนต มีทางหลวงแผนดินหมายเลข 1 (ถนนพหลโยธนิ) จากกรุงเทพฯ ผาน
จังหวัดสระบุรี เขาสูจังหวัดลพบุรี ระยะทาง 153 กิโลเมตร  หรือจากกรุงเทพฯ ใชเสนทางหลวง
แผนดินหมายเลข 32 ซึ่งแยกจากทางหลวงแผนดินหมายเลข 1 ผานจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จะมี
ทางแยกเขาได 3 ทาง คือ เขาทางบางปะหันผานอําเภอนครหลวงเขาสูทางหลวงหมายเลข 3196 
ผานอําเภอบานแพรก เขาสูจังหวัดลพบุร ี  อีกทางหนึ่งเขาตรงทางแยกตางระดับจังหวัดอางทอง ไป
ทางอําเภอทาเรือ เลี้ยวซายเขาทางหลวงหมายเลข 3196 ผานอําเภอบานแพรกเขาสูจังหวัดลพบุรี  
อีกเสนทางจะผานจังหวัดอางทอง สิงหบุรี ใชเสนทางหลวงหมายเลข 311 (สายสิงหบุรี-ลพบุร)ี ผาน
อําเภอทาวุงเขาสูจังหวัดลพบุรี 
         ทางรถไฟ  มีเสนทางรถไฟผาน 2 สาย คือ สายเหนือ (กรุงเทพ-เชียงใหม) ผาน
อําเภอเมืองลพบุรี และอําเภอบานหมี่ โดยสถานีรถไฟลพบุรีอยูหางจากสถานีรถไฟกรุงเทพฯ 
ประมาณ 133 กิโลเมตร   สายตะวันออกเฉียงเหนือ (แกงคอย-บัวใหญ) ผานอําเภอพัฒนานิคม 
อําเภอชัยบาดาล และอําเภอลําสนธิ เสนทางสายนี้ผานเขื่อนปาสักชลสิทธิ ์
            1.4 อาชพี   
                  ประชากรในจังหวัดลพบุรปีระมาณรอยละ 70 ทําการประกอบอาชีพเกษตรกรรมใน
หลายสาขา ไดแก (ลพบุรี, 2542) 
       การกสิกรรม ไดแก การทํานา ทําไร ปลูกผักผลไมทั่วไป เกษตรกรสวนใหญทํานาปลูก
ขาวบริเวณทีลุ่มในอําเภอเมืองลพบุรี อําเภอทาวุง และอําเภอบานหมี่  การทําไร สวนใหญทําใน
ทองที่อําเภอชัยบาดาล อําเภอพัฒนานิคม อําเภอทาหลวง อําเภอโคกสําโรง อําเภอหนองมวง พืชไร
ที่สําคัญคือ ขาวโพด มันสําปะหลัง ออย ขาวฟาง ทานตะวัน และถัว่ การทําสวน สวนใหญปลูกผลไม 
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ไดแกนอยหนา ละมุด มะมวง กระทอน สมเขียวหวาน มะขามหวาน องุน มีบางพ้ืนท่ีปลูกไมดอกไม
ประดับ  
      การเลี้ยงสัตว สวนใหญเปนการเลี้ยงสัตวในเชิงธรุกิจ มีการทําฟารมทั้งขนาดใหญ และ
ขนาดเล็ก  สัตวท่ีเลี้ยงไดแก ไก สุกร นกกระจอกเทศ และมีการเลีย้งโคเน้ือ โคนม ในพ้ืนท่ีอําเภอ
พัฒนานิคม และอําเภอชัยบาดาล 
           การประมง  เปนการทําประมงน้ําจืดจากแหลงน้ําธรรมชาต ิ เชนแมน้ําลพบุรี แม
น้ําปาสัก แมน้ําบางขาม ลาํน้ําสนธิ แตปริมาณที่ผลิตไดยังไมเพียงพอ จึงมักมีการเลี้ยงปลาเศรษฐกิจ
ในนาขาว ในกระชัง และในบอเลี้ยงที่อําเภอเมืองลพบุรี อําเภอทาวุง อําเภอบานหมี่ ปลาที่เลีย้งกัน
มากไดแก ปลาตะเพียน ปลาดุก นอกจากนี้ยังมีการเลี้ยงสัตวเลือ้ยคลาน สัตวครึ่งบกครึ่งน้าํเปน
การคา เชน จระเข กบ และตะพาบ เปนตน 

2. สินคาที่ระลึกของจังหวดัลพบุรี   
    ลพบุรีเปนจังหวัดที่มีผูคนหลายเผาพนัธุอยูรวมกัน แตละทองถิ่นก็มีวัฒนธรรมและวิถี

ชีวติที่แตกตางกันไป ในความแตกตางนี้เองทําใหมีผลผลติของแตละทองถิ่นท่ีหลากหลาย ตอมา
ผลผลติตางๆ ที่ทําในชีวติประจําวันไดพัฒนากลายเปนสนิคาที่ระลึก สรางรายไดใหกับทองถิ่น มี
สินคาที่นาสนใจจนกลายเปนผลิตภัณฑชมุชน ดังนี้  

     2.1 สมฟก   
          เปนอาหารที่มีชื่อเสียงของจังหวัดลพบุรี เกิดจากการถนอมอาหารแบบชาวบาน มี

ลักษณะคลายแหนม สมฟกเปนอาหารที่ใชเนื้อปลาบดละเอียดเคลาเกลือแลวนวดดวยมือใหเหนียว
กอนใสขาวสกุ กระเทียมโขลกละเอียด แปง พริกขี้หนู น้ํากระเทียมดอง  นวดจนเน้ือแนนไดท่ีแลว
บรรจุถุงหรือหอดวยใบตอง มัดเปนกลีบๆ เหมือนขาวตมมัดถาตองการใหปลาสมเปรี้ยวมากนอย
เทาใดขึ้นอยูกบัเวลาในการหมัก โดยปกติแลวจะหมักราว 2-3 วัน เม่ือหมักไดท่ีแลวจะมีกลิ่นหอมอม
เปรี้ยว เนื้อปลาที่เหมาะแกการนํามาทําสมฟกตองเปนปลาที่มีเนื้อขาวละเอียด มีกางนอย เชน ปลา
กราย ปลายีส่ก ปลาสลาด  การรับประทาน บางคนชอบรับประทานสดเปนกับแกลมเชนเดียวกับ
รับประทานแหนม คือห่ันเปนชิ้นพอคํา ประกอบดวยเครื่องเคียง เชน หอมแดง ขิงซอย พริกขี้หนูสด 
ถั่วคัว่ และตนหอม  ถาหากไมชอบรับประทานสดก็นําไปทอด ชุบไขทอด นึ่ง หรือยําแบบแหนมก็ได 
เนื้อของสมฟกจะแนนเหนียวและมีรสเปรี้ยวกลมกลอม การจําหนายจะทําเปนช้ินหรือเปนหอเล็กๆ 
มัดรวมเปนหอใหญ เหมาะแกการซื้อคร้ังละหลายหอ 
     2.2 ไขเค็มดินสอพอง  
                    เปนวธิีถนอมอาหารซ่ึงนิยมกันมาก โดยปกติไขจะเกบ็ไวไดไมนาน ชาวบานจึงคิดวิธี
ถนอมอาหารโดยการดองเค็มดวยน้ําเกลือตม หรือพอกไขดวยดินเหนียวหรือดินจอมปลวกผสมเกลือ
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เรียกวาไขเคม็ การหาดินเหนียวหรือดินจอมปลวกนั้นคอนขางหายากและเสียเวลาในการเตรียมดิน 
ชาวบานจึงนําดินสอพองซึ่งมีอยูทั่วไปมาผสมกับเกลือและนํ้าตามสดัสวนใชพอกไข คลุกลงในขี้เถา
แกลบแลวบรรจุกลองหรือชะลอมจําหนาย ใชเวลาประมาณ 10 วันก็สามารถนําไขมาปรุงอาหารได มี
วิธีรับประทานหลายอยาง เม่ือไขยังไมเค็มเต็มที่สามารถนํามาทอดเปนไขดาว ขนมไขหวาน เม่ือเค็ม
จนไขแดงแข็งแลวใชตม และสามารถทําเปนอาหารไดอีกหลายอยาง 

    2.3 วุนน้าํมะพราว  
         สินคาชนิดนี้มิใชของพ้ืนเมืองดั้งเดิม แตมาไดรับความนิยมอยางมากเมื่อมีการผลิต

เปนการคาอยางจริงจังที่จังหวัดลพบุรี  ในปจจุบันมีจําหนายหลายรูปแบบ ตัววุนที่ทําแตกตางจากวุน
ขนมทั่วไป เพราะวุนน้ํามะพราวไดจากกระบวนการหมักนํ้าสมสายชู ดวยการใชน้ํามะพราวผสมกับจุ
ลินทรีย แผนวุนท่ีเกิดลอยหนาอยูบนผิวหนาของน้ําสมสายชูหมักจะมีสีขาว ลกัษณะคลายดอกเห็ด
ซึ่งขยายตวัขึน้เรื่อยๆ จึงเรียกวาเห็ดวุนน้ํามะพราว ภายหลังจึงเรียกวา วุนน้ํามะพราว จากน้ันก็
นํามาตัดเปนชิ้นบรรจุลงในขวดน้ําเชื่อมรสตางๆ เพื่อจําหนาย ผูผลิตบางคนนาํเมล็ดถั่วชนดิตางๆ 
หรือเมล็ดบัว ผสมลงไปดวย  ปจจุบันมีภาชนะบรรจุวุนน้ํามะพราวหลายลักษณะเพ่ือใหผูซื้อไดเลือก
ตามความตองการ 

   2.4 ทองมวน 
        เปนขนมพื้นเมืองที่ทํากันมานานในทุกพื้นที่ของจังหวัดลพบรีุ โดยปกติชาวบานทํา

ขนมทองมวนดวยสูตรเดิมและจําหนายกันอยูในพ้ืนที่ ตอมาชุมชนท่ีไดรับผลกระทบจากการพัฒนา
ลุมน้ําปาสักไดรวมตัวกันทําทองมวนเปนสินคาของชมุชน มีการพัฒนาสูตรโดยการผสมเนื้อปลาชอน
แลวใสในบรรจุภัณฑเพื่อเพิ่มมูลคา ปรากฏวาจําหนายเปนของฝากของที่ระลึกไดดี   ในป พ.ศ. 
2546 ไดรับการคัดสรรเปนผลิตภัณฑประเภท 4 ดาว ประเภทอาหาร สินคาจึงไดรับความสนใจเพิ่ม
มากยิ่งขึ้น ปจจุบันมีการเพิ่มสูตรอีกหลายอีกอยาง เชน ทองมวนผสมเมล็ดทานตะวัน ซึ่งใชเมล็ด
ทานตะวันอันเปนผลผลิตจากจังหวัดลพบุรี ทองมวนผสมเมล็ดธัญพืช ทองมวนผสมสมุนไพร เปน
ตน มีการออกแบบบรรจุภัณฑที่สวยงาม ทําใหเปนสิ้นคาพื้นเมืองชิ้นใหมท่ีนาสนใจ 

    2.5 ผาพืน้เมือง  
         เปนผลงานหัตถกรรมที่มีชื่อเสียงของจังหวัดลพบุรี มีทํากันท่ัวไปในหลายอําเภอแต

ละพ้ืนท่ีก็จะมีลักษณะเฉพาะในเรื่องของสีและลวดลายผาตางกันไป มีผาทอพื้นเมืองรูปแบบหนึ่งท่ีมี
ความเปนเอกลักษณและทําสืบตอกันมาเปนเวลานานคือ ผามัดหมี่ นิยมทํากันมากที่อําเภอบานหมี ่
อําเภอโคกเจริญ และอําเภอเมืองลพบุรี ลวดลายของผาเกิดจากการมัดเสนดายหรือเสนหม่ีดวยเชือก
ฟางเปนระยะถี่หางตามลวดลายและสทีีอ่อกแบบไวแลวนําไปยอมทีละสี เม่ือไดเสนดายยอมสีแลวจึง
นําไปทอรวมกับดายยืนสีดําหรือสีอ่ืนๆ ในอดีตนิยมใชดายยืนเฉพาะสีดําจึงทําใหสีผามัดหมี่ดูขรึมๆ 
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ระยะหลังมีการใชดายยืนสีอืน่จึงทําใหสีและลวดลายผามัดหมี่ดูสดใสสวยงามมากขึ้น ปจจุบันการทอ
ผาในจังหวัดลพบุรีไดมีการรวมกลุมเพื่อพัฒนาแบบและลวดลายใหสอดคลองตรงกับความตองการ
ของตลาด มีการทอสอดดิ้น สอดไหมเพิ่มขึ้น ผาที่ทอมีหลายอยาง เชน ผานุง ผาพื้น ผาขาวมา ผา
สไบ  เปนตน 

     2.6 ผลิตภัณฑจากผาพืน้เมือง  
         ปจจุบันมีผูนิยมใชผาพื้นเมืองแตงกายกันมาก จังหวัดลพบุรีมีนโยบายเชิญชวนให

ขาราชการและพนักงานแตงกายจากผาพ้ืนเมืองทุกวันศุกร โดยเฉพาะในชวงเดือนกุมภาพันธ 
จังหวัดลพบุรจัีดงานแผนดินสมเด็จพระนารายณมหาราช มีคําเชิญชวนผูมาเที่ยวงานใหแตงกายดวย
ผาพื้นเมืองวา “เราพรอมใจแตงไทยทั้งเมือง” ทําใหผาพื้นเมืองและเสื้อผาสําเร็จรูปซึ่งใชผาพ้ืนเมือง
ตัดเย็บเปนท่ีนิยมกันทั่วไป นอกจากผาพื้นเมืองจะนํามาตัดเย็บเปนเสื้อผาแลวยงันิยมนํามาทําเปน
ผลิตภัณฑอ่ืนๆ อีกหลายอยาง เชน กระเปา ปกแฟมเอกสาร ซองโทรศัพทมือถือ และของใชตางๆ  
ถาหากไดมีการศึกษาพัฒนารูปแบบและสงเสริมกันอยางจริงจังแลว ผลิตภัณฑจากผาพ้ืนเมืองนาจะ
ไดรับความสนใจจากประชาชนมากทีเดียว 

     2.7 ดินสอพอง   
         เปนดินขาวเกิดจากการผุสลายของหินปูนที่เรียกวาดินมารล (marl) เนื้อดินจะมีสีขาว

ละเอียด มีทํากันทั่วไปในหลายทองที่ของอําเภอเมืองลพบุรี ปจจุบนัทํากันมากที่หมูบานหินสองกอน 
ริมคลองชลประทาน  กระบวนการผลิตเริ่มดวยการนําดินขาวมาแชน้ําหมักในบอ ใชเคร่ืองกวนเพ่ือ
แยกเอาเศษดินเศษทรายออก นําน้ําโคลนที่กรองแลวไปหมักอีกบอหนึ่งเพ่ือใหน้ําโคลนตกตะกอน
เปนโคลนดินขาว จากนั้นนําโคลนดินไปหยอดในแบบเปนกอนใหญหรือใสกรวยบีบเปนเมด็เล็กๆ  
ดินสอพองใชเปนวัตถุดิบในการทําแปงผัดหนา แปงน้ํา เครื่องสําอาง ธูปยาสีฟน ยาแกปวดทอง สีทา
บาน และอื่นๆ  ปจจุบันมีผูผลิตบางคนไดพัฒนาโดยนําดินสอพองมากรองใหละเอียด ผสมขมิ้นหรือ
สมุนไพรอ่ืนๆ ผสมดวยน้ําอบน้ําปรุง ใสในบรรจุภัณฑท่ีสวยงามใชเปนของที่ระลกึที่มีคุณคาอีกอยาง
หน่ึงของจังหวัดลพบุรี 

   2.8 เครื่องจักสาน   
        เปนหัตถกรรมพื้นบานที่ทํากันในทกุทองที่ของจังหวัดลพบุรี เปนงานที่ตองอาศัยฝมือ

ความประณีตและความคิดสรางสรรค โดยการนําวัสดุจากธรรมชาติ เชน ไมไผ หวาย ตนกก 
ผักตบชวา เชอืกฟาง ที่มีอยูในทองท่ีหรอืนํามาจากแหลงอ่ืนๆ มาสานเปนภาชนะ เครื่องมือเคร่ืองใช 
หรือทําเปนของที่ระลึกในรูปแบบตางๆ เชน ตะกรา กระบุง กระจาด เสื่อ เปนตน  สถานที่จําหนาย
สินคาประเภทน้ีอยูท่ีตลาดลางบริเวณทาโพธิ์ ในเขตเมืองลพบุรี  แตถาเปนเคร่ืองจักสานที่ผลิตขึ้น
เพื่อเปนของทีร่ะลึกก็มีจําหนายที่รานขายของที่ระลึกทั่วไป 
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               2.9 ผลิตภัณฑจากทองเหลอืง 
                 การหลอหลอมโลหะมีทํามานานที่จังหวัดลพบุรี กระบวนการทําเร่ิมตนดวยการสราง
หุนดวยดินเหนียวเพ่ือทําแมพิมพปูนปลาสเตอร ปจจุบันสรางหุนดวยขี้ผึ้งแลวทาํแมพิมพยาง  
หลังจากนั้นจึงเคี่ยวขีผ้ึ้งกรอกลงในแมพิมพ เม่ือขี้ผึ้งแข็งจึงตกแตงใหเรียบรอย กรอกปูนปลาสเตอร
ใหเต็มหุน ตอสายชนวนตามจุดตางๆ ของหุนเพื่อใหทองเหลืองไหลเขาไปอยางทั่วถึง แลวพอกดวย
ดินนวลและดินจอมปลวก ผูกมัดดวยลวดรอบหุน นําไปเผาไฟ ขี้ผึง้ท่ีหลอไวจะหลอมตัวไหลออกมา
เม่ือโดนความรอน เททองเหลืองหลอมละลายลงในหุนแทนที่ขี้ผึ้ง ทองเหลืองจะไหลไปตามสาย
ชนวนจนเต็มแบบ เม่ือทองเหลืองเย็นแลวจึงทบุดินที่พอกแบบออกพรอมตกแตงผลติภัณฑให
สมบูรณ โดยอาจจะเปนเนื้อทองเหลือง หรือจะแตงสีผิวดวยเทคนิคตางๆ ตามความตองการของ
ลูกคา  การทําผลิตภัณฑจากทองเหลืองของหมูบานทากระยาง นับเปนสินคาท่ีระลึกของจังหวดั
ลพบุรีท่ีมีชื่อเสียงมากอีกอยางหน่ึง มีรูปทรง ราคา และคุณภาพของสินคาเปนที่ยอมรับของคนทั่วไป 

    2.10 รูปปนจาํลอง  
          สินคาที่ระลึกที่ถือเปนสัญลักษณประจําจังหวัดลพบุรี ที่นักทองเที่ยวนิยมซ้ือเม่ือมา

เที่ยว ไดแกพระปรางคสามยอดจําลอง และรูปลิงจําลอง มีทําหลายลักษณะ ไดแก หลอจําลองดวย
ปูนปลาสเตอร หลอดวยเรซิน (resin) หลอดวยหินทรายเทียม หลอดวยทองเหลือง และปนดวยแปง
หรือดินพิเศษที่มีสีสดใส ลกัษณะดังกลาวมักนิยมใชต้ังโชวเปนของประดับตกแตง เปนของฝากเมื่อ
มาเท่ียวจังหวดัลพบุรี หรือเปนของที่นําไปมอบเปนท่ีระลึกในฐานะที่คนมอบใหไปจากจังหวัดลพบุร ี
ปจจุบันมักทําเปนแบบนูนต่าํมีขนาดเล็กลง เพ่ือทําเปนพวงกุญแจหรือดานหลังติดแมเหล็ก ยังมีการ
ออกแบบตางๆ อีกหลายรูปแบบ วัสดุท่ีทํามักใชเรซิน ซึ่งทําใหมีน้ําหนักเบา ขนาดเล็กลงและมีความ
แข็งแรงมากขึ้น 

      2.11 ดอกไมประดษิฐ 
   เปนสินคาทีร่ะลึกของจังหวัดลพบุรตีัวใหมที่กําลังเปนที่สนใจของนักทองเที่ยว ใน

ชั้นเดิมชาวบานทําดอกไมประดิษฐกันในครอบครัวหรือในกลุมยอยๆ เชน ทําดอกไมจันทนเพ่ือ
จําหนายในงานศพ ตอมามีการนําผาใยบัวมาประดษิฐเปนดอกไมชนิดตางๆ ทําใหเกิดสีที่สวยงาม 
บางกลุมก็นําดินหอมมาประดิษฐเปนดอกไมหรือพันธุไมหลายชนิด ตอมาผลิตภัณฑดอกไมประดิษฐ
เหลาน้ีไดรับการคัดสรรเปนผลิตภัณฑประเภท 4 ดาว จึงทําใหความนิยมในสนิคาท่ีระลึกประเภท
ดอกไมประดิษฐมีสูงขึ้น  
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 2.12 เคร่ืองปนดนิเผา 
   เปนสินคาทีร่ะลึกซึ่งกําลังไดรับความนยิมกันในปจจุบัน เดิมชาวบานทําเครื่องปน 

ดินเผาเพียงเพ่ือประโยชนใชสอย ตอมาภายหลังมีการออกแบบเครื่องปนดินเผาใหเปนของตกแตง
เพื่อความสวยงาม ปจจุบันชาวบานนําภาชนะดินเผามาตกแตงสีในลกัษณะตางๆ ทําใหมีความงาม
นาสนใจเพิ่มขึน้ เคร่ืองปนดินเผาอีกอยางหนึ่งที่นิยมซ้ือเปนสินคาทีร่ะลึกคือเคร่ืองปนดินเผาเคลือบ
เขยีนสี มีลวดลายสวยงาม ดูมีคุณคาและราคายอมเยา 

 3. แหลงทองเที่ยว   
     3.1 แหลงทองเที่ยวโบราณสถาน    

         ลพบุรีมีโบราณสถานมากมายกระจายกันอยูทุกอําเภอ สถานที่ซึ่งมีอยูจํานวนมากคือ
บริเวณตัวเมืองลพบุรี โบราณสถานเหลานี้มีทั้งแบบหลวงและแบบทองถิ่น ผานการพัฒนาของการ
สรางสรรคติดตอกันมานานไมนอยกวา 1,000 ป บางแหงมีความสําคัญถือวาเปนหนึง่เดียวใน
ประเทศไทย  โบราณสถานสําคัญ มีดังนี้ 
        วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ   อยูทางทิศตะวันตกของสถานีรถไฟ มีการบูรณปฏิสังขรณสืบ
มาหลายยุคหลายสมัย รูปแบบสถาปตยกรรมที่ปรากฏจึงมีความแตกตางกัน เม่ือเขาไปในวดัจะพบ
ศาลาเปลื้องเครื่อง วิหารหลวงสรางในสมัยสมเด็จพระนารายณมหาราช ดานหลังของวิหารหลวงเปน
ปรางคประธานกอดวยศิลาแลงโบกปูน มีลวดลายปูนปนประดบัเปนพุทธประวัติ อายปุระมาณ 
พ.ศ.1800 ตอมาไดรับการซอมแซมอีกหลายครั้งลวดลายประดับจึงมีปะปนกันหลายสมัย  รายรอบ
วัดมีปรางคและเจดียอยูจํานวนมาก  

       พระนารายณราชนิเวศน เปนพระราชวังซ่ึงสมเด็จพระนารายณมหาราชทรงสรางขึ้นเม่ือ 
พ.ศ. 2209 เพื่อใชประทับ ณ เมืองลพบุรี แบงเขตพระราชฐานเปน 3 ชั้น กําแพงพระราชวังกอดวย
อิฐถือปูน มีซุมประตู 11 ซุม เม่ือสิ้นแผนดินพระราชวังถูกทิ้งราง ในสมัยพระบาทสมเด็จพระจอม
เกลาเจาอยูหัว ทรงโปรดเกลาฯ ใหซอมแซมขึ้นใหมเม่ือป พ.ศ. 2399 เพ่ือเปนราชธานีชั้นใน และ
พระราชทานชื่อวา พระนารายณราชนิเวศน ภายในพระราชวงัมีสิ่งกอสราง ดังนี้  
             พระที่นั่งจันทรพิศาล พระท่ีนั่งองคนี้สรางขึ้นในป พ.ศ. 2208 เพ่ือเปนที่ประทับ
ของสมเด็จพระนารายณมหาราช  เปนสถาปตยกรรมแบบไทย ทางดานหนามีมุขเด็จ ภายหลังเม่ือ
ไดสรางพระที่น่ังสุทธาสวรรยขึ้น สมเด็จพระนารายณมหาราชทรงโปรดใหใชพระท่ีนั่งจันทรพิศาล
เปนท่ีออกขุนนาง ในสมัยพระจอมเกลาเจาอยูหัว ทรงบรูณะพระที่นั่งองคนี้ตามแบบเดิม 
             พระที่นั่งดุสิตสวรรคธญัญมหาปราสาท  เปนพระที่น่ังทองพระโรง   มียอดแหลม 
ทรงมณฑป ศิลปกรรมแบบไทยผสมกับแบบตะวันตก ตรงกลางทองพระโรงมีสีหบัญชรท่ีเสด็จออก 
เพื่อใชเปนสถานที่ทรงพระราชปฏิสันถารกับคณะทตูานุทูตทีเ่ขาเฝา ในจดหมายเหตุคณะทตูชาว
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ฝร่ังเศส กลาวพรรณนาวาตามผนังประดับดวยกระจกเงาซึ่งนํามาจากฝรั่งเศส เพดานแบงเปนชอง
สี่เหลี่ยมจัตุรัส 4 ชอง ประดับดวยลายดอกไมทองคําและแกวผลึกทีไ่ดมาจากเมืองจีนงดงามมาก  
             พระที่นั่งสุทธาสวรรย  เปนท่ีประทับสวนพระองคของสมเด็จพระนารายณมหาราช 
ตั้งอยูในเขตพระราชฐานชั้นใน บันทึกของชาวฝรั่งเศส กลาวไววาพระที่นั่งองคนี้ตั้งอยูในพระราช
อุทยานที่รมรื่น ทรงปลูกพรรณไมตางๆ ดวยพระองคเอง หลังคามุงดวยกระเบือ้งเคลือบสีเหลือง ที่
มุมท้ังสี่มีสระน้ําขนาดใหญ 4 สระ สมเด็จพระนารายณมหาราชเสด็จสวรรคต ณ พระที่นั่งองคนี้  
            ตึกเลี้ยงรับแขกเมือง   ต้ังอยูในเขตพระราชฐานชั้นนอก เปนสถาปตยกรรมแบบ
ตะวันตก รอบตึกมีคูน้ําลอมรอบ ทางดานหนาตึกเลีย้งรับแขกเมืองมีฐานเปนอิฐ แสดงวาสวนน้ีเปน
ตึกหลังเล็กๆ คงจะเปนโรงมหรสพใชเปนที่จัดแสดงใหคณะแขกเมืองไดชม สมเด็จพระนารายณ
มหาราช ไดพระราชทานเลีย้งแกคณะทูตฝร่ังเศส ณ สถานที่นี้ในป พ.ศ. 2228 และ พ.ศ. 2230 
            ตึกพระเจาเหา เปนหอพระประจําพระราชวงัตั้งอยูทางดานใตของเขตพระราชฐาน
ชั้นนอก ประตูหนาตางทําเปนซุมเรือนแกวฐานสิงห ภายในตึกมีฐานชุกชีสําหรับตั้งพระพุทธรูป ใน
ตอนปลายรัชสมัยสมเด็จพระนารายณมหาราช พระเพทราชาและขุนหลวงสรศักดิ์ไดใชเปนสถานที่
นัดแนะประชมุขุนนางเพ่ือแยงชิงราชสมบัติ ขณะท่ีสมเด็จพระนารายณทรงพระประชวรหนัก 

           ตึกสิบสองทองพระคลัง เปนตกึที่ตั้งอยูระหวางอางเก็บนํ้าและตึกเลี้ยงรับแขกเมือง 
เปนตึก 12 หลัง อาคารสรางเปนสองแถวอยางเปนระเบียบมีถนนผานกลาง ใชเปนคลังเกบ็สินคา
เพื่อคาขายหรือเก็บสิ่งของท่ีใชในราชการ 
            ถังเก็บน้ําประปา  กอดวยอิฐยกขอบเปนกําแพงสูงหนา ตรงพื้นฝงทอดินเผาอยูเพ่ือ
จายน้ําไปใชตามตึกและพระที่น่ังตางๆ น้ําที่ใชไหลผานทอดินเผามาจากอางซับเหล็กและจากทะเล
ชุบศร ออกแบบระบบการจายทดน้ําโดยชางชาวฝรั่งเศสและชาวอิตาเลียน 
            หมูพระท่ีนั่งพิมานมงกุฎ  สรางขึ้นเพ่ือเปนทีป่ระทับของรัชกาลที่ 4 ประกอบดวย
พระท่ีนั่ง 4 องคคือ  พระที่น่ังพิมานมงกุฎ เปนที่ประทับ พระท่ีนั่งวิสุทธวินิจฉัย เปนทองพระโรง
เสด็จออกวาราชการแผนดิน  พระท่ีนั่งไชยศาสตรากร เปนท่ีเกบ็อาวุธ พระทีน่ั่งอักษรศาสตราคม 
เปนท่ีทรงพระอักษร  ในสมัยรัชกาลที ่ 5 ไดทรงพระราชทานใหเปนศาลากลางจังหวัด  ตอมาเมื่อ
ศาลากลางจังหวัดยายไปอยูที่ใหม  ไดกลายเปนพิพิธภัณฑสถานแหงชาติสมเด็จพระนารายณ 
            ตึกพระประเทยีบ  ตั้งอยูบริเวณหลังพระท่ีนัง่พิมานมงกุฎ  เปนตึก 2 ชั้น 8 หลัง 
สรางขึ้นเพ่ือเปนที่พักของเหลาฝายในทีต่ามเสด็จรัชกาลที่ 4 เม่ือคร้ังเสด็จประพาสเมืองลพบุร ี 
ปจจุบันตึกบางหลังไดจัดแสดงนิทรรศการหมุนเวียนของพิพิธภัณฑ 

      บานหลวงรับราชทูต หรือบานเจาพระยาวิชาเยนทร  ใชสําหรับเปนที่รับรองคณะราชทูต
ที่มาเขาเฝาฯ ท่ีเมืองลพบุรี คณะราชทูตจากประเทศฝรั่งเศสชุดแรกที่เขาเฝาฯ เม่ือป พ.ศ. 2228 ได
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พํานัก ณ ที่แหงนี้   เวลาตอมาเม่ือชาวกรีกชื่อ คอนสแตนติน ฟอลคอน ไดเขามารับราชการและได
ความดีความชอบ ทรงแตงตั้งใหเปน เจาพระยาวิชาเยนทร และไดพระราชทานที่พักอาศัยทางทิศ
ตะวันตกของบานหลวงรับราชทูต 

        วัดเสาธงทอง  ต้ังอยูบนถนนฝร่ังเศส มีโบราณสถานที่นาสนใจคือวิหาร ซึ่งเดิมเปน
สถานที่ประกอบพิธีทางศาสนาอิสลามของชาวเปอรเซีย  นอกจากนั้นยังมีตึกปจู ตึกคชสารหรอืตึกโค
ระสาน ใชเปนท่ีพํานักรับรองคณะราชทูตชาวเปอรเซยี ในสมัยสมเด็จพระนารายณมหาราช 

       เทวสถานปรางคแขก  จัดวาเปนโบราณสถานที่มีอายุเกาแกที่สุดของลพบุรี เปนปรางค
กอดวยอิฐ 3 องคไมมีฉนวนเชื่อมตอกัน ลักษณะอิทธพิลศิลปะเขมรแบบพะโค อายุราวพุทธศตวรรษ
ที่ 15 ในสมัยสมเด็จพระนารายณมหาราชทรงพระกรุณาโปรดเกลาฯ ใหสรางวิหารขึ้นดานหนาและ
ถังเก็บน้ําประปาทางดานทิศใตของเทวสถาน 

       พระปรางคสามยอด ลักษณะเปนปรางคเรียงตอกนั 3 องค มีฉนวนทางเดินเช่ือมตอกัน 
เปนศิลปะเขมรแบบบายน  มีอายุราวพุทธศตวรรษที่ 18 กอสรางดวยศิลาแลงและตกแตงดวย
ลวดลายปูนปนที่สวยงาม เดิมเปนเทวสถานของขอมในพุทธศาสนาลัทธิมหายาน ในรัชสมัยสมเด็จ
พระนารายณมหาราช ไดบูรณปฏิสังขรณบริเวณนี้ใหเปนวัด แลวสรางวิหารทางดานทิศตะวนัออก
ขององคปรางค ภายในวิหารประดิษฐานพระพุทธรูปหนิทรายปางมารวิชัย  

       ศาลพระกาฬ เดิมเรียกวาศาลสูง สรางดวยศลิาแลงเรียงซอนกันเปนฐานสูงมีลักษณะ
เปนปรางค มีทับหลงัสลักรูปพระนารายณบรรทมสินธุทําดวยหินทราย อายุประมาณตนพุทธ
ศตวรรษที1่6 ดานหนาเปนวิหารที่สรางขึ้นเม่ือป พ.ศ. 2494 โดยสรางทับบนรากฐานเดิมท่ีสรางใน
สมัยสมเด็จพระนารายณมหาราช ภายในวิหารประดิษฐานเทวรปูพระนารายณสี่กร เปนท่ีเคารพ
สักการะของประชาชนทัว่ไป บริเวณศาลพระกาฬมีฝงูลิงจํานวนนับพันตัวอาศัยอยู สรางความสนใจ
แกผูมาเย่ียมเยือน และถือวาเปนสัญลักษณของจังหวัดลพบุร ี

       วัดนครโกษา ลักษณะเปนเจดียองคใหญสมัยทวารวดี ปจจุบนัปรักหักพังเหลือแตฐาน 
ดานทิศตะวันตกมีปรางคสมัยลพบุรี คําวา นครโกษา มีผูสันนิษฐานวาเจาพระยาโกษาธิบดี (เหล็ก) 
ทหารเอกในสมัยสมเด็จพระนารายณเปนผูบูรณะ จึงเรียกชื่อวา วัดนครโกษา ตามราชทินนาม 

       วัดสันเปาโล สรางขึ้นในสมัยสมเด็จพระนารายณมหาราช เปนวัดของบาทหลวงเยซูอิด 
มีหอดูดาวแปดเหลี่ยม สูง 3 ชั้น สรางแบบเดียวกับหอดูดาวที่ประเทศฝรั่งเศส เปนหอดูดาวที่
ทันสมัยแหงแรกของทวีปเอเชีย คําวา สันเปาโล คงจะเพี้ยนมาจากคําวา เซ็นตปอล หรือเซ็นตเปาโล   

       พระท่ีนั่งไกรสรสีหราช หรือพระที่น่ังเย็น พระทีน่ั่งองคนี้ใชเปนที่ประทบัในฤดูรอนของ
สมเด็จพระนารายณมหาราช เปนพระทีน่ั่งชั้นเดียวกออิฐถือปูนตั้งอยูบนเกาะกลางทะเลชบุศร โปรด
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ใหสรางทํานบใหญกั้นน้ําไว เพ่ือชักน้ําจากทะเลชุบศรเขาไปยังตวัเมือง พระองคทรงใชสถานที่แหงนี้
เปนท่ีสํารวจจันทรุปราคา เม่ือวันที่ 11 ธนัวาคม 2228 รวมกับคณะทูตและบาทหลวงชาวฝรั่งเศส 

        วัดไลย  วัดแหงนี้ตั้งอยูริมน้ําบางขาม อําเภอทาวุง เปนวัดเกาตั้งแตสมัยอยุธยา มีการ
ปฏิสังขรณเม่ือรัชกาลสมเด็จพระเจาบรมโกศ สิ่งสําคญัของวัดคือภาพปูนปนประดับผนังเร่ืองทศชาติ
และเร่ืองปฐมสมโพธิ ยังมีรูปพระศรีอาริยเปนของสําคญัของวัด ผูคนนับถือกันมาแตโบราณ 

  3.2 แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ    
        ในพื้นที่อันกวางขวางของจังหวัดลพบุรี มีความแตกตางกันในทางสภาพภูมิศาสตร  

จึงมีแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติที่แปลกตาและสวยงามอยูเปนจํานวนมาก ขอเสนอเพียงบางสวน 
ดังน้ี (การทองเท่ียวแหงประเทศไทย, 2544) 
         เขาวงพระจันทร อยูในอําเภอโคกสําโรง หางจากตัวเมือง ประมาณ 28 กิโลเมตร ตาม
เสนทางถนนพหลโยธิน บริเวณเชิงเขาเปนทีต่ัง้ของวัดเขาวงพระจันทร มีบันไดขึ้นสูยอดเขา
ประมาณ 3,890 ขั้น สูงจากระดับนํ้าทะเลประมาณ 650 เมตร เปนภูเขาทีสู่งที่สุดในลพบุรี ชวง
เทศกาลเดือน 3 ประชาชนจะมานมัสการรอยพระพุทธบาทและพระพุทธรูปบนยอดเขาแหงนี้อยาง
เนืองแนน 

         ทุงทานตะวัน  จังหวัดลพบุรีมีพ้ืนที่ทําการปลูกทานตะวันมากที่สุดในประเทศไทย 
ประมาณ 300,000 ไร ดอกทานตะวันจะบานสะพร่ังในชวงเดือนพฤศจิกายน-มกราคม เปนพืชที่ทน
แลงเมล็ดมีคณุคาทางอาหาร เกษตรกรสามารถเลี้ยงผ้ึงและไดนํ้าผึ้งจากเกสรดอกทานตะวัน แหลง
ปลูกทานตะวนัอยูทั่วไป ในเขตอําเภอเมอืงลพบุรี อําเภอพัฒนานิคม และอําเภอชัยบาดาล  

         เขื่อนปาสักชลสิทธิ์ เปนโครงการพัฒนาลุมนํ้าปาสักอันเนื่องมาจากพระราชดําริ เปน
เขื่อนกักเก็บน้ําเพ่ือการชลประทาน ความยาวตวัเขื่อน 4,860 เมตร  มีอาณาเขตครอบคลุมพื้นที่
จังหวัดลพบุรแีละจังหวัดสระบุรี สิ่งนาสนใจไดแก จุดชมวิวบริเวณสันเขื่อน พิพิธภัณฑลุมนํ้าปาสัก 
ยังมีเสนทางรถไฟตัดผานบริเวณอางเก็บน้ํา นักทองเท่ียวสามารถนั่งรถไฟชมทัศนียภาพได 

         นํ้าตกวังกานเหลือง   อยูที่ตําบลทาดินดํา อําเภอชัยบาดาล  เปนน้ําตกที่เกิดจากตา
น้ําใตดินขนาดใหญซ่ึงอยูทางทิศตะวันออก หางจากนํ้าตกประมาณ 1.5 กิโลเมตร มีน้ําไหลตลอดทั้ง
ป บริเวณนํ้าตกมีปาไมรมร่ืนเหมาะแกการพักผอน 

          เขตรักษาพันธุสตัวปาซับลังกา   ต้ังอยูในทองที่อําเภอลําสนธิ มีเน้ือที่ประมาณ 155 
ตารางกิโลเมตร เปนท่ีราบอยูในหุบเขาลอมดวยเทือกเขาเปนรูปกามปู ปาซับลงักามีสภาพสมบูรณ 
เปนปาตนนํ้า และเปนแหลงอาหารสัตวปานานาชนิด ปจจุบันยังมีสัตวปาสงวนอาศยัอยู 
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4. รายการนาํเที่ยวจังหวดัลพบุรี   
    การทองเท่ียวแหงประเทศไทย สํานักงานภาคกลาง เขต 7 ไดจัดทํารายการนําเที่ยว

จังหวัดลพบุร ีเพ่ือใหนักทองเท่ียวไดเลือกรายการเที่ยวทีต่รงกับความสนใจของแตละกลุม ดังน้ี (การ
ทองเท่ียวแหงประเทศไทย, 2544) 

    รายการที ่1 เท่ียวเมืองลพบุรี 
          เชา  สักการะพระบรมราชานุสาวรียสมเด็จพระนารายณมหาราช / นมัสการเจาพอ
พระกาฬ พรอมกับชมชีวติความเปนอยูของลิงบริเวณศาลพระกาฬ / พระปรางคสามยอด / ชมพระ
นารายณราชนิเวศนราชธานีแหงที่สองในสมัยสมเด็จพระนารายณมหาราช (อาหารกลางวัน) 
          บาย   ชมการทําดินสอพอง  หมูบานหินสองกอน / พระที่นั่งไกรสรสีหราช  สถานที่
สํารวจจันทรปุราคาและสุรยิุปราคา รวมกับคณะทตูและบาทหลวงจากประเทศฝรั่งเศส สมยัสมเด็จ
พระนารายณมหาราช / วดัเขาพระงาม นมัสการพระพุทธรูปนั่งขนาดใหญอยูบนเชิงเขา เสนพระศก
ทําจากไหกระเทียม / เลือกซื้อของฝากเพชรเขาพระงาม / ซื้อของฝากที่ศูนยจําหนายผามัดหม่ี และ
ผลิตภัณฑพ้ืนเมืองลพบุรี / เดินทางกลับลพบุร ี

     รายการที ่2 เท่ียวเมืองลพบุรี – อําเภอทาวุง – อําเภอบานหมี ่
           เชา  นมัสการพระศรีอาริย  และชมความงามของลายปูนปนที่วิหารวัดไลย จัดวา
เปนประติมากรรมฝาผนังขนาดใหญและมีความสําคญัชิ้นหนึ่งของประเทศ / ชมวัดตางๆ บน
เทือกเขาสมอคอน เทือกเขาแหงประวัตศิาสตรของเมืองลพบุรี / ชมอุโบสถรูปเรือสําเภาลอยน้ํา และ
ศาลาธรรมสังเวช รูปรถโดยสารประจําทาง ที่วัดทองคุง (อาหารกลางวัน) 
           บาย ชมการทอผาบานหมี่และผาขาวมาลายไสปลาไหล ของชาวไทยพวนทีบ่าน
กลวย บานหินปก /  ซื้อของฝากอาหารพื้นเมือง  ปลาสม  หมูสม สมฟก /  วดัเขาวงกต  รอชม
คางคาว นับลานตัวออกหาอาหารยามเย็น เปนบรรยากาศที่นาประทับใจมาก / เดินทางกลับ 

     รายการที ่3  เที่ยวลพบุรี – อําเภอโคกสําโรง 
           เชา  ออกเดินทางไปเขาวงพระจันทร  ทดสอบความแขง็แกรงของรางกายโดย
การเดินขึ้นบันไดเพื่อไปนมัสการรอยพระพุทธบาทบนยอดเขาวงพระจันทร (อาหารกลางวัน) 
           บาย  แวะชมเขาพระงาม  เลือกซื้อของฝาก เพชรเขาพระงาม / เดินทางกลับลพบุร ี
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     รายการที ่4  เที่ยวลพบุรี – อําเภอชัยบาดาล – อําเภอพฒันานิคม 
            เขา  เดินปาศึกษาธรรมชาติ ชมนก พรรณไมนานาชนิด ณ เขตหามลาพนัธุสัตว
ปาเขาสมโภชน / อาหารกลางวันที่น้ําตกวังกานเหลือง  พักผอนตามอัธยาศัย 
            บาย  ชมการทอเสื่อกก ท่ีหมูบานทาดินดํา / เขื่อนปาสักชลสิทธิ์ / ชมพระอาทิตย
ตกที่อางซับเหล็ก / เดินทางกลับลพบุร ี

     รายการที ่5  เที่ยวลพบุรี – ปาซับลงักา (2 วัน 1 คืน) 
           วันท่ี 1 เดินทางไปเขตรักษาพันธุสัตวปาซับลงักา / บรรยาย / เลือกเสนทางเดินปา  
           วันท่ี 2 สัมผัสบรรยากาศยามเชา ทามกลางความบริสุทธิ์ของธรรมชาติปาซับลังกา 

เริ่มการเดินทางสัมผัสธรรมชาติอีกเสนทาง / เดินทางกลับลพบุร ี

     รายการที ่6  กิจกรรมทองเที่ยวในพืน้ทีท่หาร 
            เชา  เดินทางไปโรงเรียนศูนยสงครามพิเศษ / ชมการสาธติการดํารงชีพในปา / 
ทดสอบกําลังใจดวยการกระโดดหอสูง 34 ฟุต / อาหารกลางวัน 
            บาย  ทดสอบความแมนยําดวยการยิงปนระยะตางๆ  / ไตหนาผา / ชมวิวัฒนาการ
ของหนวยบัญชาการสงครามพิเศษ ณ พิพิธภัณฑทหารรบพิเศษ คายปาหวาย / เดินทางกลับ 

 จากที่กลาวมาแลว จะเห็นไดวาจังหวัดลพบุรีเปนเมืองซึ่งมีแหลงทองเท่ียวท่ีหลากหลาย ท้ัง
แหลงทองเที่ยวโบราณสถาน แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ และแหลงทองเที่ยวในลักษณะอ่ืนๆ แต
ละสถานที่ก็มีความนาสนใจแตกตางกันไป พรอมกันน้ันก็มีสินคาที่ระลึกประเภทตางๆ ไดแกสินคาที่
ระลึกประเภทของกิน ประเภทของใช และประเภทของตกแตง ใหผูมาเที่ยวเลอืกซ้ือไดตามความ
สนใจ ในอนาคตหากมีการปรับปรุงสินคาใหมีปริมาณและคุณภาพเพิ่มขึ้น มีความแปลกใหมของ
รูปทรง มีสีที่สวยงาม ผลิตโดยใชวัสดุที่เหมาะสม และออกแบบบรรจุภัณฑใหนาสนใจ รวมทั้งขยาย
แหลงจําหนายสินคาท่ีระลกึใหกระจายไปในแหลงทองเท่ียวตางๆ เพ่ิมมากขึ้น ก็ยอมจะสรางรายได
ใหกับจังหวัดลพบุรีเปนอยางมาก และสินคาที่ระลึกที่นาสนใจเหลาน้ันก็ยังมีสวนในการชักจูงให
ประชาชนไดมาเที่ยวเพ่ิมมากขึ้นอีกดวย 
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งานวิจัยท่ีสมัพนัธกบัเรือ่งท่ีวิจัย 
 จากการศึกษาคนควาผลงานวิจัยที่เกี่ยวของกับเรื่องนี้แลว พบผลงานวิจัยทีต่รงกับเรื่องนี้ 
และมีผลงานวจัิยที่มีตัวแปรที่เกี่ยวของ ดังมีรายละเอียดตอไปน้ี 

อรนี บุญมีนิมิตร (2540) ไดศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการซื้อสินคาที่ระลึกของนักทองเที่ยวชาว
ไทยในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม  โดยใชแบบสอบถามเก็บขอมูล ประชากรจํานวน 400 คน  
ผลของการศกึษาพบวา นักทองเท่ียวชาวไทยที่เดินทางมาจังหวัดเชียงใหมสวนใหญเปนเพศชาย มี
อายุระหวาง 21-35 ป  สวนใหญเปนนักเรียน นักศึกษา มีภูมิลําเนาอยูในภาคกลาง มีรายไดระหวาง 
5,000-10,000 บาทตอเดือน สวนใหญเคยเดินทางมาจังหวัดเชียงใหมแลวมากกวา 5 คร้ัง  มี
วัตถุประสงคในการเดินทางเพ่ือพักผอนและทองเท่ียว  นักทองเท่ียวสวนใหญซื้อสนิคาท่ีระลึกรอยละ 
75.75 ประเภทของสินคาท่ีระลึกที่ซื้อไดแก สินคาประเภทเสือ้ผาสําเร็จรูป ผลิตภัณฑจากไม 
เครื่องเงินและเครื่องประดับเงินตามลําดับ โดยใชเงินเพ่ือการซื้อสินคาที่ระลึกระหวาง 500-1,000 
บาท โดยรูจักสินคาท่ีระลึกจากคําบอกเลาของเพ่ือน ญาติและจากการเคยไดรับเปนของฝาก มี
สิ่งจูงใจในการซื้อสินคาที่ระลึกเนื่องจากเปนสินคาพื้นเมืองและมีวัตถุประสงคในการซื้อสินคาที่ระลึก
เพื่อเปนของฝาก โดยทําการซื้อสินคาจากรานคาศูนยรวมของฝากของจังหวัด จากการศึกษาพบวา
เพศและอายุเปนปจจัยที่มีผลตอประเภทของสินคาที่ระลึกที่นักทองเที่ยวซื้อ  อาชีพและรายไดเปน
ปจจัยที่มีผลตอวัตถุประสงคในการซื้อสินคาที่ระลึก  ปจจัยที่มีผลตอสิ่งจูงใจในการซื้อสินคาที่ระลึก
ของนักทองเที่ยวคืออายุและอาชีพ  ปจจัยที่มีผลตอสถานที่ซื้อสินคาที่ระลึกคืออายุ  

 ฐิติรัตน เหมัษฐติิ (2541) ไดศึกษาเรือ่ง ปจจัยที่มีผลตอการซือ้ผาไหมมัดหมี่เพ่ือตัดชุด
โอกาสพิเศษของขาราชการสตรีสถาบันราชภัฏในเขตกรุงเทพมหานคร โดยใชแบบสอบถามเก็บ
ขอมูล ประชากรจํานวน 200 คน สรุปสาระสําคัญไดวา ในการพิจารณาปจจัยดานตางๆ ท่ีมีผลตอ
การซื้อผาไหมมัดหม่ี   สิ่งที่ผูซื้อพิจารณามากที่สุดคือเรื่อง คุณภาพของผา สีและกระบวนสี เนื้อผา
และผิวสัมผัส ลวดลายผา ตามลําดับ  เม่ือพิจารณาเฉพาะเรื่องส ี พบวาผาท่ีมีผูซื้อระดับปานกลาง 
ไดแกผาที่ใชกระบวนสีเดียวกัน ผาสีวรรณะเย็น ผาสีสวาง ผาสีสดใส ผาสีหมน ผาสีวรรณะรอน และ
ผาที่ใชกระบวนสีตัดกัน สวนผาสีมืดคนจะซื้อนอย ในเรื่องอายุของคนซ้ือ พบวาอายุมีความสัมพันธ
กับคนซื้อในกรณีที่ผาสีสวางและผาที่ใชกระบวนสตีัดกัน สวนสีผาในลักษณะอ่ืนๆ อายุไมมี
ความสัมพันธกับระดับการซื้อ ในเรื่องการศึกษาของผูซื้อ พบวาการศึกษามีความสัมพันธกับการซื้อ
ในกรณีผาสีหมน สวนสีผาในลักษณะอื่นๆ การศึกษาไมมีความสัมพันธกับระดับการซื้อ 
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ปวีณา โทนแกว (2542) ไดศึกษาเรือ่งปจจัยที่กําหนดรูปแบบการใชจายในการทองเที่ยว
ภายในประเทศของคนไทย  โดยใชแบบสอบถามเกบ็ขอมูล ประชากรจํานวน 900 คน ผลของ
การศึกษาพบวา นักทองเที่ยวเปนเพศชายมากกวาเพศหญิง มีอายุระหวาง 15-29 ป มากที่สุด 
โดยรวมอายุเฉลี่ยประมาณ 33 ป นักทองเที่ยวเพศหญิงจะมีอิทธิพลตอการกําหนดรูปแบบคาใชจาย
ในการทองเท่ียวมากกวาเพศชาย โดยมคีาใชจายเฉลีย่ตอวันตอคนเทากับ 1,049.56 บาท ในดาน
การใชจายเพือ่ซื้อสินคาและของที่ระลึกพบวาใชจาย 652.78 บาทตอวันตอคน โดยเพศหญิงจะมี
คาใชจายเพื่อซื้อสินคาและของที่ระลึกสูงสุด นักทองเที่ยวอายุ 15-29 ป อายุ 30-44 ป และ 60 ป จะ
มีคาใชจายในการซื้อสินคาและของที่ระลกึสูงที่สุด ในขณะท่ีกลุมอายุ 45-59 ปจะมีคาใชจายเพ่ือการ
บันเทิงสูงท่ีสดุ นักทองเที่ยวทุกระดับรายไดจะมีคาซื้อสินคาและของที่ระลกึมากที่สุด นักทองเที่ยวที่
มีสภาพสมรสแลวจะมีคาซ้ือสินคาและของที่ระลึกสูงทีสุ่ด สวนผูทีมี่สถานภาพโสดและหมาย หยา 
แยกกันอยู จะมีคาใชจายเพ่ือการบันเทงิสูงที่สุด   ในดานอาชีพ พบวานักทองเที่ยวที่ประกอบอาชีพ
ตางๆ จะมีคาซ้ือสินคาและของที่ระลึกสูงที่สุด ในขณะที่นักทองเที่ยวที่ไมมีอาชีพ ไมทํางาน วางงาน 
จะมีคาใชจายเพื่อการบันเทิงสูงท่ีสุด 

พนิตสุภา ธรรมประมวล (2544) ไดศึกษาพฤตกิรรมการซื้อผาพ้ืนเมืองของผูบริโภคใน
จังหวัดลพบุรี โดยใชแบบสอบถามเก็บขอมูล ประชากรจํานวน 305 คน ผลการศึกษาพบวา ผูบริโภค
นิยมผาพ้ืนเมืองที่มีสีกลมกลืน มีลวดลายไทย เปนการซื้อเพื่อใชสวนตวั นิยมซ้ือจากรานขายผา
พ้ืนเมือง ราคาเฉลี่ยชิ้นละ 200-400 บาท จากการศึกษาดานอาชีพและดานรายได พบวาทุกกลุม
อาชีพซื้อเพื่อใชสวนตวั เวนแตพนักงานเอกชนซื้อเพราะสนับสนุนสนิคาไทย ปจจัยท่ีมีผลตอการซื้อ 
พบวาดานผลติภัณฑเปนปจจัยที่สําคัญทีสุ่ด รองลงมาไดแกดานการสงเสริมการตลาด ดานราคา 
และสถานที่จัดจําหนาย ตามลําดับ เม่ือพิจารณาเปนรายขอเรียงลําดับจากมากไปนอย ไดแก การ
ออกแบบลวดลาย ความแนนของเนื้อผา ความกลมกลนืของสี และมาตรฐานการยอมท่ีสมํ่าเสมอของ
สี ตามลําดับ สวนดานความพึงพอใจ ผูบริโภคมีความพอใจในความหลากหลายของลวดลาย มีสีที่
คงทน สวมใสสบาย มีความภาคภูมิใจในความเปนไทย ดูแลรักษางาย สวมใสไดทุกโอกาส สวนสิ่งที่
ผูบริโภคมีความพอใจนอยไดแก การบรรจุหีบหอ การสงเสริมการขาย การจัดแสดงสินคา และความ
สะดวกในการซื้อ ตามลําดับ 

นันทิยา ตันตราสืบ (2545) ไดศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตอการซ้ือสินคาท่ีระลึกประเภท
หัตถกรรมของผูบริโภคชาวไทยจากศูนยหัตถกรรมภาคเหนือจังหวัดเชียงใหม โดยใชแบบสอบถาม
เก็บขอมูล ประชากรจํานวน 265 คน ผลการวิจัยพบวา ปจจัยดานจิตวิทยาเปนปจจัยภายในที่มี
อิทธิพลตอการซ้ือสินคาท่ีระลึกมากที่สุดโดยเนนในเรือ่งความรูสึกปลอดภัย รองลงมาคือปจจัยสวน
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บุคคลคือรายไดเฉลี่ยตอเดือนของผูบริโภค สวนปจจัยดานสังคมมีอิทธิพลตอการซื้อสินคานอยที่สุด 
โดยกลุมเพ่ือนรวมงานเปนกลุมท่ีมีอิทธพิลมากกวาบุคคลอื่น ปจจัยดานการตลาด ปจจัยดานราคา มี
อิทธิพลตอการซ้ือสินคามากที่สุด รองลงมาคือปจจัยดานการสงเสริมการตลาด ในเร่ืองของการจัด
แสดงสินคาตวัอยางในรานมีอิทธิพลตอการซ้ือสินคามากกวาดานอ่ืน ในดานผลิตภัณฑผูบรโิภคให
ความสําคัญในเรื่องคุณภาพของสินคามากที่สุด และปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย ผูบริโภคให
ความเห็นในเรื่องการจัดสินคาภายในรานเปนหมวดหมูมีผลตอการซือ้สินคาที่ระลกึมากกวาดานอ่ืน 

 วนิดา แกวเนตร (2545) ไดศึกษาปจจัยในการเลือกซือ้สินคาของที่ระลึกประเภทหัตถกรรม
พ้ืนบานของนักทองเที่ยวชาวไทย : กรณีศึกษาบานถวาย อําเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม โดยใช
แบบสอบถามเก็บขอมูล ประชากรจํานวน 384 คน ผลการศึกษาพบวา ปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดทุกปจจัยที่มีอิทธพิลตอการตัดสินใจซื้อสินคาที่ระลึก ตามลําดับดังนี้ ปจจัยดานผลิตภัณฑ 
ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย ปจจัยดานราคา และปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 
นักทองเที่ยวสวนใหญสนใจในรูปลักษณผลิตภัณฑซ่ึงเปนเอกลักษณพื้นบานของภาคเหนือมากกวา
ราคาสินคา และพบวาพฤติกรรมการซ้ือสินคาของนักทองเท่ียว ที่เลือกซื้อสินคาท่ีระลึกประเภท
หัตถกรรมพื้นบานนั้น สวนใหญเดินทางเพื่อเลือกซื้อสินคาเนื่องจากเปนสินคาหัตถกรรมพ้ืนบาน 
นําไปใชสวนตัวมากกวาการนําไปเปนของฝาก 

 วิบูล จันทรแยม (2545) ไดศึกษาพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่ระลึกของประชาชนที่มา
เที่ยวจังหวัดลพบุรี โดยใชแบบสอบถามเก็บขอมูล ประชากรจํานวน 352 คน ผลการศึกษาพบวา 
เพศหญิงซ้ือสินคาที่ระลึกมากกวาเพศชาย ผูซ้ือมีอายุเฉลี่ย 32 ป วัตถุประสงคในการซ้ือเพ่ือตนเอง
และฝากผูอ่ืนมากกวาวตัถปุระสงคอ่ืนๆ พฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่ระลึกมีความแตกตางกัน โดย
ซื้อ สมฟก เพราะเห็นวาเปนสินคาท่ีมีชือ่เสียง ซื้อปลาสม หมูสม ไขเค็มดินสอพอง และวุนนํ้า
มะพราว เพราะมีความพอใจกับขนาดและรูปแบบของบรรจุภัณฑ เลือกซ้ือผาพ้ืนเมืองและผลิตภัณฑ
จากผาพื้นเมืองเพราะสีและลวดลายสวยงาม ดินสอพองซื้อเพราะเห็นวาเปนวัตถุธรรมชาต ิ สวน
เครื่องจักสาน เคร่ืองทองเหลือง พระปรางคสามยอดจําลองและลิงจําลองซื้อเพราะมีรูปทรงสวยงาม 
เปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคาท่ีระลึกของแตละวัย พบวา วัยรุนและวัยหนุมสาวเลอืกซื้อ
สมฟกเพราะสินคามีชื่อเสยีง วัยผูใหญซื้อเพราะสินคามีขนาดพอเหมาะ ไขเค็มดินสอพองผูซื้อทุกวัย
เลือกซื้อเพราะสินคามีขนาดพอเหมาะ ผาพ้ืนเมืองและผลติภัณฑจากผาพ้ืนเมืองพบวาสวนใหญทุก
วัยซื้อเพราะสนิคามีสีและลวดลายสวยงาม ดินสอพอง ทุกวัยซ้ือเพราะความเปนวัสดุจากธรรมชาติ 
เครื่องทองเหลืองทุกวัยซ้ือเพราะสินคามีรูปทรงสวยงาม สวนพระปรางคสามยอดจําลอง รูปลิงจําลอง
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พบวาวัยรุนซ้ือเพราะชอบวสัดุที่ใชทํา วยัหนุมสาวซื้อเพราะรูปทรงและสีสวยงาม วัยผูใหญซ้ือเพราะ
รูปทรงสวยงาม 

พิสมัย บุญอยู (2548) ไดศึกษาเรือ่งปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการเลือกใชผาไทยของ
บุคลากรในมหาวิทยาลัยรามคําแหง โดยใชแบบสอบถามเก็บขอมูล ประชากรจํานวน 598 คน ผล
การศึกษาพบวา บุคลากรสวนใหญใชผาไทยสัปดาหละ 2-3 คร้ัง โดยพิจารณาปจจัยทางดานเน้ือผา
และผิวสัมผัส บุคลากรสวนใหญมีเหตุผลในการเลือกใชผาไทยเพราะตองการชวยสนับสนุนสินคาไทย 
ประเภทผาไทยที่นิยมใชคือผาฝาย ชนิดของผาไทยทีส่วนใหญเคยใชคือผาไหม โดยมีวัตถุประสงค
ในการเลือกเพ่ือนํามาใชเปนชุดทํางาน ปจจัยที่มีผลตอการเลือกใชผาไทย ดานเน้ือผาและผิวสัมผัส 
สวนใหญเลือกเน้ือผาแนนละเอียดเนื้อผานุม ผาเรียบเปนเงามัน ผาเนื้อบาง ไมเลือกผาเนื้อหยาบ 
ดานสีและกระบวนสี พบวาสวนใหญเลือกผาท่ียอมสีธรรมชาติ ผาท่ีมีโทนสีเดียวกัน ผาโทนสีเย็น ผา
สีออนและผาสีเขม ไมเลือกผาสีโทนรอนและผามีสีตดักัน ดานลวดลายพบวาสวนใหญเลือกลวดลาย
เล็ก ลายประยุกต ลายขนาดกลาง ลายโบราณ และลายพืช ไมเลือกลายขนาดใหญ ลายสิ่งของ
เครื่องใช ลายสัตว และลายเรขาคณิต ดานคุณภาพ พบวา สวนใหญเลือกผาที่สวมใสสบาย เปนผา
ทอมือ ยอมสีธรรมชาติ ไมเลือกผาท่ียับงายและผาที่ไมคงรูป 

 สุภาวดี ชาวผาขาว (2548) ไดศึกษาพฤติกรรมและความพึงพอใจของนักทองเท่ียวชาวไทย
และชาวตางประเทศในการเลือกซื้อของที่ระลึกในจังหวดัพระนครศรอียุธยา โดยใชแบบสอบถาม
นักทองเที่ยวชาวตางประเทศจํานวน 100 คน และนักทองเท่ียวชาวไทยจํานวน 400 คน ผล
การศึกษาพบวา นักทองเที่ยวชาวไทยสวนใหญเดินทางมาทองเที่ยวโดยบริการนําเที่ยว ซื้อของที่
ระลึก 1-3 ครั้ง นิยมซ้ืออาหาร ขนม และของที่ระลึกเพื่อเปนของฝาก ตัดสินใจซื้อดวยตนเอง 
คาใชจายในการซื้อไมตํ่ากวา 500 บาท โดยซื้อของที่ระลึกบริเวณแหลงทองเท่ียว มีระดบัความพึง
พอใจในการเลือกซื้อในระดับมากทุกดาน ยกเวนดานการสงเสริมการตลาด มีระดับความพึงพอใจใน
ระดับปานกลาง ในดานวัยพบวา อายุแตกตางกันมีระดับความพึงพอใจในการเลือกซ้ือแตกตางกัน 
ระดับการศึกษาแตกตางกันมีความพึงพอใจในการเลือกซื้อของที่ระลึกดานผลิตภัณฑ ดานชองทาง
การจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาดแตกตางกัน สวนรายไดแตกตางกนัมีความพึงพอใจใน
การเลือกซ้ือดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาดแตกตางกัน 

  

พูลศิริ กลายสขุ (2549) ไดศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคในการเลือกซื้อสินคากลุมของท่ีระลึกบน
ถนนคนเดิน ถนนราชดําเนนิ อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม โดยใชแบบสอบถามเก็บขอมูล จํานวน 
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200 คน ผลของการศึกษาพบวา ผูตอบแบบสอบถามซ้ืออาหารและเครื่องด่ืมมากที่สุด ซื้อสินคา
ประเภทเสื้อผา รองเทา เปนจํานวนเงินมากที่สุด และชอบบรรจุภัณฑที่กะทัดรัดสวยงาม สวนผูมี
อิทธิพลในการตัดสินใจซื้อสินคาคือตวัเอง เหตุผลในการเลือกซ้ือคือเอาไวใชเอง นิยมเที่ยวใน
ชวงเวลา 18.01-20.00 น. เลือกซื้อสินคาบอยที่สุดในโอกาสวันเกิด ความถี่ในการเลือกซื้อสินคา
เฉลี่ยเดือนละ 1 คร้ัง โดยซ้ือสินคาจํานวน 2 ชิ้นตอครั้ง คาใชจายเฉลี่ยเดือนละ 301-500 บาท ถา
ตองการเลือกซื้อสินคาที่ระลึกครั้งตอไปจะตัดสินใจลองเปลี่ยนเปนซือ้สินคาแบบอ่ืนบาง และมีความ
พึงพอใจมากที่สุดในกิจกรรมสงเสริมการขายรูปแบบสวนลดราคา 
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บทที่ 3 
วิธีดําเนินการวิจัย 

 
 การศึกษาครั้งนี้เปนการวิจัยแบบบรรยาย (descriptive research) มีขั้นตอนและ
วิธีดําเนินการวิจัยดังตอไปนี้ 

การกําหนดประชากรและตวัอยาง     
ประชากร (population) ท่ีศึกษาคือประชาชนที่มาเท่ียวจังหวัดลพบรีุ ซ่ึงมีอายุระหวาง 15-70 

ป และเปนผูซ้ือสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งใน 3 ประเภท คือ ประเภทของกิน ประเภทของใช ประเภท
ของตกแตง จํานวน 817 คน  

การสุมตัวอยาง ( sampling technique )  ใชวิธีการสุมแบบเจาะจง (purposive) เฉพาะผูที่
ซื้อสินคาที่ระลึก ในเวลา 09.00-15.00 น. ตามแหลงขาย ในวันเสาร และวันอาทิตย จํานวน 6 พื้นที่ 
ไดแก 

    1. รานจําหนายสินคาท่ีระลึก บริเวณศาลพระกาฬ อําเภอเมือง  
    2. รานจําหนายของที่ระลึก พิพิธภัณฑสถานแหงชาติสมเด็จพระนารายณ อําเภอเมือง 
    3. ศูนยจําหนายผลิตภณัฑพื้นเมืองจังหวัดลพบุรี อําเภอเมือง 
     4. ศูนยจําหนายผลิตภณัฑพื้นเมือง องคการบริหารสวนตําบลทะเลชบุศร อําเภอเมือง 
    5. รานจําหนายสินคาพ้ืนเมืองริมถนนพหลโยธิน บานนายาว อําเภอเมือง 
    6. ศูนยจําหนายผลิตภณัฑพื้นเมือง เขื่อนปาสักชลสิทธิ์ อําเภอพัฒนานิคม 

การคัดเลือกกลุมตัวอยาง จากจํานวนนักทองเที่ยวจังหวัดลพบุรี จําแนกตามแหลงทองเที่ยว 

แหลงทองเท่ียว ป พ.ศ. 
2547 

ป พ.ศ. 
2548 

เฉลี่ย 
1 ป 

เฉลี่ย 
1 เดอืน 

จํานวน 
1 % 

จํานวน 
.25 % 

รวม
แหลง 

จํานวน 
คน 

พิพิธภัณฑสถานแหงชาติ
สมเด็จพระนารายณ   

123,138 107,207 115,172 9,597 95 - 1 95 

แหลงทองเที่ยวในเขตเมือง 
 

198,128 135,099 166,613 13,884 138 - 4 552 

เข่ือนปาสักชลสิทธ์ิ 
 อ.พัฒนานิคม 

842,140 793,332 817,736 68,144 681 170 1 170 

                                                                                                            กลุมตัวอยางรวม  817 คน 
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การกําหนดตัวแปรที่ศึกษา 
การวิจัยคร้ังนี้ผูวิจัยไดกําหนดกรอบแนวความคิดและกําหนดตัวแปรไวดังนี้ 

 

 
การสรางและหาประสิทธภิาพของเครือ่งมือ  

การเก็บรวบรวมขอมูลจากเอกสาร (secondary data) ในการศึกษาครั้งนี้จําเปนตองศึกษา
คนควา ทฤษฎี แนวความคิด ดวยการเก็บรวบรวมขอมูลจากเอกสารที่มีอยูแลว กฎเกณฑ หลกัฐาน
และเอกสารของทางราชการ รวมทั้งผลงานวิจัยที่เก่ียวของจากแหลงตางๆ โดยเฉพาะงานวจัิยจาก
หองสมุดสํานักงานคณะกรรมการวิจัยแหงชาติ รวมทั้งขอคําปรึกษาคําแนะนําจากผูทรงคุณวุฒิและ
ผูเกี่ยวของตางๆ เพ่ือนํามาวิเคราะหรวบรวมเรียบเรียงและสรุปเปนแนวทางในการศึกษาวิจัยตอไป 

เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย (research tool) ในการเก็บรวบรวมขอมูลภาคสนามเปนแบบ
สัมภาษณ ผูวิจัยจะสรางเคร่ืองมือขึ้นโดยอาศัยแนวคิด ทฤษฎ ี และผลงานวิจัยที่เกี่ยวของ ตาม
วัตถุประสงคของการวิจัยทีก่ําหนดไว แลวนําเครื่องมือนั้นไปใหผูเชีย่วชาญจํานวน 5 คน ตรวจสอบ
ความเที่ยงตรงของเนื้อหา (content validity) และหาคณุภาพของเคร่ืองมือ ไดแก 

 
 

แหลงผลิตและแหลงทองเท่ียว 

รูปแบบสินคาที่ระลึก

รูปทรง / วัสดุ / สี / บรรจุภัณฑ 

พฤติกรรมการเลือกซื้อ

สินคาท่ีระลึก 

ผูซื้อ 
เพศ 
วัย 

แนวทางการพัฒนา

รูปแบบสินคาที่ระลึก 
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1. รศ.ดร.นันทนา  แจงสุวรรณ  ผูอํานวยการสํานกัวิจัยและพัฒนา  มหาวิทยาลัยราชภัฏ
เทพสตร ี

2. นางวิยะดา ศรีรางกูร ผูอํานวยการสํานักงานการทองเท่ียวแหงประเทศไทย สํานักงาน
ภาคกลาง เขต 7 จังหวัดลพบุรี 

3. นางมานิตา เขื่อนขันธ   ผูอํานวยการพิพิธภัณฑสถานแหงชาติสมเด็จพระนารายณ 
4. นายนพดล มีคุณ  นักวิชาการ สํานักวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี 
5. ผศ. ถิรเดช พิมพทองงาม สาขาวิชาสถิติประยุกต มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตร ี
นําแบบสัมภาษณไปทดสอบ (try-out) กับประชาชนทีม่าเที่ยวจังหวดัลพบุรี ที่ไมใชเปนกลุม

ตัวอยาง จํานวน 50 คน ผลจากแบบสมัภาษณผูตอบสามารถตอบไดตรงตามวตัถุประสงค จากน้ัน
นํามาปรับใช เปนแบบสัมภาษณสําหรับเก็บขอมูลตอไป 

แบบสัมภาษณแบงออกเปน 3 ตอน ดังนี้ 
  ตอนท่ี 1   ขอมูลทั่วไป 
  ตอนท่ี 2   พฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่ระลึก 
  ตอนท่ี 3   ขอเสนอแนะ 
 
การรวบรวมขอมูล 

 การวิจัยคร้ังนีจั้ดเก็บรวบรวมขอมูลดวยการสัมภาษณ ตามแบบสัมภาษณท่ีกําหนด
ไว โดยผูวิจัยรวมกับนักศึกษาสาขาวิชาศลิปกรรม มหาวิทยาลยัราชภัฏเทพสตรี ปการศึกษา 2550 
ชั้นปที ่2 จํานวน 5 คน และช้ันปที่ 3 จํานวน 5 คน รวม 10 คน เปนนักศึกษาชาย 5 คน นักศึกษา
หญิง 5 คน ซึ่งนักศึกษาจํานวนดังกลาวมีประสบการณในการเรียนวิชาพ้ืนฐานการวิจัยและไดทําการ
อบรมวิธีการเก็บขอมูลเพื่อใหไดขอมูลทีมี่คุณภาพ   ดังรายการตอไปน้ี 

วันที่  29 - 30 กันยายน  2550  เก็บขอมูลที่รานจําหนายของที่ระลึกบริเวณศาลพระกาฬ 
และท่ีรานจําหนายของที่ระลึกพิพิธภัณฑสถานแหงชาติสมเด็จพระนารายณ 

วันที่  6 - 7 ตุลาคม  2550  เก็บขอมูลท่ีรานจําหนายของที่ระลึกบริเวณศาลพระกาฬ และที่
รานจําหนายของที่ระลึกพิพิธภัณฑสถานแหงชาติสมเด็จพระนารายณ 

วันที่  13 - 14 ตุลาคม  2550  เก็บขอมูลที่ศูนยจําหนายผลิตภัณฑพ้ืนเมืองจังหวัดลพบุรี
และท่ีศูนยจําหนายผลิตภัณฑพ้ืนเมืององคการบริหารสวนตําบลทะเลชุบศร 

วันที่  20 - 21 ตุลาคม  2550  เก็บขอมูลที่ศูนยจําหนายผลิตภัณฑพ้ืนเมืองจังหวัดลพบุรี
และท่ีศูนยจําหนายผลิตภัณฑพ้ืนเมืององคการบริหารสวนตําบลทะเลชุบศร 
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วันท่ี  27 - 28 ตุลาคม  2550   เก็บขอมูลที่แหลงจําหนายสินคาพ้ืนเมืองริมถนนพหลโยธิน 
บานนายาว อําเภอเมือง 

วันท่ี  3 - 4 พฤศจิกายน 2550  เก็บขอมูลที่แหลงจําหนายสินคาพื้นเมืองริมถนนพหลโยธิน 
บานนายาว อําเภอเมือง 

วันท่ี 10 – 11 พฤศจิกายน 2550  เก็บขอมูลที่ศูนยจําหนายผลิตภัณฑพ้ืนเมือง 
เขื่อนปาสักชลสิทธิ์ 

วันท่ี 17 – 18 พฤศจิกายน 2550  เก็บขอมูลที่ศูนยจําหนายผลิตภัณฑพ้ืนเมือง  
เขื่อนปาสักชลสิทธิ์ 
 

ขั้นตอนการเก็บขอมูล มีดังนี้ 
1. ขอเวลาในการสัมภาษณ พรอมทั้งอธิบายวัตถุประสงคของการสัมภาษณ  
2. สัมภาษณเฉพาะผูท่ีเลือกซ้ือสินคาชนิดใดชนิดหน่ึงใน 3 ประเภท ไดแก 

ประเภทของกิน ประเภทของใช และประเภทของตกแตง 
3. สัมภาษณตรงประตูทางออกดานหนา ของสถานที่จําหนายสินคาที่ระลึกแตละแหง 
4. สัมภาษณเสร็จตรวจดูความถูกตองและความสมบูรณ (complete) ของแบบสัมภาษณ 

รวมทั้งสิ้น 817 ฉบับ 
การบรรณาธิกรณ (editing) แบบสัมภาษณ เม่ือเก็บรวบรวมขอมูลภาคสนามแลว ได

ดําเนินการบรรณาธิกรณแบบสัมภาษณ ดังนี้ 
1. ตรวจสอบความถูกตองและความสมบูรณของแบบสัมภาษณ 
2. ลงรหัส (coding) ในแบบสัมภาษณท่ีผานการบรรณาธิกรณมาเปนอยางดีแลว 
3. แบบสัมภาษณ ท่ีเปนปลายเปด ไดนํามาจัดกลุมคํา (regrouping) ทั้งหมด 
4. นํากลุมคํานั้นมากําหนดรหัส (coding) 

 5. ลงรหัสตามกลุมคําที่กําหนดนั้น 
 6. นําแบบสอบถามที่บรรณาธิกรณแลวไปดําเนินการประมวลผลตอไป 
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การวิเคราะหขอมูล 
เม่ือบรรณาธิกรณขอมูลแลว ไดประมวลผลขอมูลทางสถิติ โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป ดังนี้ 
1. ปอนขอมูล (data entry) เขาเครื่องคอมพิวเตอร 

 2. ตรวจสอบความถูกตอง และสมบูรณ (complete) ของขอมูลดวยเครื่องคอมพิวเตอร 
 3. Design Dummy Tables 
 4. ประมวลผลขอมูลที่ถูกตอง เพ่ือหาคาทางสถิติตามที่ตองการตอไป 
 5. นําขอมูลและคาทางสถิติมาแปลผลขอมูลตามวัตถุประสงคและสมมติฐานของการวิจัย 
 6. นําเสนอขอมูลในรูปของตารางประกอบความเรียง 

สถิตทิี่ใชในการวิจัย  การศึกษาครั้งนี้มีสถิติท่ีนํามาใช ดังนี้ 
1. ขอมูลทั่วไป นําเสนอในรูปของจํานวนความถี่และรอยละ 

 2. ขอมูล เพศ วัย และปจจัยดานสินคา ไดแก รูปทรง วัสดุ สี และบรรจุภัณฑ นํามาหา

ความสัมพันธ ใชสถิติ 2χ - test โดยกําหนดนัยสําคัญทางสถิติท่ี .05 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

บทที่ 4 
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ผลการวิเคราะหขอมูล และอภิปรายผล 
 
ผลการวิเคราะหขอมูล 
 การศึกษาพฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคาที่ระลึกของประชาชนที่มาเท่ียวจังหวัดลพบุรี ผูวิจัยนําเสนอ
ผลการศึกษาเปน 5 ตอน ดังน้ี 
 1. ขอมูลทั่วไปของกลุมตัวอยาง 
 2. พฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคาท่ีระลึกของนักทองเที่ยว 
 3. การเปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคาที่ระลึก จําแนกตามสถานภาพของนักทองเที่ยว 
 4. การเปรียบเทียบเหตุผลในการเลือกซ้ือสินคาที่ระลึก จําแนกตามสถานภาพของนักทองเท่ียว 
 5. ขอเสนอแนะเกี่ยวกับการพัฒนารูปแบบสินคาที่ระลึก 
 
ตอนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของกลุมตัวอยาง 
 กลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาครั้งน้ีเปนประชาชนทั่วไปที่เดินทางมาเท่ียวจังหวัดลพบุรี    มี
จํานวน 817 คน จําแนกตามสถานภาพสวนตัวดานเพศ อายุ การศึกษา อาชีพ และจุดประสงคของการซื้อ
สินคาที่ระลึก แสดงดังตารางที่ 1 
 
ตารางที่  1 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจาํแนกตามเพศ อายุ การศึกษา อาชีพ และจุดประสงคของ 
              การซื้อสินคาที่ระลึก 
 

ขอมูลสวนตัว จํานวน รอยละ 

เพศ   

ชาย 301 36.8 
หญิง 516 63.2 
รวม 817 100.0 

อายุ   
15 – 25 ป 267 32.7 
26 – 35 ป 195 23.9 
36 – 45 ป 200 24.5 
46 – 55 ป 109 13.3 
56 – 70 ป 46 5.6 
รวม 817 100.0 
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ตารางที่  1 (ตอ) 
 

ขอมูลสวนตัว จํานวน รอยละ 

การศึกษา   

ประถมศกึษา 17 2.1 
มัธยมศึกษา 155 19.0 
อาชีวศึกษา 180 22.1 
ปริญญาตร ี 337 41.2 
สูงกวาปริญญาตร ี 64 7.8 
อื่นๆ 64 7.8 
รวม 817 100.0 

อาชีพ   
ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 180 22.0 
นักเรียน/นักศึกษา 221 27.1 
ลูกจางเอกชน 190 23.2 
นักธุรกิจ 61 7.5 
เกษตรกร 53 6.5 
คาขาย 85 10.4 
อื่นๆ 27 3.3 
รวม 817 100.0 

จุดประสงคของการซื้อสินคาท่ีระลึก   
ซื้อเพ่ือตัวเอง 201 24.6 
ซื้อเพ่ือฝากผูอ่ืน 242 29.6 
ซื้อเพ่ือตัวเอง และฝากผูอื่น 374 45.8 
รวม 817 100.0 

 

 จากตารางที่ 1 พบวา นักทองเที่ยวสวนใหญเปนเพศหญิง คิดเปนรอยละ 63.2 เพศชายมีรอยละ 
36.8 มีอายุระหวาง 15 – 25 ป มากที่สุด คิดเปนรอยละ 32.7 รองลงมามีอายุระหวาง 36 – 45 ป คิดเปน
รอยละ 24.5 ดานการศึกษาสวนใหญมีการศึกษาในระดับปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 41.2 รองลงมามี
การศึกษาในระดับอาชีวศึกษา คิดเปนรอยละ 22.1 ดานอาชีพเปนนักเรียน/นักศึกษา มากที่สุด คิดเปนรอย
ละ 27.1 รองลงมาอาชีพลูกจางเอกชน คิดเปนรอยละ 23.2 และเปนขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ รอยละ 22.0  
 สําหรับจุดประสงคของการซื้อสินคาที่ระลึกสวนใหญจะซ้ือเพ่ือตัวเองและซื้อฝากผูอื่นดวย ซ่ึงคิด
เปนรอยละ 45.8 
 



มห
าวิท

ยาล
ัยรา

ชภัฏ
เทพ

สตร
ี

 50 

ตอนที่ 2 พฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาท่ีระลึกของนักทองเท่ียว 
 การศึกษาพฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคาที่ระลึกของนักทองเที่ยว ผูวิจัยไดศึกษาถึงการเลือกซ้ือ
สินคาที่ระลึกและเหตุผลในการเลือกซ้ือ ซ่ึงแบงสินคาออกเปน 3 ประเภท คือ ประเภทของกิน ประเภทของ
ใช และประเภทของตกแตง ไดผลการศกึษาดังน้ี 
 2.1 พฤติกรรมการเลือกซอสินคาท่ีระลึกประเภทของกิน 
 พฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคาที่ระลึกประเภทของกิน ที่ผูวิจัยทําการศึกษามีจํานวน 4 ชนิด 
ไดแก สมฟก ไขเค็มดินสอพอง วุนนํ้ามะพราว และทองมวน ไดผลการศึกษาแสดงดังตารางที่ 2 – 5  
 
ตารางที่ 2  จํานวนและรอยละของนักทองเท่ียว จําแนกตามการเลือกซ้ือสมฟก 
 

การเลือกซื้อสินคาท่ีระลึก / เหตุผล จํานวน รอยละ 

ไมซื้อ 509 62.3 
ซื้อ  308 37.7 

หอสวยนาซือ้ (47) (15.3) 
มีขนาดพอเหมาะ (107) (34.7) 
ยี่หอมีชือ่เสยีง (136) (44.2) 
อื่นๆ (18) (5.8) 

รวม 817 100.0 

 
 จากตารางที่ 2 พบวา มีนักทองเที่ยวรอยละ 37.7 ที่เลือกซ้ือสมฟก ซ่ึงในจํานวนนี้ซ้ือสินคา
เพราะเห็นวายี่หอมีชื่อเสียง มากที่สุด (รอยละ 44.2) รองลงมาเปนเพราะมีขนาดพอเหมาะ (รอยละ 34.7) 
และหอสวยนาซ้ือ (รอยละ 15.3) ตามลําดับ 
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ตารางที่  3  จาํนวนและรอยละของนักทองเที่ยว จําแนกตามการเลือกซ้ือไขเค็มดินสอพอง 
 

การเลือกซื้อสินคาท่ีระลึก / เหตุผล จํานวน รอยละ 

ไมซื้อ 380 46.5 
ซื้อ 437 53.5 

กลองใสสวยนาซื้อ (90) (20.6) 
มีขนาดพอเหมาะ (166) (38.0) 
ยี่หอมีชือ่เสยีง (147) (33.6) 
อื่นๆ (34) (7.8) 

รวม 817 100.0 
  

 จากตารางที่ 3 พบวา มีนักทองเท่ียวรอยละ 53.5 ที่เลือกซ้ือ ไขเค็มดินสอพอง ซ่ึงในจํานวนน้ี
ซ้ือเพราะเห็นวามีขนาดพอเหมาะ มากที่สุด (รอยละ 38.0) รองลงมาเปนเพราะยี่หอมีชื่อเสียง (รอยละ 
33.6) และกลองใสสวยนาซ้ือ (รอยละ 20.6) ตามลําดับ 
 
ตารางที่  4  จาํนวนและรอยละของนักทองเที่ยว จําแนกตามการเลือกซ้ือวุนนํ้ามะพราว 
 

การเลือกซื้อสินคาท่ีระลึก / เหตุผล จํานวน รอยละ 

ไมซื้อ 522 63.9 
ซื้อ 295 36.1 

ภาชนะบรรจุสวยนาซื้อ (62) (21.0) 
มีขนาดพอเหมาะ (102) (34.6) 
ยี่หอมีชือ่เสยีง (71) (24.1) 
อื่นๆ (60) (20.3) 

รวม 817 100.0 
 

 จากตารางที่ 4 พบวา มีนักทองเท่ียวรอยละ 36.1 ท่ีเลือกซ้ือ วุนนํ้ามะพราว ซ่ึงในจํานวนน้ีซ้ือ
เพราะเห็นวามีขนาดพอเหมาะ มากที่สุด (รอยละ 34.6) รองลงมาเปนเพราะยี่หอมีชื่อเสียง (รอยละ 24.1) 
และภาชนะบรรจุสวยนาซ้ือ (รอยละ 21.0) ตามลําดับ 
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ตารางที่  5  จาํนวนและรอยละของนักทองเที่ยว จําแนกตามการเลือกซ้ือทองมวน 
 

การเลือกซื้อสินคาท่ีระลึก / เหตุผล จํานวน รอยละ 

ไมซื้อ 473 57.9 
ซื้อ 344 42.1 

กลองใสสวยนาซื้อ (175) (50.9) 
มีขนาดพอเหมาะ (119) (34.6) 
ยี่หอมีชือ่เสยีง (21) (6.1) 
อื่นๆ (29) (8.4) 

รวม 817 100.0 
 
 

 จากตารางที่ 5 พบวา มีนักทองเท่ียวรอยละ 42.1 ที่เลือกซ้ือ ทองมวน ซ่ึงในจํานวนนี้ซ้ือ
เพราะเห็นวากลองใสสวยนาซ้ือ มากที่สุด (รอยละ 50.9) รองลงมาเปนมีขนาดพอเหมาะ (รอยละ 34.6) และ
ย่ีหอมีชื่อเสียง (รอยละ 6.1) ตามลําดับ 
 
 จากผลการศึกษาพฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคาที่ระลึกประเภทของกิน พบวาสินคาที่
นักทองเที่ยวเลือกซ้ือมากท่ีสุด คือ  ไขเค็มดินสอพอง  (รอยละ 53.5)     รองลงมาเปนทองมวน    (รอยละ 
42.1)  สมฟก (รอยละ 37.7)  และวุนนํ้ามะพราว  (รอยละ 36.1)  ตามลําดับ 
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 2.2 พฤติกรรมการเลือกซอสินคาท่ีระลึกประเภทของใช 
 พฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคาที่ระลึกประเภทของใช ทําการศึกษามีจํานวน      4 ชนิด ไดแก 
ผาพ้ืนเมือง ผลิตภัณฑจากผาพ้ืนเมือง ดินสอพอง และเครื่องจักสาน ผลการศึกษา ดังตารางที่ 6 – 9  
 
ตารางที่  6  จาํนวนและรอยละของนักทองเที่ยว จําแนกตามการเลือกซ้ือผาพ้ืนเมือง 
 

การเลือกซื้อสินคาท่ีระลึก / เหตุผล จํานวน รอยละ 

ไมซื้อ 681 83.4 
ซื้อ 136 16.6 

สีและลวดลายสวยงาม (72) (52.9) 
ดายที่ใชทอมีคณุภาพด ี (20) (14.7) 
ฝมอืทอประณตี (43) (31.7) 
อื่นๆ (1) (0.7) 

รวม 817 100.0 
 

 จากตารางที่ 6 พบวา มีนักทองเท่ียวเพียงรอยละ 16.6 ท่ีเลือกซ้ือ  ผาพ้ืนเมือง ซ่ึงในจํานวนน้ี
ซ้ือสินคาเพราะเห็นวาสีและลวดลายสวยงาม มากที่สุด (รอยละ 52.9) รองลงมาเปนเพราะฝมือทอประณีต 
(รอยละ 31.7) และดายที่ใชทอมีคุณภาพดี (รอยละ 14.7) ตามลําดับ 
 
ตารางที่  7  จาํนวนและรอยละของนักทองเที่ยว จําแนกตามการเลือกซ้ือผลิตภณัฑจากผาพ้ืนเมือง 
 

การเลือกซื้อสินคาท่ีระลึก / เหตุผล จํานวน รอยละ 

ไมซื้อ 565 69.2 
ซื้อ 252 30.8 

รูปทรงสวยงาม (65) (25.8) 
สีและลวดลายสวยงาม (89) (35.3) 
ฝมอืการตดัเย็บประณตี (95) (37.7)  
อื่นๆ (3) (1.2) 

รวม 817 100.0 
 

 จากตารางที่ 7 พบวา มีนักทองเที่ยวรอยละ 30.8 ที่เลือกซ้ือสินคาที่ระลึก ผลิตภัณฑจากผา
พ้ืนเมือง ซ่ึงในจํานวนน้ีซ้ือสินคาเพราะเห็นวาฝมือการตัดเย็บประณีต มากที่สุด (รอยละ 37.7) รองลงมา
เปนเพราะสีและลวดลายสวยงาม (รอยละ 35.3) และรูปทรงสวยงาม (รอยละ 25.8) ตามลําดับ 
ตารางที่  8  จาํนวนและรอยละของนักทองเที่ยว จําแนกตามการเลือกซ้ือดินสอพอง 
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การเลือกซื้อสินคาท่ีระลึก / เหตุผล จํานวน รอยละ 

ไมซื้อ 581 71.1 
ซื้อ 236 28.9 

รูปทรงแปลกสวยงามด ี (42) (17.8) 
เปนวัสดุจากธรรมชาต ิ (139) (58.9) 
หอหรือกลองสวยงาม (47) (19.9)  
อื่นๆ (8) (3.4) 

รวม 817 100.0 
 

 จากตารางที่ 8 พบวา มีนักทองเที่ยวรอยละ 28.9 ที่เลือกซ้ือสินคาท่ีระลึก ดินสอพอง ซ่ึงใน
จํานวนน้ีซ้ือสินคาเพราะเห็นวาเปนวัสดุจากธรรมชาติ มากที่สุด (รอยละ 58.9) รองลงมาเปนเพราะหอหรือ
กลองสวยงาม (รอยละ 19.9) และรูปทรงแปลกสวยงามดี (รอยละ 17.8) ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 9 จํานวนและรอยละของนักทองเที่ยว จําแนกตามการเลือกซ้ือเครื่องจักสาน 
 

การเลือกซื้อสินคาท่ีระลึก / เหตุผล จํานวน รอยละ 

ไมซื้อ 616 75.4 
ซื้อ 201 24.6 

รูปทรงสวยงาม (85) (42.3) 
ขนาดพอเหมาะ (45) (22.4) 
ฝมอืประณตี (71) (35.3) 

รวม 817 100.0 
 

 จากตารางที่ 9 พบวา มีนักทองเท่ียวรอยละ 24.6 ท่ีเลือกซ้ือสินคาที่ระลึก เคร่ืองจักสาน ซ่ึงใน
จํานวนน้ีซ้ือสินคาเพราะเห็นวารูปทรงสวยงาม มากที่สุด (รอยละ 42.3) รองลงมาเปนเพราะฝมือประณีต 
(รอยละ 35.3) และขนาดพอเหมาะ (รอยละ 22.4) ตามลําดับ 
 
 จากผลการศึกษาพฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคาที่ระลึกประเภทของใช พบวาสินคาที่
นักทองเที่ยวเลือกซ้ือมากที่สุด คือ ผลิตภัณฑจากผาพ้ืนเมือง (รอยละ 30.8) รองลงมาเปนดินสอพอง (รอยละ 
28.9) เครื่องจักสาน (รอยละ 24.6) และผาพ้ืนเมือง (รอยละ 16.6) ตามลําดับ 
 
 

 2.3 พฤติกรรมการเลือกซอสินคาท่ีระลึกประเภทของตกแตง 
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 พฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคาที่ระลึกประเภทของตกแตง ที่ผูวิจัยทําการศึกษามีจํานวน 4 
ชนิด ไดแก ผลิตภัณฑจากทองเหลือง รูปปนจําลอง ดอกไมประดิษฐ และเครื่องปนดินเผา ไดผลการศึกษา
แสดงดังตารางที่ 10 – 13 
 
ตารางที่ 10 จํานวนและรอยละของนักทองเท่ียว จําแนกตามการเลือกซ้ือผลิตภัณฑจากทองเหลือง 
 

การเลือกซื้อสินคาท่ีระลึก / เหตุผล จํานวน รอยละ 

ไมซื้อ 679 83.1 
ซื้อ 138 16.9 

รูปทรงสวยงาม (51) (37.0) 
ขนาดพอเหมาะ (15) (10.9) 
ฝมอืประณตี (66) (47.8) 
อื่นๆ (6) (4.3) 

รวม 817 100.0 
 

 จากตารางที่ 10 พบวา มีนักทองเที่ยวเพียงรอยละ 16.9 ที่เลือกซ้ือสินคาที่ระลึก ผลิตภัณฑ
จากทองเหลือง ซ่ึงในจํานวนนี้ซ้ือสินคาเพราะเห็นวาฝมือประณีต มากที่สุด (รอยละ 47.8) รองลงมาเปน
เพราะรูปทรงสวยงาม (รอยละ 37.0) และขนาดพอเหมาะ (รอยละ 10.9) ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 11 จํานวนและรอยละของนักทองเท่ียว จําแนกตามการเลือกซ้ือรูปปนจําลอง 
 

การเลือกซื้อสินคาท่ีระลึก / เหตุผล จํานวน รอยละ 

ไมซื้อ 603 73.8 
ซื้อ 214 26.2 

รูปทรงสวยงาม (71) (33.2) 
สีสวยงาม (87) (40.7) 
ชอบวัสดุที่ใชทํา (56) (26.2) 

รวม 817 100.0 
 

 จากตารางที่ 11 พบวา มีนักทองเที่ยวเพียงรอยละ 26.2 ที่เลือกซ้ือสินคาที่ระลึก รูปปนจําลอง 
ซ่ึงในจํานวนนี้ซ้ือสินคาเพราะเห็นวาสีสวยงาม มากที่สุด (รอยละ 40.7) รองลงมาเปนเพราะรูปทรงสวยงาม 
(รอยละ 33.2) และชอบวัสดุที่ใชทํา (รอยละ 26.2) ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 12 จํานวนและรอยละของนักทองเที่ยว จําแนกตามการเลือกซ้ือดอกไมประดิษฐ 
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การเลือกซื้อสินคาท่ีระลึก / เหตุผล จํานวน รอยละ 

ไมซื้อ 619 75.8 
ซื้อ 198 24.2 

รูปทรงสวยงาม (63) (31.8) 
สีสวยงาม (87) (43.9) 
ชอบวัสดุที่ใชทํา (47) (23.7) 
อื่นๆ (1) (0.5) 

รวม 817 100.0 
 

 จากตารางที่ 12 พบวา มีนักทองเที่ยวรอยละ 24.2 ที่เลือกซ้ือสินคาที่ระลึก ดอกไมประดิษฐ 
ซ่ึงในจํานวนนี้ซ้ือสินคาเพราะเห็นวาสีสวยงาม มากที่สุด (รอยละ 43.9) รองลงมาเปนเพราะรูปทรงสวยงาม 
(รอยละ 31.8) และชอบวัสดุที่ใชทํา (รอยละ 23.7) ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 13 จํานวนและรอยละของนักทองเท่ียว จําแนกตามการเลือกซื้อเคร่ืองปนดินเผา 
 

การเลือกซื้อสินคาท่ีระลึก / เหตุผล จํานวน รอยละ 

ไมซื้อ 705 86.3 
ซื้อ 112 13.7 

รูปทรงสวยงาม (54) (48.2) 
สีสวยงาม (31) (27.7) 
ชอบวัสดุที่ใชทํา (26) (23.2) 
อื่นๆ (1) (0.9) 

รวม 817 100.0 
 

 จากตารางที่ 13 พบวา มีนักทองเที่ยวเพียงรอยละ 13.7 ที่ เลือกซ้ือสินคาที่ ระลึก 
เคร่ืองปนดินเผา ซ่ึงในจํานวนนี้ซ้ือสินคาเพราะเห็นวารูปทรงสวยงาม มากที่สุด (รอยละ 48.2) รองลงมา
เปนเพราะสีสวยงาม (รอยละ 27.7) และชอบวัสดุที่ใชทํา (รอยละ 23.2) ตามลําดับ 
 
 จากผลการศึกษาพฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคาท่ีระลึกประเภทของตกแตง พบวาสินคาที่
นักทองเที่ยวเลือกซ้ือมากที่สุด คือ รูปปนจําลอง (รอยละ 26.2) รองลงมาเปนดอกไมประดิษฐ (รอยละ 
24.2) ผลิตภัณฑจากทองเหลือง (รอยละ 16.9) และเคร่ืองปนดินเผา (รอยละ 13.7) ตามลําดับ 
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ตอนที่ 3 การเปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาท่ีระลึก จําแนกตามสถานภาพ 
  ของนักทองเที่ยว 

   การเปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคาที่ระลึก โดยจําแนกตามสถานภาพของนักทองเท่ียว 
ซ่ึงผูวิจัยสนใจศึกษา 2 ดาน คือ สถานภาพดานเพศและอายุ เปรียบเทียบสัดสวนพฤติกรรมการเลือกซ้ือ

สินคาจําแนกตามเพศและอายุ โดยใชสถิติไค-สแควร (
2χ - test) ไดผลการศึกษา ดังน้ี 

  3.1 พฤติกรรมการเลือกซือ้สินคาท่ีระลึกประเภทของกิน จําแนกตามเพศและอายุของ
นักทองเท่ียว 
 การเปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคาที่ระลึกประเภทของกิน ซ่ึงมี 4 ชนิด คือ สมฟก 
ไขเค็มดินสอพอง วุนนํ้ามะพราว และทองมวน เปรียบเทียบโดยจําแนกตามสถานภาพดานเพศและอายุของ
นักทองเที่ยว ไดผลการศึกษาแสดงดังตารางที่ 14 - 17 
 
ตารางที่ 14 พฤติกรรมการเลือกซ้ือสมฟก จําแนกตามเพศและอายุของนักทองเที่ยว 
 

การเลือกซื้อสินคา 
ชื้อ ไมซื้อ 

รวม 
สถานภาพ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

χ
2
 

(p-value) 

เพศ        

ชาย 91 30.2 210 69.8 301 100.0 11.312* 
หญิง 217 42.1 299 57.9 516 100.0 (0.001) 
รวม 308 37.7 509 62.3 817 100.0  

อาย ุ        
15 – 25 ป 51 19.1 216 80.9 267 100.0 60.740* 
26 – 35 ป 99 50.8 96 49.2 195 100.0 (0.000) 
36 – 45 ป 90 45.0 110 55.0 200 100.0  
46 – 55 ป 49 45.0 60 55.0 109 100.0  
56 – 70 ป 19 41.3 27 58.7 46 100.0  
รวม 308 37.7 509 62.3 817 100.0  

*  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  (p < .05) 
 
 จากตารางที่ 14 เม่ือจําแนกนักทองเที่ยวตามเพศพบวา นักทองเท่ียวชายกับนักทองเที่ยว
หญิงมีพฤติกรรมการซื้อสมฟก แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  ซ่ึงเม่ือพิจารณาจาก
สัดสวนการเลือกซ้ือพบวานักทองเที่ยวหญิงจะซ้ือสินคามากกวานักทองเที่ยวชาย (รอยละ 42.1 และ 30.2 
ตามลําดับ)  
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 เม่ือจําแนกตามอายุพบวา นักทองเที่ยวท่ีมีอายุตางกันมีพฤติกรรมการซื้อสมฟก แตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  ซ่ึงเม่ือพิจารณาจากสัดสวนการเลือกซ้ือพบวานักทองเที่ยวกลุมอายุ 
26 - 35 ป จะซ้ือสินคามากกวานักทองเที่ยวกลุมอื่น (รอยละ 50.8) รองลงมาเปนนักทองเที่ยวกลุมอายุ 36 – 
45 ป กลุมอายุ 46 – 55 ป และกลุมอายุ 56 – 70 ป ซ่ึงมีสัดสวนการซื้อที่ใกลเคียงกัน (รอยละ 45.0 และ 41.3 
ตามลําดับ) สวนนักทองเที่ยวกลุมอายุระหวาง 15 – 25 ป    ซ้ือสินคานอยที่สุด (เพียงรอยละ 19.1) 
 
ตารางที่ 15 พฤติกรรมการเลือกซ้ือไขเค็มดินสอพอง จําแนกตามเพศและอายุของนักทองเที่ยว 
 

การเลือกซื้อสินคา 
ชื้อ ไมซื้อ 

รวม 
สถานภาพ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

χ
2
 

(p-value) 

เพศ        

ชาย 156 51.8 145 48.2 301 100.0 0.529 
หญิง 281 54.5 235 45.5 516 100.0 (0.467) 
รวม 437 53.5 380 46.5 817 100.0  

อาย ุ        
15 – 25 ป 90 33.7 177 66.3 267 100.0 67.872* 
26 – 35 ป 133 68.2 62 31.8 195 100.0 (0.000) 
36 – 45 ป 127 63.5 73 36.5 200 100.0  
46 – 55 ป 63 57.8 46 42.2 109 100.0  
56 – 70 ป 24 52.2 22 47.8 46 100.0  
รวม 437 53.5 380 46.5 817 100.0  

*  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  (p < .05) 
 

 จากตารางที่ 15 เม่ือจําแนกนักทองเที่ยวตามเพศพบวา นักทองเท่ียวชายกับนักทองเที่ยว
หญิงมีพฤติกรรมการซื้อไขเค็มดินสอพองไมแตกตางกัน ซ่ึงเมื่อพิจารณาจากสัดสวนการเลือกซ้ือพบวา
นักทองเที่ยวหญิงจะซื้อสินคามากกวานักทองเที่ยวชาย แตมีสดัสวนการซื้อที่ใกลเคียงกัน (รอยละ 54.5 
และ 51.8 ตามลําดับ)   
 เม่ือจําแนกตามอายุพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการซื้อไขเค็มดินสอพอง 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  ซ่ึงเม่ือพิจารณาจากสัดสวนการเลือกซ้ือพบวา
นักทองเที่ยวกลุมอายุ 26 - 35 ป จะซ้ือสินคามากกวานักทองเที่ยวกลุมอื่น (รอยละ 68.2) รองลงมาเปน
นักทองเที่ยว กลุมอายุ 36 – 45 ป (รอยละ 63.5)  สวนนักทองเที่ยวกลุมอายุ 15 – 25 ป ซ้ือสินคานอย
ที่สุด (รอยละ 33.7)  
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ตารางที่ 16 พฤติกรรมการเลือกซ้ือวุนนํ้ามะพราว จําแนกตามเพศและอายุของนักทองเที่ยว 
 

การเลือกซื้อสินคา 
ชื้อ ไมซื้อ 

รวม 
สถานภาพ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

χ
2
 

(p-value) 

เพศ        

ชาย 118 39.2 183 60.8 301 100.0 1.976 
หญิง 177 34.3 339 65.7 516 100.0 (0.160) 
รวม 295 36.1 522 63.9 817 100.0  

อาย ุ        
15 – 25 ป 124 46.4 143 53.6 267 100.0 31.392* 
26 – 35 ป 72 36.9 123 63.1 195 100.0 (0.000) 
36 – 45 ป 63 31.5 137 68.5 200 100.0  
46 – 55 ป 32 29.4 77 70.6 109 100.0  
56 – 70 ป 4 8.7 42 91.3 46 100.0  
รวม 295 36.1 522 63.9 817 100.0  

*  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  (p < .05) 
 

 จากตารางที่ 16 เม่ือจําแนกนักทองเที่ยวตามเพศพบวา นักทองเท่ียวชายกับนักทองเที่ยว
หญิงมีพฤติกรรมการซื้อวุนนํ้ามะพราวไมแตกตางกัน ซ่ึงเมื่อพิจารณาจากสัดสวนการเลือกซ้ือพบวา 
นักทองเที่ยวชายจะซ้ือสินคามากกวานักทองเที่ยวหญิงแตมีสัดสวนการซื้อท่ีใกลเคียงกัน (รอยละ 39.2 และ 
34.3 ตามลําดับ)   
 เมื่อจําแนกตามอายุพบวา นักทองเที่ยวท่ีมีอายุตางกันมีพฤติกรรมการซื้อวุนนํ้ามะพราว 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  ซ่ึงเม่ือพิจารณาจากสัดสวนการเลือกซ้ือพบวา
นักทองเที่ยวกลุมอายุ 15 - 25 ป จะซ้ือสินคามากกวานักทองเที่ยวกลุมอื่น (รอยละ 46.4) รองลงมาเปน
นักทองเที่ยวกลุมอายุ 26 – 35 ป (รอยละ 36.9)  สวนนักทองเที่ยวกลุมอายุ 56 – 70 ป ซ้ือสินคานอยที่สุด 
(เพียงรอยละ 8.7)  
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ตารางที่ 17 พฤติกรรมการเลือกซ้ือทองมวน จําแนกตามเพศและอายุของนักทองเที่ยว 
 

การเลือกซื้อสินคา 
ชื้อ ไมซื้อ 

รวม 
สถานภาพ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

χ
2
 

(p-value) 

เพศ        

ชาย 133 44.2 168 55.8 301 100.0 0.846 
หญิง 211 40.9 305 59.1 516 100.0 (0.358) 
รวม 344 42.1 473 57.9 817 100.0  

อาย ุ        
15 – 25 ป 115 43.1 152 56.9 267 100.0 7.986 
26 – 35 ป 83 42.6 112 57.4 195 100.0 (0.092) 
36 – 45 ป 95 47.5 105 52.5 200 100.0  
46 – 55 ป 35 32.1 74 67.9 109 100.0  
56 – 70 ป 16 34.8 30 65.2 46 100.0  
รวม 344 42.1 473 57.9 817 100.0  

 

 จากตารางที่ 17 เม่ือจําแนกนักทองเที่ยวตามเพศพบวา นักทองเท่ียวชายกับนักทองเที่ยว
หญิงมีพฤติกรรมการซื้อทองมวนไมแตกตางกัน ซ่ึงเมื่อพิจารณาจากสัดสวนการเลือกซ้ือพบวานักทองเท่ียว
ชายจะซื้อสินคามากกวานักทองเที่ยวหญิงแตมีสัดสวนการซื้อที่ใกลเคียงกัน (รอยละ 44.2 และ 40.9 
ตามลําดับ)   
 เมื่อจําแนกตามอายุพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการซื้อทองมวน     ไม 
แตกตางกัน ซ่ึงเม่ือพิจารณาจากสัดสวนการเลือกซ้ือพบวา นักทองเท่ียวกลุมอายุ 36 - 45 ป จะซ้ือสินคา
มากกวานักทองเที่ยวกลุมอื่น (รอยละ 47.5) รองลงมาเปนนักทองเที่ยวกลุมอายุ 15 – 25 ป (รอยละ 43.1)  
สวนนักทองเที่ยวกลุมอายุ 46 – 55 ป ซ้ือสินคานอยที่สุด (รอยละ 32.1) ซ่ึงจะเห็นวาในแตละกลุมอายุมี
สัดสวนการซื้อไมแตกตางกันมากนัก 
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 3.2 พฤติกรรมการเลือกซือ้สินคาท่ีระลึกประเภทของใช จําแนกตามเพศและอายุของ
นักทองเท่ียว 
 การเปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคาที่ระลึกประเภทของใช ซ่ึงมี 4 ชนิด คือ ผา
พ้ืนเมือง ผลิตภัณฑจากผาพ้ืนเมือง ดินสอพอง และเคร่ืองจักสาน เปรียบเทียบโดยจําแนกตามสถานภาพ
ดานเพศและอายุของนักทองเที่ยว ไดผลการศึกษาแสดงดังตารางที่ 18 - 21 
 
ตารางที่ 18 พฤติกรรมการเลือกซ้ือผาพ้ืนเมือง จําแนกตามเพศและอายุของนักทองเทีย่ว 
 

การเลือกซื้อสินคา 
ชื้อ ไมซื้อ 

รวม 
สถานภาพ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

χ
2
 

(p-value) 

เพศ        

ชาย 30 10.0 271 90.0 301 100.0 15.324* 
หญิง 106 20.5 410 79.5 516 100.0 (0.000) 
รวม 136 16.6 681 83.4 817 100.0  

อาย ุ        
15 – 25 ป 46 17.2 221 82.8 267 100.0 5.014 
26 – 35 ป 24 12.3 171 87.7 195 100.0 (0.286) 
36 – 45 ป 34 17.0 166 83.0 200 100.0  
46 – 55 ป 24 22.0 85 78.0 109 100.0  
56 – 70 ป 8 17.4 38 82.6 46 100.0  
รวม 136 16.6 681 83.4 817 100.0  

*  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  (p < .05) 
 

 จากตารางที่ 18 เมื่อจําแนกนักทองเที่ยวตามเพศ พบวานักทองเที่ยวชายกับนักทองเทีย่วหญงิมี
พฤติกรรมการซื้อผาพ้ืนเมืองแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซ่ึงเม่ือพิจารณาจากสัดสวน
การเลือกซ้ือพบวา นักทองเที่ยวหญิงจะซื้อผาพ้ืนเมือง มากกวานักทองเที่ยวชาย (รอยละ 20.5 และ 10.0 
ตามลําดับ)   
 เม่ือจําแนกตามอายุพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการซื้อผาพ้ืนเมือง     ไม
แตกตางกัน ซ่ึงเมื่อพิจารณาจากสัดสวนการเลือกซ้ือพบวา นักทองเที่ยวกลุมอายุ 46 - 55 ป จะซ้ือสินคา
มากกวานักทองเที่ยวกลุมอื่น (รอยละ 22.0) รองลงมาเปนนักทองเที่ยวกลุมอายุ 56 – 70 ป (รอยละ 17.4)  
สวนนักทองเที่ยว กลุมอายุ 26 – 35 ป ซ้ือสินคานอยที่สุด (รอยละ 12.3) ซ่ึงจะเห็นวาในแตละกลุมอายุมี
สัดสวนการซื้อไมแตกตางกันมากนัก 
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ตารางที่ 19 พฤติกรรมการเลือกซ้ือผลิตภัณฑจากผาพ้ืนเมือง จําแนกตามเพศ และอายุของนักทองเทีย่ว 
 

การเลือกซื้อสินคา 
ชื้อ ไมซื้อ 

รวม 
สถานภาพ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

χ
2
 

(p-value) 

เพศ        

ชาย 85 28.2 216 71.8 301 100.0 1.517 
หญิง 167 32.4 349 67.6 516 100.0 (0.218) 
รวม 252 30.8 565 69.2 817 100.0  

อาย ุ        
15 – 25 ป 58 21.7 209 78.3 267 100.0 26.916* 
26 – 35 ป 61 31.3 134 68.7 195 100.0 (0.000) 
36 – 45 ป 88 44.0 112 56.0 200 100.0  
46 – 55 ป 32 29.4 77 70.6 109 100.0  
56 – 70 ป 13 28.3 33 71.7 46 100.0  
รวม 252 30.8 565 69.2 817 100.0  

*  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  (p < .05) 

 
 จากตารางที่ 19 เมื่อจําแนกนักทองเที่ยวตามเพศพบวา นักทองเท่ียวชายกับนักทองเที่ยวหญิง
มีพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑจากผาพ้ืนเมืองไมแตกตางกัน ซ่ึงเม่ือพิจารณาจากสัดสวน      การเลือกซ้ือ
พบวานักทองเที่ยวหญิงจะซ้ือสินคามากกวานักทองเที่ยวชาย แตมีสัดสวนการซื้อที่ใกลเคียงกัน (รอยละ 
32.4 และ 28.2 ตามลําดับ)   
 เม่ือจําแนกตามอายุพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑจากผา
พ้ืนเมือง แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  ซ่ึงเม่ือพิจารณาจากสัดสวนการเลือกซ้ือพบวา
นักทองเที่ยวกลุมอายุ 36 - 45 ป จะซ้ือสินคามากกวานักทองเที่ยวกลุมอื่น (รอยละ 44.0) รองลงมาเปน
นักทองเที่ยวกลุมอายุ 26 – 35 ป (รอยละ 31.3)  สวนนักทองเที่ยวกลุมอายุ  15 – 25 ป ซ้ือสินคานอย
ที่สุด (รอยละ 21.7)  
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ตารางที่ 20 พฤติกรรมการเลือกซ้ือดินสอพอง จําแนกตามเพศและอายุของนักทองเท่ียว 
 

การเลือกซื้อสินคา 
ชื้อ ไมซื้อ 

รวม 
สถานภาพ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

χ
2
 

(p-value) 

เพศ        

ชาย 92 30.6 209 69.4 301 100.0 0.654 
หญิง 144 27.9 372 72.1 516 100.0 (0.419) 
รวม 236 28.9 581 71.1 817 100.0  

อาย ุ        
15 – 25 ป 68 25.5 199 74.5 267 100.0 3.094 
26 – 35 ป 62 31.8 133 68.2 195 100.0 (0.542) 
36 – 45 ป 63 31.5 137 68.5 200 100.0  
46 – 55 ป 30 27.5 79 72.5 109 100.0  
56 – 70 ป 13 28.3 33 71.7 46 100.0  
รวม 236 28.9 581 71.1 817 100.0  

 

 จากตารางที่ 20 เมื่อจําแนกนักทองเที่ยวตามเพศพบวา นักทองเที่ยวชายกับนักทองเท่ียว
หญิงมีพฤติกรรมการซื้อดินสอพองไมแตกตางกัน ซ่ึงเมื่อพิจารณาจากสัดสวนการเลือกซ้ือพบวานักทองเท่ียว
ชายจะซื้อสินคามากกวานักทองเที่ยวหญิง แตมีสัดสวนการซื้อที่ใกลเคียงกัน (รอยละ 30.6 และ 27.9 
ตามลําดับ)   
 เม่ือจําแนกตามอายุพบวา นักทองเที่ยวท่ีมีอายุตางกันมีพฤติกรรมการซ้ือดอนสอพอง     ไม
แตกตางกัน ซ่ึงเมื่อพิจารณาจากสัดสวนการเลือกซ้ือพบวา นักทองเที่ยวกลุมอายุ 26 - 35 ป จะซ้ือสินคา
มากกวานักทองเที่ยวกลุมอื่น (รอยละ 31.8) รองลงมาเปนนักทองเที่ยวกลุมอายุ 36 – 45 ป (รอยละ 31.5)  
สวนนักทองเที่ยว กลุมอายุ 15 – 25 ป ซ้ือสินคานอยที่สุด (รอยละ 25.5) ซ่ึงจะเห็นวาในแตละกลุมอายุมี
สัดสวนการซื้อที่ใกลเคียงกัน 
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ตารางที่ 21 พฤติกรรมการเลือกซ้ือเคร่ืองจักสาน จําแนกตามเพศและอายุของนักทองเที่ยว 
 

การเลือกซื้อสินคา 
ชื้อ ไมซื้อ 

รวม 
สถานภาพ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

χ
2
 

(p-value) 

เพศ        

ชาย 61 20.3 240 79.7 301 100.0 4.831* 
หญิง 140 27.1 376 72.9 516 100.0 (0.028) 
รวม 201 24.6 616 75.4 817 100.0  

อาย ุ        
15 – 25 ป 42 15.7 225 84.3 267 100.0 35.506* 
26 – 35 ป 38 19.5 157 80.5 195 100.0 (0.000) 
36 – 45 ป 72 36.0 128 64.0 200 100.0  
46 – 55 ป 30 27.5 79 72.5 109 100.0  
56 – 70 ป 19 41.3 27 58.7 46 100.0  
รวม 201 24.6 616 75.4 817 100.0  

*  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  (p < .05) 
 

 จากตารางที่ 21 เม่ือจําแนกนักทองเที่ยวตามเพศพบวา นักทองเท่ียวชายกับนักทองเที่ยว
หญิงมีพฤติกรรมการซื้อเคร่ืองจักสาน แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  ซ่ึงเมื่อพิจารณา
จากสัดสวนการเลือกซ้ือพบวา นักทองเที่ยวหญิงจะซ้ือสินคามากกวานักทองเที่ยวชาย (รอยละ 27.1 และ 
20.3 ตามลําดับ)  
 เมื่อจําแนกตามอายุพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการซื้อเครื่องจักสาน 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  ซ่ึงเม่ือพิจารณาจากสัดสวนการเลือกซ้ือพบวา
นักทองเที่ยวกลุมอายุ 56 - 70 ป จะซ้ือเคร่ืองจักสาน มากกวากลุมอื่น (รอยละ 41.3) รองลงมาเปน
นักทองเท่ียวกลุมอายุ 36 – 45 ป (รอยละ 36.0)  นักทองเที่ยวกลุมอายุ 15 – 25 ป ซ้ือสินคานอยที่สุด 
(รอยละ 15.7)  
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 3.3 พฤติกรรมการเลือกซือ้สินคาท่ีระลึกประเภทของตกแตง จําแนกตามเพศและอายุของ
นักทองเท่ียว 
 การเปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคาที่ระลึกประเภทของตกแตง ซ่ึงมี 4 ชนิด คือ 
ผลิตภัณฑจากทองเหลือง รูปปนจําลอง ดอกไมประดิษฐ และเคร่ืองปนดินเผา เปรียบเทียบโดยจําแนกตาม
สถานภาพดานเพศและอายุของนักทองเที่ยว ไดผลการศึกษาแสดงดังตารางที่ 22 - 25 
 
ตารางที่ 22 พฤติกรรมการเลือกซ้ือผลิตภัณฑจากทองเหลือง จําแนกตามเพศและอายุของนักทองเทีย่ว 
 

การเลือกซื้อสินคา 
ชื้อ ไมซื้อ 

รวม 
สถานภาพ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

χ
2
 

(p-value) 

เพศ        

ชาย 71 23.6 230 76.4 301 100.0 15.226* 
หญิง 67 13.0 449 87.0 516 100.0 (0.000) 
รวม 138 16.9 679 83.1 817 100.0  

อาย ุ        
15 – 25 ป 45 16.9 222 83.1 267 100.0 4.219 
26 – 35 ป 41 21.0 154 79.0 195 100.0 (0.377) 
36 – 45 ป 31 15.5 169 84.5 200 100.0  
46 – 55 ป 16 14.7 93 85.3 109 100.0  
56 – 70 ป 5 10.9 41 89.1 46 100.0  
รวม 138 16.9 679 83.1 817 100.0  

*  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  (p < .05) 
 

 จากตารางที่ 22 เม่ือจําแนกนักทองเที่ยวตามเพศพบวา นักทองเท่ียวชายกับนักทองเที่ยว
หญิงมีพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑจากทองเหลือง แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  ซ่ึง
เม่ือพิจารณาจากสัดสวนการเลือกซ้ือพบวา นักทองเที่ยวชายจะซ้ือสินคามากกวานักทองเที่ยวหญิง (รอย
ละ 23.6 และ 13.0 ตามลําดับ)  
 เมื่อจําแนกตามอายุพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑจาก
ทองเหลืองไมแตกตางกัน  ซ่ึงเมื่อพิจารณาจากสัดสวนการเลือกซ้ือพบวานักทองเที่ยวกลุมอายุ 26 -35 ป 
จะซ้ือสินคามากกวานักทองเที่ยวกลุมอื่น (รอยละ 21.0) รองลงมาเปนนักทองเที่ยวกลุมอายุ 15 – 25 ป (รอยละ 
16.9)  สวนนักทองเที่ยวกลุมอายุ 56 – 70 ป ซ้ือสินคานอยที่สุด (รอยละ 10.9) ซ่ึงจะเห็นวาในแตละกลุมอายุ
มีสัดสวนการซื้อที่ใกลเคียงกัน 
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ตารางที่ 23 พฤติกรรมการเลือกซ้ือรูปปนจําลอง จําแนกตามเพศและอายุของนักทองเทีย่ว 
 

การเลือกซื้อสินคา 
ชื้อ ไมซื้อ 

รวม 
สถานภาพ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

χ
2
 

(p-value) 

เพศ        

ชาย 114 37.9 187 62.1 301 100.0 33.633* 
หญิง 100 19.4 416 80.6 516 100.0 (0.000) 
รวม 214 26.2 603 73.8 817 100.0  

อาย ุ        
15 – 25 ป 64 24.0 203 76.0 267 100.0 13.281* 
26 – 35 ป 52 26.7 143 73.3 195 100.0 (0.010) 
36 – 45 ป 64 32.0 136 68.0 200 100.0  
46 – 55 ป 17 15.6 92 84.4 109 100.0  
56 – 70 ป 17 37.0 29 63.0 46 100.0  
รวม 214 26.2 603 73.8 817 100.0  

*  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  (p < .05) 
 

 จากตารางที่ 23 เม่ือจําแนกนักทองเที่ยวตามเพศพบวา นักทองเท่ียวชายกับนักทองเที่ยว
หญิงมีพฤติกรรมการซื้อรูปปนจําลอง แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  ซ่ึงเมื่อพิจารณา
จากสัดสวนการเลือกซ้ือพบวา นักทองเที่ยวชายจะซื้อสินคามากกวานักทองเที่ยวหญิง (รอยละ 37.9 และ 
19.4 ตามลําดับ)  
 เม่ือจําแนกตามอายุพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการซื้อปนจําลอง แตกตาง
กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  ซ่ึงเม่ือพิจารณาจากสัดสวนการเลือกซ้ือพบวานักทองเที่ยวกลุม
อายุ 56 - 70 ป จะซ้ือสินคามากกวานักทองเที่ยวกลุมอื่น (รอยละ 37.0) รองลงมาเปนนักทองเท่ียวกลุมอายุ 
36 – 45 ป (รอยละ 32.0) สวนนักทองเที่ยวกลุมอายุ 46 – 55 ป ซ้ือสินคานอยท่ีสุด (รอยละ 15.6)  
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ตารางที่ 24 พฤติกรรมการเลือกซ้ือดอกไมประดิษฐ จําแนกตามเพศและอายุของนักทองเท่ียว 
 

การเลือกซื้อสินคา 
ชื้อ ไมซื้อ 

รวม 
สถานภาพ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

χ
2
 

(p-value) 

เพศ        

ชาย 32 10.6 269 89.4 301 100.0 48.034* 
หญิง 166 32.2 350 67.8 516 100.0 (0.000) 
รวม 198 24.2 619 75.8 817 100.0  

อาย ุ        
15 – 25 ป 65 24.3 202 75.7 267 100.0 2.814 
26 – 35 ป 46 23.6 149 76.4 195 100.0 (0.589) 
36 – 45 ป 52 26.0 148 74.0 200 100.0  
46 – 55 ป 21 19.3 88 80.7 109 100.0  
56 – 70 ป 14 30.4 32 69.6 46 100.0  
รวม 198 24.2 619 75.8 817 100.0  

*  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  (p < .05) 
 

 จากตารางที่ 24 เมื่อจําแนกนักทองเที่ยวตามเพศพบวา นักทองเท่ียวชายกับนักทองเท่ียว
หญิงมีพฤติกรรมการซื้อดอกไมประดิษฐ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  ซ่ึงเมื่อพิจารณา
จากสัดสวนการเลือกซ้ือพบวานักทองเที่ยวหญิงจะซ้ือสินคามากกวานักทองเที่ยวชาย (รอยละ 32.2 และ 
10.6 ตามลําดับ)  
 เม่ือจําแนกตามอายุพบวา นักทองเที่ยวท่ีมีอายุตางกันมีพฤติกรรมการซื้อดอกไมประดิษฐไม
แตกตางกัน ซ่ึงเมื่อพิจารณาจากสัดสวนการเลือกซ้ือพบวา นักทองเที่ยวกลุมอายุ 56 - 70 ป จะซ้ือสิน
มากกวากลุมอื่น (รอยละ 30.4) รองลงมาเปนนักทองเที่ยวกลุมอายุ 36 - 45 ป (รอยละ 26.0) สวน
นักทองเที่ยวกลุมอายุ 46 – 55 ป ซ้ือสินคานอยที่สุด (รอยละ 19.3) ซ่ึงจะเห็นวาในแตละกลุมอายุมีสัดสวน
การซื้อที่ใกลเคียงกัน 
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ตารางที่ 25 พฤติกรรมการเลือกซ้ือเคร่ืองปนดินเผา จําแนกตามเพศและอายุของนักทองเที่ยว 
 

การเลือกซื้อสินคา 
ชื้อ ไมซื้อ 

รวม 
สถานภาพ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

χ
2
 

(p-value) 

เพศ        

ชาย 60 19.9 241 80.1 301 100.0 15.611* 
หญิง 52 10.1 464 89.9 516 100.0 (0.000) 
รวม 112 13.7 705 86.3 817 100.0  

อาย ุ        
15 – 25 ป 35 13.1 232 86.9 267 100.0 4.970 
26 – 35 ป 21 10.8 174 89.2 195 100.0 (0.290) 
36 – 45 ป 32 16.0 168 84.0 200 100.0  
46 – 55 ป 14 12.8 95 87.2 109 100.0  
56 – 70 ป 10 21.7 36 78.3 46 100.0  
รวม 112 13.7 705 86.3 817 100.0  

*  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  (p < .05) 
 

 จากตารางที่ 25 เม่ือจําแนกนักทองเที่ยวตามเพศพบวา นักทองเท่ียวชายกับนักทองเที่ยว
หญิงมีพฤติกรรมการซื้อเคร่ืองปนดินเผา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  ซ่ึงเมื่อพิจารณา
จากสัดสวนการเลือกซ้ือพบวา นักทองเที่ยวชายจะซื้อสินคามากกวานักทองเที่ยวหญิง (รอยละ 19.9 และ 
10.1 ตามลําดับ)  
 เมื่อจําแนกตามอายุพบวา นักทองเท่ียวที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการซื้อเคร่ืองปนดินเผาไม
แตกตางกัน ซ่ึงเมื่อพิจารณาจากสัดสวนการเลือกซ้ือพบวา นักทองเที่ยวกลุมอายุ 56 - 70 ป จะซ้ือสินคา
มากกวานักทองเท่ียวกลุมอื่น (รอยละ 21.7) รองลงมาเปนนักทองเที่ยวกลุมอายุ 36 - 45 ป (รอยละ 16.0) 
สวนนักทองเที่ยวกลุมอายุ 26 – 35 ป ซ้ือสินคานอยที่สุด (รอยละ 10.8) ซ่ึงจะเห็นวาในแตละกลุมอายุมี
สัดสวนการซื้อที่ใกลเคียงกัน 
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ตอนที่ 4 การเปรียบเทียบเหตุผลในการเลือกซื้อสินคาท่ีระลึก จําแนกตามสถานภาพ 
  ของนักทองเที่ยว 

   การเปรียบเทียบเหตุผลในการเลือกซ้ือสินคาท่ีระลึก ไดผลการศึกษาแตละประเภท ดังน้ี 
   4.1 การเปรยีบเทียบเหตุผลในการเลือกซื้อสินคาท่ีระลึกประเภทของกิน จําแนกตาม
สถานภาพของนักทองเท่ียว 
 การเปรียบเทียบเหตุผลในการเลือกซ้ือสินคาที่ระลึกประเภทของกิน ซ่ึงมี 4 ชนิด คือ สมฟก 
ไขเค็มดินสอพอง วุนนํ้ามะพราว และทองมวน เปรียบเทียบโดยจําแนกตามสถานภาพดานเพศและอายุของ
นักทองเที่ยว ไดผลการศึกษาแสดงดังตารางที่ 26 - 29 
 
ตารางที่ 26 เหตุผลในการเลือกซ้ือสมฟก จําแนกตามเพศและอายุของนักทองเที่ยว 
 

เหตุผลในการซื้อ 

หอสวยนาซือ้ มีขนาดพอเหมาะ ยี่หอมีชือ่เสยีง อื่นๆ 
รวม 

สถานภาพ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

χ
2
 

(p-value) 

เพศ            

ชาย 15 16.5 24 26.4 43 47.3 9 9.9 91 100.0 6.628 
หญิง 32 14.7 83 38.2 93 42.9 9 4.1 217 100.0 (0.085) 
รวม 47 15.3 107 34.7 136 44.2 18 5.8 308 100.0  

อาย ุ            
15 – 25 ป 11 21.6 12 23.5 27 52.9 1 2.0 51 100.0 31.473* 
26 – 35 ป 17 17.2 29 29.3 48 48.5 5 5.1 99 100.0 (0.002) 
36 – 45 ป 7 7.8 35 38.9 44 48.9 4 4.4 90 100.0  
46 – 55 ป 8 16.3 20 40.8 13 26.5 8 16.3 49 100.0  
56 – 70 ป 4 21.1 11 57.9 4 21.1 0 0.0 19 100.0  
รวม 47 15.3 107 34.7 136 44.2 18 5.8 308 100.0  

*  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  (p < .05) 
 

 จากตารางที่ 26 พบวา นักทองเที่ยวชายกับนักทองเที่ยวหญิงมีเหตุผลในการเลือกซ้ือสมฟก
ไมแตกตางกัน ซ่ึงเมื่อพิจารณาจากสัดสวนของเหตุผลในการซื้อพบวา นักทองเที่ยวท้ังชายและหญิงสวน
ใหญซ้ือสมฟกเพราะเห็นวาย่ีหอมีชื่อเสียง (รอยละ 47.3 และ 42.9 ตามลําดับ)  
 เม่ือจําแนกตามอายุพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีเหตุผลในการเลือกซ้ือสมฟกแตกตาง
กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  ซ่ึงเมื่อพิจารณาจากสัดสวนของเหตุผลในการซื้อพบวา
นักทองเที่ยวกลุมอายุ 15 – 25 ป กลุมอายุ 26 – 35 ป และกลุมอายุ 36 – 45 ป สวนใหญซ้ือ สมฟกเพราะ
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เห็นวายี่หอมีชื่อเสียง (รอยละ 52.9 48.5 และ 48.9 ตามลําดับ) สวนนักทองเที่ยวกลุมอายุ 46 – 55 ป และ
กลุมอายุ 56 – 70 ป สวนใหญซ้ือสมฟกเพราะเห็นวามีขนาดพอเหมาะ (รอยละ 40.8 และ 57.9 ตามลําดับ) 
 
ตารางที่ 27 เหตุผลในการเลือกซ้ือไขเค็มดินสอพอง จําแนกตามเพศและอายุของนักทองเที่ยว 
 

เหตุผลในการซื้อ 

กลองใสสวย มีขนาดพอเหมาะ ยี่หอมีชือ่เสยีง อื่นๆ 
รวม 

สถานภาพ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

χ
2
 

(p-value) 

เพศ            

ชาย 43 27.6 56 35.9 40 25.6 17 10.9 156 100.0 13.643* 
หญิง 47 16.7 110 39.1 107 38.1 17 6.0 281 100.0 (0.003) 
รวม 90 20.6 166 38.0 147 33.6 34 7.8 437 100.0  

อาย ุ            
15 – 25 ป 19 21.1 20 22.2 32 35.6 19 21.1 90 100.0 52.631* 
26 – 35 ป 27 20.3 57 42.9 48 36.1 1 0.8 133 100.0 (0.000) 
36 – 45 ป 18 14.2 60 47.2 41 32.3 8 6.3 127 100.0  
46 – 55 ป 23 36.5 19 30.2 17 27.0 4 6.3 63 100.0  
56 – 70 ป 3 12.5 10 41.7 9 37.5 2 8.3 24 100.0  
รวม 90 20.6 166 38.0 147 33.6 34 7.8 437 100.0  

*  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  (p < .05) 
 

 จากตารางที่ 27 พบวา นักทองเที่ยวชายกับนักทองเที่ยวหญิงมีเหตุผลในการเลือกซ้ือไขเค็ม
ดินสอพองแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 ซ่ึงเมื่อพิจารณาจากสัดสวนของเหตุผลในการ
ซ้ือพบวา นักทองเที่ยวทั้งชายและหญิงสวนใหญซ้ือไขเค็มดินสอพองเพราะเห็นวามีขนาดพอเหมาะ (รอย
ละ 35.9 และ 39.1 ตามลําดับ) โดยนักทองเที่ยวหญิงใหความสําคัญกับขนาดที่พอเหมาะมากกวา
นักทองเที่ยวชาย  
 เม่ือจําแนกตามอายุพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีเหตุผลในการเลือกซ้ือไขเค็มดินสอ
พองแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05  ซ่ึงเมื่อพิจารณาจากสัดสวนของเหตุผลในการซ้ือ
พบวานักทองเท่ียวกลุมอายุ 15 – 25 ป สวนใหญซ้ือไขเค็มดินสอพองเพราะเห็นวายี่หอมีชื่อเสียง (รอยละ 
35.6) นักทองเที่ยวกลุมอายุ 26 – 35 ป กลุมอายุ 36 – 45 ป และกลุมอายุ       56 – 70 ป สวนใหญซ้ือ
เพราะเห็นวามีขนาดพอเหมาะ (รอยละ 42.9 47.2 และ 41.7 ตามลําดับ)  สวนนักทองเที่ยวกลุมอายุ 45 – 55 
ป สวนใหญซ้ือเพราะเห็นวากลองใสสวยนาซ้ือ (รอยละ 36.5) 
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ตารางที่ 28 เหตุผลในการเลือกซ้ือวุนนํ้ามะพราว จําแนกตามเพศและอายุของนักทองเที่ยว 
 

เหตุผลในการซื้อ 

ภาชนะบรรจุ
สวยนาซือ้ 

มีขนาดพอเหมาะ ยี่หอมีชือ่เสยีง อื่นๆ รวม 
สถานภาพ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

χ
2
 

(p-value) 

เพศ            

ชาย 30 25.4 31 26.3 21 17.8 36 30.5 118 100.0 18.954* 
หญิง 32 18.1 71 40.1 50 28.2 24 13.6 177 100.0 (0.000) 
รวม 62 21.0 102 34.6 71 24.1 60 20.3 295 100.0  

อาย ุ            
15 – 25 ป 29 23.4 32 25.8 17 13.7 46 37.1 124 100.0 70.800* 
26 – 35 ป 12 16.7 21 29.2 33 45.8 6 8.3 72 100.0 (0.000) 
36 – 45 ป 10 15.9 34 54.0 16 25.4 3 4.8 63 100.0  
46 – 55 ป 11 34.4 13 40.6 3 9.4 5 15.6 32 100.0  
56 – 70 ป 0 0.0 2 50.0 2 50.0 0 0.0 4 100.0  
รวม 62 21.0 102 34.6 71 24.1 60 20.3 295 100.0  

*  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  (p < .05) 
 

 จากตารางที่ 28 พบวา นักทองเที่ยวชายกับนักทองเที่ยวหญิงมีเหตุผลในการเลือกซ้ือวุนนํ้า
มะพราวแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซ่ึงเมื่อพิจารณาจากสัดสวนของเหตุผลในการซื้อ
พบวา นักทองเที่ยวชายสวนใหญซ้ือวุนนํ้ามะพราว โดยใหความสําคัญกับเหตุผลอื่นๆ นอกเหนือจากที่
กําหนด (รอยละ 30.5) สวนนักทองเที่ยวหญิงสวนใหญซ้ือเพราะเห็นวามีขนาดพอเหมาะ (รอยละ 40.1) 
 เม่ือจําแนกตามอายุพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีเหตุผลในการเลือกซ้ือ 
วุนนํ้ามะพราวแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซ่ึงเมื่อพิจารณาจากสัดสวนของเหตุผลใน
การซื้อพบวา นักทองเที่ยวกลุมอายุ 15 – 25 ป สวนใหญซ้ือวุนนํ้ามะพราว โดยใหความสําคัญกับเหตุผล
อื่นๆ นอกเหนือจากท่ีกําหนด (รอยละ 37.1) นักทองเที่ยวกลุมอายุ 26 – 35 ป สวนใหญซ้ือเพราะเห็นวาย่ีหอ
มีชื่อเสียง (รอยละ 45.8) สวนนักทองเที่ยวกลุมอายุ 36 – 45 ป กลุมอายุ 45 – 55 ป และกลุมอายุ 56 – 70 
ป สวนใหญซ้ือเพราะเห็นวามีขนาดพอเหมาะ (รอยละ 54.0 40.6 และ 50.0 ตามลําดับ) 
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ตารางที่ 29 เหตุผลในการเลือกซ้ือทองมวน จําแนกตามเพศและอายุของนักทองเที่ยว 
 

เหตุผลในการซื้อ 

กลองใสสวย มีขนาดพอเหมาะ ยี่หอมีชือ่เสยีง อื่นๆ 
รวม 

สถานภาพ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

χ
2
 

(p-value) 

เพศ            

ชาย 60 45.1 48 36.1 5 3.8 20 15.0 133 100.0 14.737* 
หญิง 115 54.5 71 33.6 16 7.6 9 4.3 211 100.0 (0.002) 
รวม 175 50.9 119 34.6 21 6.1 29 8.4 344 100.0  

อาย ุ            
15 – 25 ป 48 41.7 33 28.7 6 5.2 28 24.3 115 100.0 60.023* 
26 – 35 ป 49 59.0 29 34.9 4 4.8 1 1.2 83 100.0 (0.000) 
36 – 45 ป 54 56.8 35 36.8 6 6.3 0 0.0 95 100.0  
46 – 55 ป 17 48.6 15 42.9 3 8.6 0 0.0 35 100.0  
56 – 70 ป 7 43.8 7 43.8 2 12.5 0 0.0 16 100.0  
รวม 175 50.9 119 34.6 21 6.1 29 8.4 344 100.0  

*  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  (p < .05) 
 

 จากตารางที่ 29 พบวา นักทองเที่ยวชายกับนักทองเท่ียวหญิงมีเหตุผลในการเลือกซ้ือ
ทองมวนแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซ่ึงเมื่อพิจารณาจากสัดสวนของเหตุผลในการซื้อ
พบวา นักทองเท่ียวทั้งชายและหญิงสวนใหญซ้ือทองมวนเพราะเห็นวากลองใสสวยนาซ้ือ   (รอยละ 45.1 
และ 54.5 ตามลําดับ) โดยนักทองเที่ยวหญิงใหความสําคัญมากกวานักทองเที่ยวชาย  
 เมื่อจําแนกตามอายุพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีเหตุผลในการเลือกซ้ือทองมวน
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  ซ่ึงเมื่อพิจารณาจากสัดสวนของเหตุผลในการซ้ือพบวา 
นักทองเที่ยวทุกกลุมอายุสวนใหญซ้ือทองมวนเพราะเห็นวากลองใสสวยนาซ้ือ โดยนักทองเท่ียวกลุมอายุ 
26 – 35 ป ใหความสําคัญมากกวานักทองเท่ียวกลุมอายุอื่น (รอยละ 59.0) 
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 4.2 การเปรียบเทียบเหตุผลในการเลือกซื้อสินคาท่ีระลึกประเภทของใช จําแนกตาม
สถานภาพของนักทองเท่ียว 
 การเปรียบเทียบเหตุผลในการเลือกซ้ือสินคาที่ระลึกประเภทของใช ซ่ึงมี 4 ชนิด คือ ผา
พ้ืนเมือง ผลิตภัณฑจากผาพ้ืนเมือง ดินสอพอง และเคร่ืองจักสาน เปรียบเทียบโดยจําแนกตามสถานภาพ
ดานเพศและอายุของนักทองเที่ยว ไดผลการศึกษาแสดงดังตารางที่ 30 - 33 
 
ตารางที่ 30 เหตุผลในการเลือกซ้ือผาพ้ืนเมือง จําแนกตามเพศและอายุของนักทองเที่ยว 
 

เหตุผลในการซื้อ 

สีและลวดลาย
สวยงาม 

ดายที่ใชทอมี
คุณภาพด ี

ฝมอืทอประณตี อื่นๆ รวม 
สถานภาพ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

χ
2
 

(p-value) 

เพศ            

ชาย 20 66.7 6 20.0 3 10.0 1 3.3 30 100.0 11.326* 
หญิง 52 49.1 14 13.2 40 37.7 0 0.0 106 100.0 (0.010) 
รวม 72 52.9 20 14.7 43 31.6 1 0.7 136 100.0  

อาย ุ            
15 – 25 ป 32 69.6 6 13.0 8 17.4 0 0.0 46 100.0 23.713* 
26 – 35 ป 12 50.0 3 12.5 9 37.5 0 0.0 24 100.0 (0.022) 
36 – 45 ป 19 55.9 6 17.6 9 26.5 0 0.0 34 100.0  
46 – 55 ป 5 20.8 3 12.5 15 62.5 1 4.2 24 100.0  
56 – 70 ป 4 50.0 2 25.0 2 25.0 0 0.0 8 100.0  
รวม 72 52.9 20 14.7 43 31.6 1 0.7 136 100.0  

*  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  (p < .05) 
 

 จากตารางที่ 30 พบวา นักทองเที่ยวชายกับนักทองเที่ยวหญิงมีเหตุผลในการเลือกซ้ือผา
พ้ืนเมืองแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซ่ึงเมื่อพิจารณาจากสัดสวนของเหตุผลในการซื้อ
พบวา นักทองเที่ยวชายและหญิงสวนใหญซ้ือผาพ้ืนเมืองเพราะเห็นวาสีและลวดลายสวยงาม (รอยละ 66.7 
และ 49.1 ตามลําดับ) โดยนักทองเที่ยวชายใหความสําคัญกับสีและลวดลายมากกวานักทองเที่ยวหญิง  
 เม่ือจําแนกตามอายุพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีเหตุผลในการเลือกซ้ือผาพ้ืนเมือง
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  ซ่ึงเมื่อพิจารณาจากสัดสวนของเหตุผลในการซ้ือพบวา 
นักทองเที่ยวกลุมอายุ 15 – 25 ป กลุมอายุ 26 – 35 ป กลุมอายุ 36 – 45 ป และกลุมอายุ  56 – 70 ป สวน
ใหญซ้ือผาพ้ืนเมืองเพราะเห็นวาสีและลวดลายสวยงาม (รอยละ 69.6 50.0 55.9 และ 50.0 ตามลําดับ) สวน
นักทองเที่ยวกลุมอายุ 46 – 55 ป ซ้ือเพราะเห็นวาฝมือทอประณีต (รอยละ 62.5) 
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ตารางที่ 31 เหตุผลในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑจากผาพ้ืนเมือง จําแนกตามเพศและอายุของนักทองเทีย่ว 
 

เหตุผลในการซื้อ 

รูปทรงสวยงาม สีและลวดลาย
สวยงาม 

ฝมอืการตดัเย็บ
ประณตี 

อื่นๆ รวม 
สถานภาพ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

χ
2
 

(p-value) 

เพศ            

ชาย 12 14.1 27 31.8 45 52.9 1 1.2 85 100.0 15.143* 
หญิง 53 31.7 62 37.1 50 29.9 2 1.2 167 100.0 (0.002) 
รวม 65 25.8 89 35.3 95 37.7 3 1.2 252 100.0  

อาย ุ            
15 – 25 ป 15 25.9 27 46.6 16 27.6 0 0.0 58 100.0 24.353* 
26 – 35 ป 9 14.8 20 32.8 30 49.2 2 3.3 61 100.0 (0.018) 
36 – 45 ป 21 23.9 30 34.1 37 42.0 0 0.0 88 100.0  
46 – 55 ป 13 40.6 10 31.3 8 25.0 1 3.1 32 100.0  
56 – 70 ป 7 53.8 2 15.4 4 30.8 0 0.0 13 100.0  
รวม 65 25.8 89 35.3 95 37.7 3 1.2 252 100.0  

*  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  (p < .05) 
 

 จากตารางที่ 31 พบวา นักทองเที่ยวชายกับนักทองเที่ยวหญิงมีเหตุผลในการเลือกซ้ือ
ผลิตภัณฑจากผาพ้ืนเมืองแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 ซ่ึงเมื่อพิจารณาจากสัดสวนของ
เหตุผลในการซื้อพบวา นักทองเที่ยวชายสวนใหญซ้ือผลิตภัณฑจากผาพ้ืนเมือง เพราะเห็นวาฝมือการตัด
เย็บประณีต (รอยละ 52.9) สวนนักทองเท่ียวหญิงสวนใหญซ้ือเพราะเห็นวาสีและลวดลายสวยงาม (รอยละ 
37.1) 
 เม่ือจําแนกตามอายุพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีเหตุผลในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑจาก
ผาพ้ืนเมืองแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  ซ่ึงเมื่อพิจารณาจากสัดสวนของเหตุผลในการ
ซ้ือพบวา นักทองเท่ียวกลุมอายุ 15 – 25 ป สวนใหญซ้ือผลิตภัณฑจากผาพ้ืนเมืองเพราะเห็นวาสีและ
ลวดลายสวยงาม (รอยละ 46.6) นักทองเท่ียวกลุมอายุ 26 – 35 ป และกลุมอายุ 36 – 45 ป สวนใหญซ้ือ
เพราะเห็นวาฝมือการตัดเย็บประณีต (รอยละ 49.2 และ 42.0 ตามลําดับ) สวนนักทองเที่ยวกลุมอายุ 46 – 
55 ป และกลุมอายุ 56 – 70 ป สวนใหญซ้ือเพราะ  เห็นวารูปทรงสวยงาม (รอยละ 40.6 และ 53.8 
ตามลําดับ) 
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ตารางที่ 32 เหตุผลในการเลือกซ้ือดินสอพอง จําแนกตามเพศและอายุของนักทองเที่ยว 
 

เหตุผลในการซื้อ 

รูปทรงแปลก
สวยงามด ี

เปนวัสดุจาก
ธรรมชาต ิ

หอหรอืกลอง
สวยงาม 

อื่นๆ รวม 
สถานภาพ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

χ
2
 

(p-value) 

เพศ            

ชาย 18 19.6 59 64.1 15 16.3 0 0.0 92 100.0 7.064 
หญิง 24 16.7 80 55.6 32 22.2 8 5.6 144 100.0 (0.070) 
รวม 42 17.8 139 58.9 47 19.9 8 3.4 236 100.0  

อาย ุ            
15 – 25 ป 19 27.9 46 67.6 3 4.4 0 0.0 68 100.0 33.955* 
26 – 35 ป 10 16.1 36 58.1 14 22.6 2 3.2 62 100.0 (0.001) 
36 – 45 ป 10 15.9 32 50.8 19 30.2 2 3.2 63 100.0  
46 – 55 ป 0 0.0 19 63.3 9 30.0 2 6.7 30 100.0  
56 – 70 ป 3 23.1 6 46.2 2 15.4 2 15.4 13 100.0  
รวม 42 17.8 139 58.9 47 19.9 8 3.4 236 100.0  

*  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  (p < .05) 
 

 จากตารางที่ 32 พบวา นักทองเท่ียวชายกับนักทองเที่ยวหญิงมีเหตุผลในการเลือกซ้ือดินสอ
พองไมแตกตางกัน ซ่ึงเมื่อพิจารณาจากสัดสวนของเหตุผลในการซ้ือพบวา นักทองเที่ยวทั้งชายและหญิง
สวนใหญซ้ือดินสอพองเพราะเห็นวาเปนวัสดุจากธรรมชาติ (รอยละ 64.1 และ 55.6 ตามลําดับ)  
 เมื่อจําแนกตามอายุพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีเหตุผลในการเลือกซ้ือดินสอพอง
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  ซ่ึงเมื่อพิจารณาจากสัดสวนของเหตุผลในการซ้ือพบวา
นักทองเที่ยวทุกกลุมอายุ สวนใหญซ้ือดินสอพองเพราะเห็นวาเปนวัสดุจากธรรมชาติ โดยนักทองเที่ยวกลุม
อายุ 15 – 25 ป ใหความสําคัญกับวัสดุธรรมชาติมากกวานักทองเที่ยวกลุมอื่น (รอยละ 67.6) 
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ตารางที่ 33 เหตุผลในการเลือกซ้ือเครื่องจักสาน จําแนกตามเพศและอายุของนักทองเที่ยว 
 

เหตุผลในการซื้อ 

รูปทรงสวยงาม ขนาดพอเหมาะ ฝมอืประณตี อื่นๆ 
รวม 

สถานภาพ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

χ
2
 

(p-value) 

เพศ            

ชาย 26 42.6 13 21.3 22 36.1 0 0.0 61 100.0 0.061 
หญิง 59 42.1 32 22.9 49 35.0 0 0.0 140 100.0 (0.970) 
รวม 85 42.3 45 22.4 71 35.3 0 0.0 201 100.0  

อาย ุ            
15 – 25 ป 22 52.4 1 2.4 19 45.2 0 0.0 42 100.0 28.750* 
26 – 35 ป 14 36.8 5 13.2 19 50.0 0 0.0 38 100.0 (0.000) 
36 – 45 ป 23 31.9 28 38.9 21 29.2 0 0.0 72 100.0  
46 – 55 ป 17 56.7 7 23.3 6 20.0 0 0.0 30 100.0  
56 – 70 ป 9 47.4 4 21.1 6 31.6 0 0.0 19 100.0  
รวม 85 42.3 45 22.4 71 35.3 0 0.0 201 100.0  

*  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  (p < .05) 
 

 จากตารางที่ 33 พบวา นักทองเที่ยวชายกับนักทองเที่ยวหญิงมีเหตุผลในการเลือกซ้ือเคร่ือง
จักสานไมแตกตางกัน ซ่ึงเมื่อพิจารณาจากสัดสวนของเหตุผลในการซื้อพบวา นักทองเที่ยวท้ังชายและหญิง
สวนใหญซ้ือเคร่ืองจักสานเพราะเห็นวารูปทรงสวยงาม (รอยละ 42.6 และ 42.1 ตามลําดับ)  
 เม่ือจําแนกตามอายุพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีเหตุผลในการเลือกซ้ือ 
เคร่ืองจักสานแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  ซ่ึงเมื่อพิจารณาจากสัดสวนของเหตุผลในการ
ซ้ือพบวา นักทองเที่ยวกลุมอายุ 15 – 25 ป กลุมอายุ 46 – 55 ป และกลุมอายุ 56 – 70 ป สวนใหญซ้ือ
เครื่องจักสานเพราะเห็นวารูปทรงสวยงาม (รอยละ 52.4 56.7 และ 47.4 ตามลําดับ) นักทองเที่ยวกลุมอายุ 
26 – 35 ป สวนใหญซ้ือเพราะเห็นวาฝมือประณีต (รอยละ 50.0) และนักทองเที่ยวกลุมอายุ 36 – 45 ป ซ้ือ
เพราะเห็นวาขนาดพอเหมาะ (รอยละ 38.9) 
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 4.3 การเปรียบเทียบเหตุผลในการเลือกซื้อสินคาท่ีระลึกประเภทของตกแตง จําแนกตาม
สถานภาพของนักทองเท่ียว 
 การเปรียบเทียบเหตุผลในการเลือกซ้ือสินคาที่ระลึกประเภทของตกแตง ซ่ึงมี 4 ชนิด คือ 
ผลิตภัณฑจากทองเหลือง รูปปนจําลอง ดอกไมประดิษฐ และเคร่ืองปนดินเผา เปรียบเทียบโดยจําแนกตาม
สถานภาพดานเพศและอายุของนักทองเที่ยว ไดผลการศึกษาแสดงดังตารางที่ 34 - 37 
 
ตารางที่ 34 เหตุผลในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑจากทองเหลือง จําแนกตามเพศและอายุของนักทองเทีย่ว 
 

เหตุผลในการซื้อ 

รูปทรงสวยงาม ขนาดพอเหมาะ ฝมอืประณตี อื่นๆ 
รวม 

สถานภาพ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

χ
2
 

(p-value) 

เพศ            

ชาย 31 43.7 9 12.7 28 39.4 3 4.2 71 100.0 4.375 
หญิง 20 29.9 6 9.0 38 56.7 3 4.5 67 100.0 (0.224) 
รวม 51 37.0 15 10.9 66 47.8 6 4.3 138 100.0  

อาย ุ            
15 – 25 ป 21 46.7 6 13.3 18 40.0 0 0.0 45 100.0 16.452 
26 – 35 ป 12 29.3 2 4.9 24 58.5 3 7.3 41 100.0 (0.171) 
36 – 45 ป 10 32.3 5 16.1 16 51.6 0 0.0 31 100.0  
46 – 55 ป 6 37.5 2 12.5 6 37.5 2 12.5 16 100.0  
56 – 70 ป 2 40.0 0 0.0 2 40.0 1 20.0 5 100.0  
รวม 51 37.0 15 10.9 66 47.8 6 4.3 138 100.0  

 

 จากตารางที่ 34 พบวา นักทองเที่ยวชายกับนักทองเที่ยวหญิงมีเหตุผลในการเลือกซ้ือ
ผลิตภัณฑจากทองเหลืองไมแตกตางกัน ซ่ึงเมื่อพิจารณาจากสัดสวนของเหตุผลในการซื้อพบวา 
นักทองเที่ยวชายสวนใหญซ้ือผลิตภัณฑจากทองเหลือง เพราะเห็นวารูปทรงสวยงาม (รอยละ 43.7) สวน
นักทองเที่ยวหญิงสวนใหญซ้ือเพราะเห็นวาฝมือประณีต (รอยละ 56.7) 
 เม่ือจําแนกตามอายุพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีเหตุผลในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑจาก
ทองเหลืองไมแตกตางกัน ซ่ึงเมื่อพิจารณาจากสัดสวนของเหตุผลในการซ้ือพบวานักทองเที่ยวกลุมอายุ 15 
– 25 ป สวนใหญซ้ือผลิตภัณฑจากทองเหลืองเพราะเห็นวารูปทรงสวยงาม (รอยละ 46.7) นักทองเที่ยว
กลุมอายุ 26 – 35 ป และกลุมอายุ 36 – 45 ป สวนใหญซ้ือเพราะเห็นวาฝมือประณีต (รอยละ 58.5 และ 
51.6 ตามลําดับ) สวนนักทองเที่ยวกลุมอายุ 46 – 55 ป และกลุมอายุ 56 – 70 ป สวนใหญซ้ือเพราะเห็นวา
รูปทรงสวยงาม และฝมือประณีตในสัดสวนที่เทากัน (รอยละ 37.5 และ 40.0 ตามลําดับ) 
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ตารางที่ 35 เหตุผลในการเลือกซ้ือรูปปนจําลอง จําแนกตามเพศและอายุของนักทองเทีย่ว 
 

เหตุผลในการซื้อ 

รูปทรงสวยงาม สีสวยงาม ชอบวสัดุที่ใช
ทํา 

อื่นๆ รวม 
สถานภาพ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

χ
2
 

(p-value) 

เพศ            

ชาย 39 34.2 40 35.1 35 30.7 0 0.0 114 100.0 3.854 
หญิง 32 32.0 47 47.0 21 21.0 0 0.0 100 100.0 (0.146) 
รวม 71 33.2 87 40.7 56 26.2 0 0.0 214 100.0  

อาย ุ            
15 – 25 ป 25 39.1 20 31.3 19 29.7 0 0.0 64 100.0 12.961 
26 – 35 ป 23 44.2 17 32.7 12 23.1 0 0.0 52 100.0 (0.113) 
36 – 45 ป 17 26.6 31 48.4 16 25.0 0 0.0 64 100.0  
46 – 55 ป 2 11.8 9 52.9 6 35.3 0 0.0 17 100.0  
56 – 70 ป 4 23.5 10 58.8 3 17.6 0 0.0 17 100.0  
รวม 71 33.2 87 40.7 56 26.2 0 0.0 214 100.0  

 

 จากตารางที่ 35 พบวา นักทองเท่ียวชายกับนักทองเที่ยวหญิงมีเหตุผลในการเลือกซ้ือรูปปน
จําลองไมแตกตางกัน ซ่ึงเมื่อพิจารณาจากสัดสวนของเหตุผลในการซื้อพบวา นักทองเที่ยวท้ังชายและหญิง
สวนใหญซ้ือรูปปนจําลองเพราะเห็นวาสีสวยงาม (รอยละ 35.1 และ 47.0 ตามลําดับ)  
 เมื่อจําแนกตามอายุพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีเหตุผลในการเลือกซ้ือรูปปนจําลองไม
แตกตางกัน ซ่ึงเม่ือพิจารณาจากสัดสวนของเหตุผลในการซื้อพบวา นักทองเที่ยวกลุมอายุ 15 – 25 ป และ
กลุมอายุ 26 – 35 ป สวนใหญซ้ือรูปปนจําลองเพราะเห็นวารูปทรงสวยงาม (รอยละ 39.1 และ 44.2 
ตามลําดับ) และนักทองเที่ยวกลุมอายุ 36 – 45 ป กลุมอายุ 46 – 55 ป และกลุมอายุ 56 – 70 ป สวนใหญซ้ือ
เพราะเห็นวาสีสวยงาม (รอยละ 48.4 52.9 และ 58.8 ตามลําดับ)   
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ตารางที่ 36 เหตุผลในการเลือกซ้ือดอกไมประดิษฐ จําแนกตามเพศและอายุของนักทองเที่ยว 
 

เหตุผลในการซื้อ 

รูปทรงสวยงาม สีสวยงาม ชอบวสัดุที่ใช
ทํา 

อื่นๆ รวม 
สถานภาพ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

χ
2
 

(p-value) 

เพศ            

ชาย 8 25.0 13 40.6 11 34.4 0 0.0 32 100.0 2.665 
หญิง 55 33.1 74 44.6 36 21.7 1 0.6 166 100.0 (0.446) 
รวม 63 31.8 87 43.9 47 23.7 1 0.5 198 100.0  

อาย ุ            
15 – 25 ป 28 43.1 24 36.9 13 20.0 0 0.0 65 100.0 23.967* 
26 – 35 ป 14 30.4 21 45.7 10 21.7 1 2.2 46 100.0 (0.021) 
36 – 45 ป 6 11.5 32 61.5 14 26.9 0 0.0 52 100.0  
46 – 55 ป 8 38.1 5 23.8 8 38.1 0 0.0 21 100.0  
56 – 70 ป 7 50.0 5 35.7 2 14.3 0 0.0 14 100.0  
รวม 63 31.8 87 43.9 47 23.7 1 0.5 198 100.0  

*  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  (p < .05) 
 

 จากตารางที่ 36 พบวา นักทองเท่ียวชายกับนักทองเที่ยวหญิงมีเหตุผลในการเลือกซ้ือดอกไม
ประดิษฐไมแตกตางกัน ซ่ึงเมื่อพิจารณาจากสัดสวนของเหตุผลในการซ้ือพบวา นักทองเท่ียวทั้งชายและ
หญิงสวนใหญซ้ือดอกไมประดิษฐเพราะเห็นวาสีสวยงาม (รอยละ 40.6 และ 44.6 ตามลําดับ)  
 เมื่อจําแนกตามอายุพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีเหตุผลในการเลือกซ้ือดอกไมประดิษฐ
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  ซ่ึงเมื่อพิจารณาจากสัดสวนของเหตุผลในการซ้ือพบวา 
นักทองเที่ยวกลุมอายุ 15 – 25 ป และกลุมอายุ 56 – 70 ป สวนใหญซ้ือดอกไมประดิษฐ เพราะเห็นวารูปทรง
สวยงาม (รอยละ 43.1 และ 50.0 ตามลําดับ) นักทองเที่ยวกลุมอายุ 26 – 35 ป และกลุมอายุ 36 – 45 ป 
สวนใหญซ้ือเพราะเห็นวาสีสวยงาม (รอยละ 45.7 และ 61.5 ตามลําดับ) สวนนักทองเที่ยวกลุมอายุ 46 – 
55 ป สวนใหญซ้ือเพราะเห็นวารูปทรงสวยงามและชอบวัสดุที่ใชทํา ซ่ึงมีสัดสวนเทากัน (รอยละ 38.1)  
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ตารางที่ 37 เหตุผลในการเลือกซ้ือเครื่องปนดินเผา จําแนกตามเพศและอายุของนักทองเที่ยว 
 

เหตุผลในการซื้อ 

รูปทรงสวยงาม สีสวยงาม ชอบวสัดุที่ใช
ทํา 

อื่นๆ รวม 
สถานภาพ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

χ
2
 

(p-value) 

เพศ            

ชาย 29 48.3 14 23.3 17 28.3 0 0.0 60 100.0 3.495 
หญิง 25 48.1 17 32.7 9 17.3 1 1.9 52 100.0 (0.321) 
รวม 54 48.2 31 27.7 26 23.2 1 0.9 112 100.0  

อาย ุ            
15 – 25 ป 20 57.1 8 22.9 7 20.0 0 0.0 35 100.0 15.304 
26 – 35 ป 8 38.1 7 33.3 6 28.6 0 0.0 21 100.0 (0.225) 
36 – 45 ป 13 40.6 10 31.3 9 28.1 0 0.0 32 100.0  
46 – 55 ป 10 71.4 2 14.3 1 7.1 1 7.1 14 100.0  
56 – 70 ป 3 30.0 4 40.0 3 30.0 0 0.0 10 100.0  
รวม 54 48.2 31 27.7 26 23.2 1 0.9 112 100.0  

 

 จากตารางที่ 37 พบวา นักทองเที่ยวชายกับนักทองเที่ยวหญิงมีเหตุผลในการเลือกซ้ือ
เคร่ืองปนดินเผาไมแตกตางกัน ซ่ึงเมื่อพิจารณาจากสัดสวนของเหตุผลในการซื้อพบวา นักทองเที่ยวท้ังชาย
และหญิงสวนใหญซ้ือเครื่องปนดินเผาเพราะเห็นวารูปทรงสวยงาม (รอยละ 48.3 และ 48.1 ตามลําดับ)  
 เ ม่ือจํ าแนกตามอายุพบวา  นักทอง เ ท่ียวที่ มีอายุต างกันมี เหตุผลในการเลือก ซ้ือ
เคร่ืองปนดินเผาไมแตกตางกัน ซ่ึงเมื่อพิจารณาจากสัดสวนของเหตุผลในการซ้ือพบวานักทองเท่ียวกลุม
อายุ 15 – 25 ป กลุมอายุ 26 – 35 ป กลุมอายุ 36 – 45 ป และกลุมอายุ 46 – 55 ป สวนใหญซ้ือ
เคร่ืองปนดินเผาเพราะเห็นวารูปทรงสวยงาม (รอยละ 57.1,  38.1,  40.6  และ 71.4 ตามลําดับ)     และ
นักทองเที่ยวกลุมอายุ 56 – 70 ป สวนใหญซ้ือเพราะเห็นวาสีสวยงาม (รอยละ 40.0)   
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ตอนที่ 5 ขอเสนอแนะเก่ียวกับการพัฒนารูปแบบสินคาท่ีระลึก 
 ในสวนของขอเสนอแนะเกี่ยวกับการพัฒนารูปแบบสินคาที่ระลึก นําเสนอโดยจัดลําดับความสําคัญ
จากมากไปนอยตามความถี่ของจํานวนผูตอบ ไดขอเสนอแนะเกี่ยวกับการพัฒนารูปแบบสินคาที่ระลึกท้ัง 3 
ประเภท ดังน้ี 
 
ตารางที่ 38 ขอเสนอแนะในการพัฒนารูปแบบสินคาที่ระลึกประเภทของกิน 
 

ขอเสนอแนะ       จํานวน     รอยละ 
1. ควรเปนสินคาท่ีมีรสชาติอรอย 38 27.14 
2. สินคาควรมีราคาถูก 29 20.71 
3. สินคาควรเนนเร่ืองความสะอาด ปลอดภัย 19 13.57 
4. สินคาควรมีคุณภาพ 17 12.14 
5. ควรผลิตสินคาใหหลากหลาย 16 11.42 
6. บรรจุภัณฑสินคาควรมีความสวยงาม ดูนาสนใจ 15 10.71 
7. ควรพัฒนารูปแบบสินคาใหเปนของประจําจังหวัด  12  8.57 
8. เปนสินคาที่มีประโยชน 8  5.71 
9. หนวยงานที่เกี่ยวของควรใหความรูในการพัฒนารูปแบบสินคา 5  3.57 
10. รูปแบบสินคาควรมีความแปลกตา นาสนใจ 4  2.85 
11. ควรมีตราของจังหวัดประทับอยูที่สินคา 1  0.71 
12. ควรพัฒนารูปแบบสินคาใหมีความทันสมัยอยูเสมอ 1  0.71 
 
  

          จากตารางที่ 38 ขอเสนอแนะในการพัฒนารูปแบบสินคาที่ระลึกประเภทของกิน ของผูตอบจํานวน 
140 คน มีขอเสนอแนะดังน้ี ควรเปนสินคาที่มีรสชาติอรอย รอยละ 27.14 สินคาควรมีราคาถูก รอยละ 
20.71  สินคาควรเนนเร่ืองความสะอาด ปลอดภัย รอยละ 13.57 สินคาควรมีคุณภาพ รอยละ 12.14 ควร
ผลิตสินคาใหหลากหลาย รอยละ 11.42 บรรจุภัณฑสินคาควรมีความสวยงาม ดูนาสนใจ รอยละ 10.71 ควร
พัฒนารูปแบบสินคาใหเปนของประจําจังหวัด รอยละ 8.57 เปนสินคาที่มีประโยชน รอยละ 5.71 หนวยงาน
ที่เกี่ยวของควรใหความรูในการพัฒนารูปแบบสินคา รอยละ 3.57 รูปแบบสินคาควรมีความแปลกตา 
นาสนใจ  รอยละ 2.85 ควรมีตราของจังหวัดประทับอยูที่สินคา รอยละ 0.71 ควรพัฒนารูปแบบสินคาใหมี
ความทันสมัยอยูเสมอ  รอยละ 0.71 
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ตารางที่ 39 ขอเสนอแนะในการพัฒนารูปแบบสินคาที่ระลึกประเภทของใช 
 

ขอเสนอแนะ จํานวน รอยละ 
1. สินคาควรเนนเร่ืองประโยชนในการใชสอย 33 20.37 
2. ควรพัฒนาสินคาใหมีความหลากหลายทั้งรูปแบบและขนาด 27 16.66 
3. ควรเปนสินคาท่ีมีคุณภาพ 25 15.43 
4. สินคาควรมีราคาถูก 24 14.81 
5. ควรผลิตสินคาที่เปนเอกลักษณของจังหวัดลพบุรี 20 12.34 
6. สินคาควรมีความแข็งแรง คงทน 17 10.49 
7. รูปแบบสินคาควรมีความแปลกใหม ดูนาสนใจ 15  9.25 
8. บรรจุภัณฑสินคาควรมีความสวยงาม  12  7.48 
9. ควรใชนโยบายเศรษฐกิจพอเพียง 4  2.46 
10. รูปแบบสินคาควรเนนในเรื่องภูมิปญญาชาวบาน 3  1.85 
11. ควรพัฒนารูปแบบสินคาใหมีความทันสมัยอยูเสมอ 3  1.85 
12. ผาพ้ืนเมืองควรมีสีสันและลวดลายที่ทันสมัย 2  1.23 
13. สินคาควรมีความสวยงามเปนธรรมชาติ 1  0.61 
 

          จากตารางที่ 39 ขอเสนอแนะในการพัฒนารูปแบบสินคาที่ระลึกประเภทของใช ของผูตอบจํานวน 
162 คน มีขอเสนอแนะดังน้ี  สินคาควรเนนเร่ืองประโยชนในการใชสอย  รอยละ 20.37 ควรพัฒนาสินคาให
มีความหลากหลายทั้งรูปแบบและขนาด รอยละ16.66 ควรเปนสินคาที่มีคุณภาพ รอยละ15.43 สินคาควรมี
ราคาถูก รอยละ14.81 ควรผลิตสินคาที่เปนเอกลักษณของจังหวัดลพบุรี  รอยละ12.34 สินคาควรมีความ
แข็งแรง คงทน รอยละ10.49 รูปแบบสินคาควรมีความแปลกใหม ดูนาสนใจ รอยละ 9.25 บรรจุภัณฑสินคา
ควรมีความสวยงาม รอยละ7.48  ควรใชนโยบายเศรษฐกิจพอเพียง  รอยละ 2.46 รูปแบบสินคาควรเนนใน
เร่ืองภูมิปญญาชาวบาน รอยละ1.85 ควรพัฒนารูปแบบสินคาใหมีความทันสมัยอยูเสมอ  รอยละ1.85 ผา
พ้ืนเมืองควรมีสีสันและลวดลายท่ีทันสมัย รอยละ 1.23 สินคาควรมีความสวยงามเปนธรรมชาติ รอยละ0.61 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



มห
าวิท

ยาล
ัยรา

ชภัฏ
เทพ

สตร
ี

 83 

ตารางที่ 40 ขอเสนอแนะในการพัฒนารูปแบบสินคาที่ระลึกประเภทของตกแตง 
 

ขอเสนอแนะ จํานวน รอยละ 
1. รูปแบบสินคาควรมีความหลากหลาย 26 21.13 
2. วัสดุในการทําสินคาควรมีความหลากหลาย 20 16.26 
3. สินคาควรมีรูปแบบที่สวยงาม ทันสมัย 16 13.00 
4. ขนาดของสินคาควรมีความหลากหลาย 15 12.19 
5. สินคาควรมีรูปแบบที่เปนเอกลักษณของจังหวัด 13 10.56 
6. สินคาควรมีราคาถูก 12  9.75 
7. ควรพัฒนาสินคาใหมีรูปแบบท่ีแปลกใหม และแตกตางกับของที่อื่น 8  6.50 
8. รูปแบบสินคาควรเนนในเรื่องภูมิปญญาชาวบาน 7  5.69 
9. สินคาควรมีความประณีต 5  4.06 
10. ควรนําภูมิปญญาทองถิ่นผสมผสานกับสมัยใหม 4  3.25 
11. สินคาควรมีความสวยงามเปนเอกลักษณแบบไทยๆ 4  3.25 
12. รูปแบบสินคาควรดูเดน หรู แตราคาไมแพงมาก 3  2.43 
13. ควรใชวัสดุที่มีในทองถิ่น  2  1.62 
14. ควรสงเสริมใหแตละทองถิ่นผลิตสินคาที่ระลึก 1  0.81 
 

               จากตารางที่ 40 ขอเสนอแนะในการพัฒนารูปแบบสินคาที่ระลึกประเภทของตกแตง ของผูตอบ
จํานวน 123 คน มีขอเสนอแนะดังน้ี  รูปแบบสินคาควรมีความหลากหลาย รอยละ 21.13  วัสดุในการทํา
สินคาควรมีความหลากหลาย รอยละ 16.26 สินคาควรมีรูปแบบที่สวยงาม ทันสมัย รอยละ 13.00 ขนาด
ของสินคาควรมีความหลากหลาย  รอยละ 12.19 สินคาควรมีรูปแบบที่เปนเอกลักษณของจังหวัด รอยละ 
10.56 สินคาควรมีราคาถูก รอยละ 9.75 ควรพัฒนาสินคาใหมีรูปแบบที่แปลกใหมและแตกตางกับของที่อื่น 
รอยละ 6.50 รูปแบบสินคาควรเนนในเร่ืองภูมิปญญาชาวบาน รอยละ  5.69 สินคาควรมีความประณีต รอย
ละ 4.06 ควรนําภูมิปญญาทองถิ่นผสมผสานกับสมัยใหม รอยละ 3.25 สินคาควรมีความสวยงามเปน
เอกลักษณแบบไทยๆ รอยละ 3.25  รูปแบบสินคาควรดูเดน หรู แตราคาไมแพงมาก รอยละ 2.43 ควรใช
วัสดุที่มีในทองถิ่น รอยละ 1.62 ควรสงเสริมใหแตละทองถิ่นผลิตสินคาที่ระลึก รอยละ 0.81 
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การอภิปรายผล 
จากการศึกษาวิจัยเรื่องนี้แลว ผูวิจัยเห็นวามีประเด็นที่เห็นสมควรนํามาอภิปรายเพื่อเกิด

ความเขาใจยิ่งขึ้น ดังตอไปน้ี 
 ผลการวิจัยพบวา ประชาชนที่มาเที่ยวจังหวัดลพบุรีและเลือกซื้อสินคาที่ระลึกเปนเพศหญิง
มากกวาชาย ทั้งนี้อาจเปนเพราะวาเพศหญิงเปนเพศที่มีลักษณะนิสัยในการซื้อของอุปโภคบริโภค 
และมีความพิถีพิถันในเรื่องการซื้อ เปนเพศที่รักสวยรักงามชอบการตกแตงประดับประดา ความ
ประณีต ความสะอาด ความเปนระเบียบเรียบรอย เปนเพศที่ชอบแสวงหาสิ่งของเคร่ืองใชเพ่ือตนเอง
และผู อ่ืน รวมทั้งชอบสะสมของที่มีคุณคาและความงามมากกวาเพศชาย  ท้ังนี้สอดคลองกับ
ผลงานวิจัยของ ปวีณา โทนแกว (2542) ที่ทําการวิจัยเรื่อง ปจจัยท่ีกําหนดรูปแบบการใชจายในการ
ทองเท่ียวภายในประเทศของคนไทย โดยใชแบบสอบถามเก็บขอมูล ประชากรจํานวน 900 คน ซ่ึง
ผลการวิจัยพบวา นักทองเที่ยวเพศหญิงจะมีคาใชจายในการทองเท่ียวมากกวาเพศชาย   
 ผลการวิจัยพบวา ผูท่ีมาเที่ยวและเลือกซื้อสินคาที่ระลึกสวนใหญเปนวัยหนุมสาว มีอายุ
ระหวาง 15-25 ป  ท้ังน้ีอาจเปนเพราะวาวัยนี้สภาพดานรางกายและจิตใจมีความพรอมในการ
เดินทางทองเที่ยว  มีความเปนผูใหญ อยูในวัยกําลังศึกษาและสําเร็จการศึกษา มีการตัดสินใจซ้ือสูง 
อีกทั้งยังอยูในวัยท่ีเสาะแสวงหาสินคาอุปโภคบริโภค ทั้งนี้สอดคลองกับงานวิจัยของ สุภาวดี ชาวผา
ขาว (2548) ท่ีทําการวิจัยเรื่อง พฤติกรรมและความพึงพอใจของนักทองเท่ียวชาวไทยและชาว
ตางประเทศในการเลือกซื้อของที่ระลึกในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา โดยใชแบบสอบถามเก็บขอมูล
ประชากรชาวไทยจํานวน 400 คน พบวา อายุของนักทองเที่ยวจะมีผลตอการกําหนดคาใชจายใน
การทองเท่ียว โดยนักทองเท่ียว ท่ีมีอายุ 21-30 ป จะมีอํานาจในการซื้อมากสุดและ สินใจในการซื้อ
ของที่ระลึกดวยตนเอง และยังพบวาอายุเปนปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซ้ือสินคาที่ระลึกของ
นักทองเที่ยว   ซึ่งเปนผลใหมีกลุมหนุมสาวซื้อของที่ระลึกกันเปนจํานวนมาก 

ผลการวิจัยพบวา ผู ท่ีมาเที่ยวจังหวัดลพบุรีมากกวาคร่ึงเลือกซื้อสินคาท่ีระลึกดวย
วัตถุประสงคเพ่ือจะใชเองและซื้อฝากผูอ่ืนดวย  ท้ังนี้อาจเปนเพราะวาเมื่อมาเที่ยวจังหวัดลพบุรีได
พบเห็นสินคาที่ระลึกซึ่งเปนผลิตผลของทองถิ่นก็มีความอยากทดลองรับประทานหรืออยากทดลองใช 
บางคนอาจจะเคยไดรับทราบถึงชื่อเสียงของสินคาน้ันๆ มากอนเม่ือมาพบเห็นสินคาที่ถูกใจ มีรูปทรง
ที่ชอบ มีขนาดที่พอเหมาะ มีตรารับรอง ก็ตัดสินใจเลือกซื้อ บางคนตองการหาซื้อสินคาที่ระลึกที่เปน
เอกลักษณของจังหวัดเพื่อเปนการสะสม หรือนําไปใหผูอ่ืนเพ่ือเปนของฝากแสดงใหรูวาตนไดมา
เที่ยวจังหวัดลพบุรี หรือซื้อหาของที่มีคุณคาและเปนสัญลักษณของจังหวัดลพบุรีไปมอบใหผูอ่ืนเปน
การแสดงความคารวะหรือเปนการแสดงความมีน้ําใจตอผูอ่ืน ซ่ึงเปนคานิยมที่ควรยกยองของคนไทย 
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(สุพัตรา สุภาพ, 2543)  ซ่ึงเปนผูมีน้ําใจไมตรี มีความเอ้ืออารี รักพวกพองและเปนผูมีความกตัญูรู
บุญคุณคน  

ผลการวิจัยพบวา ในการเลือกซื้อสินคาที่ระลึกประเภทของกิน ประชาชนที่มาเที่ยวจังหวัด
ลพบุรีสวนใหญเลือกซื้อ ไขเค็มดินสอพอง มากเปนอันดับหนึ่ง ซื้อทองมวน สมฟก และ วุนน้ํา
มะพราว ตามลําดับ  ท้ังน้ีอาจเปนเพราะ ไขเค็มดินสอพอง เปนสินคาซึ่งเปนท่ีรูจักกันดีในกลุม
นักทองเที่ยว สามารถนํามาประกอบเปนอาหารไดหลายอยาง เก็บรักษาไดนาน มีผูผลิตหลายแหลง 
บรรจุภัณฑสวยงาม มีขนาดกะทัดรัดนาซื้อ ไดรับการคัดสรรเปนผลิตภัณฑสี่ดาว ใชวัสดุในทองถ่ิน
ซึ่งถือเปนเอกลักษณของจังหวัดลพบุรี  ทองมวน เปนขนมท่ีกําลังไดรับความสนใจ เนื่องจากมี
รสชาติอรอย รับประทานไดงาย บรรจุภัณฑสวยงาม มีขนาดที่พอเหมาะ และราคายอมเยา สมฟก มี
ผูสนใจเลือกซื้อพอสมควร โดยสวนใหญเลือกซื้อสินคาที่ระลึกเหลานี้เพราะเปนสินคาที่มีชื่อเสียง แต
อาจเปนเพราะของกินดังกลาวเปนอาหารพื้นเมือง มีรสชาติอมเปร้ียวคลายแหนมจึงมีกลุมหน่ึงที่ให
ความสนใจและอยากทดลอง สวนวุนน้ํามะพราวเปนอาหารหวานที่รับประทานไดงาย ในอดีตเคย
ไดรับความนิยมมากแตปจจุบันไดรับความสนใจลดลง ประเภทของใช นักทองเที่ยวนิยมซ้ือ 
ผลิตภัณฑจากผาพื้นเมือง มากเปนอันดับหนึ่ง  ซื้อดินสอพอง เครื่องจักสาน และผาพื้นเมือง 
ตามลําดับ ท้ังนี้เพราะผลิตภัณฑจากผาพ้ืนเมืองปจจุบันมีหลากหลายรูปแบบ ฝมือประณีต ลวดลาย
และสีสวยงาม และยังใชผาทอที่เปนเอกลักษณของจังหวัดมาจัดทําดินสอพอง สินคาซึ่งเปน
เอกลักษณของจังหวัดลพบุรี มีผูสนใจเลือกซื้อมาก ทั้งนี้เนื่องจากเห็นวาเปนวัสดุจากธรรมชาติ มี
ประโยชนหลายอยาง เครื่องจักสาน มีผูเลือกซ้ือในจํานวนใกลเคียงกัน   ท้ังนี้อาจเปนเพราะสินคาที่
ระลึกดังกลาวเปนที่รูจักกันโดยทั่วไป ใชวัสดุหลายอยางมาทําการสานทําใหมีรูปแบบที่สวยงาม
แตกตางกันไป สวนผาพ้ืนเมือง เดิมไดรับความนิยมมากปจจุบันลดความนิยมลงบาง แตก็ยังเปน
ผลิตภัณฑประจําจังหวัดที่มีชื่อเสียง ประเภทของตกแตง ประชาชนที่มาเที่ยวสวนใหญเลือกซื้อ รูป
ปนจําลอง มากเปนอันดับหนึ่ง ดอกไมประดิษฐ ผลิตภัณฑจากทองเหลือง และเครื่องปนดินเผา 
ตามลําดับ ท้ังน้ีอาจเปนเพราะ รูปปนจําลอง มีขนาดเล็กสะดวกในการพกพา มีรูปแบบและใชวัสดุที่
หลากหลายใหเลือกซื้อ อีกทั้งยังมีราคาไมแพงมาก ยังเปนสัญลักษณของจังหวัดลพบุรี  ดอกไม
ประดิษฐ ทําดวยผาหรือดินชนิดตางๆ มีความสวยงามเหมือนจริง มีความทนทาน และราคาไมแพง 
ผลิตภัณฑเครื่องทองเหลือง เปนของที่ระลึกที่มีความสวยงาม มีรูปแบบและมีหลายขนาด  ราคา
คอนขางแพงและมีน้ําหนัก ผูท่ีซื้อมักเปนคนที่มีความชอบและตองการสินคานี้จริงๆ สวน
เครื่องปนดินเผา ปจจุบันเริ่มไดรับความนิยม มีการตกแตงดวยสีสวยงาม สามารถนําไปประดับ
ตกแตงไดหลายลักษณะ 
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ผลการวิจัยพบวา ปจจัยทางดานสินคาอันไดแก รูปทรง วัสดุ ขนาด สี และบรรจุภัณฑ ท่ีมี
ผลตอพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่ระลึก มีดังน้ี  ประเภทของกิน ปจจัยสําคัญที่มีผลตอการเลือก
ซื้อคือ สินคามีขนาดพอเหมาะ ซึ่งสะดวกในการพกพาหรือราคาพอสมควร ยอมดึงดูดความสนใจให
อยากซื้อเปนประการแรก ความนาสนใจของบรรจุภัณฑ เพราะบรรจุภัณฑท่ีสวยงามดูดี สินคามี
ชื่อเสียง มีตรารับรองคุณภาพ อีกทั้งยังเปนที่รูจักและยอมรับในรสชาติ ยอมทําใหผูซื้อมีความมั่นใจ
และตัดสินใจเลือกซ้ือไดดียิ่งขึ้น    ประเภทของใช ผลการวิจัยพบวา ผลิตภัณฑจากผาพ้ืนเมืองและ
ผาพื้นเมือง สีและลวดลาย ฝมือในการทํา มีผลตอการเลือกซื้ออยางมาก ทั้งน้ีเพราะสีท่ีสวยงามและ
ตรงตามรสนิยมของลูกคายอมมีผลในการโนมนาวใหตัดสินใจซื้อไดดี สอดคลองกับงานวิจัยของ 
พนิตสุภา ธรรมประมวล (2544) ที่ทําการวิจัยเรื่องพฤติกรรมการซ้ือผาพื้นเมืองของผูบริโภคใน
จังหวัดลพบุรี โดยใชแบบสอบถามเก็บขอมูล ประชากรจํานวน 305 คน ซึ่งผลการวิจัยพบวา
ผูบริโภคนิยมผาพื้นเมืองที่ม่ีสีกลมกลืน มีลวดลายไทย และสอดคลองกับงานวิจัยของ ฐิติรัตน เหมัษ
ฐิติ (2541) ที่ทําการวิจัยเร่ือง ปจจัยท่ีมีผลตอการซื้อผาไหมมัดหม่ีเพ่ือตัดชุดโอกาสพิเศษของ
ขาราชการสตรีสถาบันราชภัฏในเขตกรุงเทพมหานคร โดยใชแบบสอบถามเก็บขอมูล ประชากร
จํานวน 200 คน ซ่ึงผลการวิจัยพบวา ในการซ้ือผาไหมมัดหมี่ระดับการพิจารณามากที่สุดคือ ดาน
คุณภาพ สีและกระบวนการสี เนื้อผาและผิวสัมผัส ลวดลายผา ตามลําดับ   สวนเคร่ืองจักสานพบวา 
รูปทรงมีผลตอการเลือกซื้อมาก ทั้งนี้เพราะรูปทรงยอมเปนท่ีดึงดูดความสนใจ อีกทั้งรูปทรงของ
เครื่องจักสานยังมีสวนสัมพันธกับหนาที่ใชสอยอีกดวย   ประเภทของตกแตง จากผลการวิจัยพบวา 
รูปทรงและสีของสินคาที่ระลึกมีผลตอการเลือกซื้อมากกวาอยางอื่น รองลงมาไดแกวัสดุท่ีใชทํา  ทั้งนี้
เพราะสินคาประเภทของตกแตงยอมตองเนนการออกแบบใหมีความงามเปนประการสําคัญ รูปทรง
และสีทําใหเกิดรูปลักษณที่สวยงามยอมสรางความสนใจชวนใหอยากซื้อ สอดคลองกับ วนิดา แกว
เนตร (2545) ท่ีทําการวิจัยเรื่อง ปจจัยในการเลือกซื้อสินคาของที่ระลึกประเภทหัตถกรรมพื้นบาน
ของนักทองเที่ยวชาวไทย กรณีศึกษาบานถวาย อําเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม โดยใชแบบสอบถาม
เก็บขอมูล ประชากรจํานวน 352 คน ผลการวิจัยพบวา นักทองเที่ยวสวนใหญสนใจในรูปลักษณ
ผลิตภัณฑมากกวาราคาสินคา 

 การเปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่ระลึกของประชาชนที่มาเที่ยวแตละวัย 
ผลการวิจัยพบวา ในการเลือกซ้ือสินคาที่ระลึกเกือบทุกประเภท กลุมผูซื้อมากสุดอยูในวัยหนุมสาว
ซึ่งอยูในกลุมอายุ 15-25 ป กลุมอายุ 36-45 ป  และ กลุมอายุ 26-35 ป ตามลําดับ ท้ังนี้อาจเปน
เพราะวัยนี้มีงานทํามีรายไดและมีประสบการณในการเลือกซื้อสินคา จึงทําใหมีการตัดสินใจดีกวา
กลุมอ่ืน อีกทั้งวัยน้ีสวนใหญมีสภาพสมรสหรือมีครอบครัวแลว การตัดสินใจซื้อของกินของใชและของ
ตกแตงเพ่ือใชในครัวเรือนจึงเปนสิ่งจําเปน เม่ือศึกษาในสวนละเอียดของพฤติกรรมการซื้อสินคา
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ประเภทของกิน พบวาไขเค็มดินสอพอง ผูซื้อกลุมอายุ 15-25 ป ซื้อเพราะยี่หอมีชื่อเสียง ผูซื้อกลุม
อายุ36-45 ป  และ กลุมอายุ 26-35 ป ซื้อเพราะมีขนาดพอเหมาะ สวนกลุมอายุ 36-45 ป ซื้อเพราะ
กลองใสสวย ทั้งนี้เพราะแตละกลุมคงจะมีจุดประสงคในการเลือกซื้อท่ีแตกตางกัน สวนทองมวนทุก
กลุมเลือกซ้ือดวยเหตุผลเดียวกันคือ กลองใสสวย ท้ังน้ีคงเปนเพราะสินคาดังกลาวมีสวนประกอบ
และคุณภาพเปนท่ีรูจักและยอมรับกันทั่วไป ดังน้ันเมื่อกลองใสสวยก็เปนที่สนใจของผูซื้อ  สวนการ
เลือกซื้อสมฟก เกือบทุกกลุมเลือกซื้อเพราะความมีชื่อเสียงของสินคา แตกลุมอายุ 56-70 ป เลือกซื้อ
เพราะสินคามีขนาดพอเหมาะ  สินคาที่ระลึกประเภทของใช ซึ่งไดแก ผาพื้นเมือง พบวาแตละกลุม
เลือกซื้อดวยเหตุผล สีและลวดลายสวยงาม แตกลุมอายุ 46-55 ป เลือกซ้ือเพราะดายที่ใชทอมี
คุณภาพดี ผลิตภัณฑจากผาพ้ืนเมือง แตละกลุมเลือกซื้อเพราะฝมือการตัดเย็บประณีต แตกลุมอายุ 
46-55 ป และ กลุมอายุ 56-70 ป เลือกซื้อเพราะรูปทรงของผลิตภัณฑสวยงาม ดินสอพอง ทุกกลุม
เลือกซื้อเพราะเปนวัสดุจากธรรมชาติ ซ่ึงถือเปนลักษณะเดนอันเปนเอกลักษณของสินคาชนิดนี้  
เครื่องจักสาน แตละกลุมเลือกซื้อเพราะรูปทรงสวยงาม แตกลุมอายุ 26-35 ป เลือกซื้อเพราะฝมือใน
การทําประณีต  สินคาที่ระลึกประเภทของตกแตง ซึ่งไดแกผลิตภัณฑจากทองเหลือง แตละกลุมอายุ
มีเหตุผลในการเลือกซื้อเพราะฝมือประณีต สวนกลุมอายุ 15-25 ป ซื้อเพราะ รูปทรงสวยงาม  รูปปน
จําลอง แตละกลุมเลือกซื้อเพราะสีสวยงาม สวนกลุมอายุ 15-25 ป และ กลุมอายุ 26-35 ป  เลือกซื้อ
เพราะรูปทรงสวยงาม  ดอกไมประดิษฐ แตละกลุมเลือกซื้อเพราะรูปทรงสวยงาม สวนกลุมอายุ 26-
35 ป และ กลุมอายุ 36-45 ป เลือกซื้อเพราะสีสวยงาม เครื่องปนดินเผา ทุกกลุมอายุเลือกซื้อเพราะ
รูปทรงสวยงาม  
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บทที่ 5 
สรุป และขอเสนอแนะ 

 
สรุปผล 

การวิจัยเร่ืองพฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคาที่ระลึกของประชาชนที่มาเที่ยวจังหวัดลพบุรี มี
วัตถุประสงคเพ่ือ ศึกษาพฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคาที่ระลึกของประชาชน ศึกษาปจจัยทางดาน
สินคาที่มีผลตอพฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคาที่ระลึกและศึกษาเปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกซื้อ
สินคาที่ระลึกของผูซ้ือแตละวัย รวมทั้งขอเสนอแนะในการพัฒนารูปแบบของสินคาที่ระลึกอีกดวย 
 ผูวิจัยไดทําการเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุมตัวอยาง ไดแกประชาชนที่มาเที่ยวจังหวัดลพบุรี 
ซึ่งมีอายุระหวาง 15-70 ป และเปนผูซื้อสินคาชนิดใดชนิดหน่ึงใน 3 ประเภท คือ ประเภทของกิน 
ประเภทของใช และประเภทของตกแตง   กลุมตัวอยางเปนการสุมแบบเจาะจง (purposive) เฉพาะผู
ที่ซ้ือสินคาที่ระลึก จํานวน 817 คน  ขอมูลท่ีไดดําเนินการวิเคราะหและประมวลผลดวยคอมพิวเตอร 
โปรแกรมสําเร็จรูป เพ่ือหาคาทางสถิติในการตอบปญหาวิจัย วัตถุประสงคและขอมูลทางการวิจัย 
 ผลการวิจัยพบวา ประชาชนที่ซื้อสินคาที่ระลึกทั้ง 6 แหง เปนเพศหญิงมากกวาชาย กลุมที่
ซื้อมากสุด มีอายุระหวาง 15-25 ป รอยละ 32.7 มีอายุต่ําสุด 15 ป สูงสุด 68 ป  มีการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี รอยละ 41.2 รองลงมาระดับอาชีวศึกษาและมัธยมศึกษา รอยละ 22.1 และ 19.0 
ตามลําดับ เปนนักเรียนนักศึกษารอยละ 27.1 รองลงมามีอาชีพลูกจางเอกชน และขาราชการ 
รัฐวิสาหกิจ รอยละ 23.2 และ 22.0 ตามลําดับ   
 ประชาชนที่มาจังหวัดลพบุรีแลวซื้อสินคาที่ระลึกนั้นพบวามีวัตถุประสงคในการซื้อเพ่ือ
ตนเองและฝากผูอ่ืนเกือบครึ่งหนึ่ง (รอยละ 45.8) สวนท่ีซื้อเพื่อฝากผูอ่ืนและซื้อเพ่ือตัวเอง รอยละ 
29.6 และ 24.6 ตามลําดับ 
 พฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่ระลึก  ประชาชนมีความสนใจเลือกซื้อสินคาที่ระลึกแตกตาง
กัน เม่ือศึกษาประเภทของกิน พบวา สมฟก มีผูซื้อรอยละ 37.7 โดยผูซื้อสวนใหญ รอยละ 42.2 ซื้อ
เพราะยี่หอมีชื่อเสียง รองลงมาซื้อเพราะมีขนาดพอเหมาะ และมีหอสวยนาซื้อ รอยละ 34.7 และ 
15.3 ตามลําดับ    ไขเค็มดินสอพอง  เปนสินคาที่นักทองเที่ยวสวนใหญ (รอยละ 53.5) นิยมซื้อ โดย
รอยละ 38.0 ซื้อเพราะมีขนาดพอเหมาะ รองลงมาเพราะยี่หอมีชื่อเสียง รอยละ 23.6 วุนนํ้ามะพราว 
มีผูซ้ือรอยละ 36.1 โดยรอยละ 34.6 ซ้ือเพราะมีขนาดพอเหมาะ รองลงมาซ้ือเพราะยี่หอมีชื่อเสียง 
รอยละ 23.6   ทองมวน มีผูซ้ือรอยละ 42.1 ผูซื้อสวนใหญรอยละ 50.9 ซื้อเพราะกลองใสสวยนาซ้ือ 
รองลงมาเพราะมีขนาดพอเหมาะ รอยละ 34.6  ในการเลือกซ้ือสินคาประเภทของใช ไดแก ผา
พ้ืนเมือง มีผูซื้อรอยละ 16.6 โดยผูซ้ือรอยละ 52.9 ซื้อเพราะสีและลวดลายสวยงาม รองลงมาคือฝมือ
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ทอประณีต รอยละ 31.7  ผลิตภัณฑจากผาพื้นเมือง มีผูซื้อรอยละ 30.8 สวนใหญซื้อเพราะฝมือการ
ตัดเย็บประณีต รอยละ 37.7 และซื้อเพราะสีและลวดลายสวยงาม รอยละ 35.3  ดินสอพอง มีผูซื้อ
รอยละ 28.9 โดยรอยละ 58.9 ของผูซื้อเห็นวาเปนวัสดุธรรมชาติ มีเพียงไมมากนักที่ซื้อเพราะเหตุผล
อ่ืนๆ  เครื่องจักสาน มีผูซื้อรอยละ 24.6 โดยผูซื้อรอยละ 42.3 ซื้อเพราะรูปทรงสวยงาม รองลงมาคือ
มีฝมือประณีต และมีขนาดพอเหมาะ รอยละ 35.3 และ 22.4 ตามลําดับ    สินคาประเภทของตกแตง 
ซึ่งไดแก ผลิตภัณฑจากทองเหลือง มีผูซื้อรอยละ 16.9 สวนใหญซื้อเพราะฝมือประณีต รอยละ 47.8 
และซื้อเพราะรูปทรงสวยงาม รอยละ 37.0  รูปปนจําลอง มีผูซื้อรอยละ 23.2 โดยผูซื้อรอยละ 40.7 
ซื้อเพราะเห็นวามีสีสวยงาม รองลงมาคือรูปทรงสวยงาม และชอบวัสดุที่ใชทํา รอยละ 32.2 และ 26.2 
ตามลําดับ  ดอกไมประดิษฐ มีผูซ้ือรอยละ 24.2 เหตุผลในการซื้อเพราะ สีสวยงาม รูปทรงสวยงาม 
และชอบวัสดุท่ีใชทํา รอยละ 43.9 รอยละ 31.8 และรอยละ 23.7 ตามลําดับ เครื่องปนดินเผา มีผูซื้อ
รอยละ 13.7 เหตุผลในการซ้ือเพราะ รูปทรงสวยงาม สีสวยงาม และชอบวัสดุที่ใชทํา รอยละ 48.2 
รอยละ 27.7 และรอยละ 23.7 ตามลําดับ 
 เปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่ระลึก โดยจําแนกตามเพศ และวัย ประเภท
ของกิน ไดแก สมฟก ไขเค็มดินสอพอง พบวาผูซ้ือสวนใหญเปนหญิง กลุมอายุ 26 – 35 ป  ซื้อ
มากกวากลุมอื่น วุนน้ํามะพราว ทองมวน ผูซื้อสวนใหญเปนหญิง กลุมอายุ 15 – 25 ป ซ้ือมากกวา
กลุมอ่ืน ประเภทของใช  ผูซื้อสินคาที่ระลึกเหลานี้สวนใหญเปนหญิง มีความแตกตางในกลุมผูซื้อ
ดังนี้ ผาพ้ืนเมือง กลุมอายุ 46 – 55 ป ซื้อมากกวากลุมอ่ืน ผลิตภัณฑจากผาพ้ืนเมือง กลุมอายุ 36 – 
45 ป ซื้อมากกวากลุมอ่ืน  ดินสอพอง กลุมอายุ 26 – 35 ป ซื้อมากกวากลุมอ่ืน เครื่องจักสาน กลุม
อายุ 56 –70 ป ซื้อมากกวากลุมอ่ืน  ประเภทของตกแตง มีสินคาที่ระลึกอยางเดียว คือ ดอกไม
ประดิษฐ ที่ผูซื้อสวนใหญเปนหญิง นอกนั้นผูซื้อสวนใหญเปนชาย เม่ือพิจารณาตามวัยพบวา 
ผลิตภัณฑเคร่ืองทองเหลือง กลุมอายุ 26 – 35 ป ซื้อมากกวากลุมอ่ืน  สวน รูปปนจําลอง ดอกไม
ประดิษฐ และเครื่องปนดินเผา กลุมอายุ 56 –70 ป ซ้ือมากกวากลุมอื่น   
 เปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่ระลึก โดยจําแนกตามเหตุผลในการเลือกซื้อ  
ประเภทของกิน ไดแก สมฟก นักทองเท่ียวชายและหญิงสวนใหญซื้อ สมฟก เพราะเห็นวายี่หอมี
ชื่อเสียง โดยชายใหความสําคัญกับยี่หอท่ีมีชื่อเสียงมากกวาหญิง เม่ือจําแนกตามอายุพบวา 
นักทองเที่ยวกลุมอายุ 15 – 25 ป กลุมอายุ 26 – 35 ป และกลุมอายุ 36 – 45 ป สวนใหญซื้อสมฟก 
เพราะเห็นวายี่หอมีชื่อเสียง สวนกลุมอายุ 46 – 55 ป และกลุมอายุ 56 –70 ป สวนใหญซ้ือสินคา
เพราะเห็นวามีขนาดพอเหมาะ  ไขเค็มดินสอพอง  นักทองเที่ยวชายและหญิงสวนใหญซ้ือ เพราะ
เห็นวามีขนาดพอเหมาะ โดยหญิงใหความสําคัญกับขนาดที่พอเหมาะมากกวาชาย จําแนกตามอายุ
พบวา นักทองเที่ยวกลุมอายุ 15 – 25 ป สวนใหญซื้อไขเค็มดินสอพอง เพราะเห็นวายี่หอมีชื่อเสียง 
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กลุมอายุ 26 – 35 ป กลุมอายุ 36 – 45 ป และกลุมอายุ 56 – 70 ป สวนใหญซื้อเพราะเห็นวามีขนาด
พอเหมาะ สวนกลุมอายุ 45 – 55 ป สวนใหญซื้อเพราะเห็นวากลองใสสวยนาซื้อ  วุนนํ้ามะพราว 
นักทองเที่ยวชายสวนใหญซ้ือโดยใหความสําคัญกับเหตุผลอ่ืนๆ นอกเหนือจากที่กําหนด  สวนหญิง
สวนใหญซ้ือเพราะเห็นวามีขนาดพอเหมาะ จําแนกตามอายุพบวา นักทองเที่ยวกลุมอายุ 15 – 25 ป 
สวนใหญซ้ือวุนนํ้ามะพราว โดยใหความสําคัญกับเหตุผลอ่ืนๆ นอกเหนือจากที่กําหนด  กลุมอายุ 26 
– 35 ป สวนใหญซื้อเพราะยี่หอมีชื่อเสียง สวนกลุมอายุ 36 – 45 ป กลุมอายุ 45 – 55 ป และกลุม
อายุ 56 – 70 ป สวนใหญซ้ือเพราะเห็นวามีขนาดพอเหมาะ  ทองมวน นักทองเท่ียวชายและหญิง
สวนใหญซื้อ เพราะเห็นวากลองใสสวยนาซื้อ โดยหญิงใหความสําคัญกับกลองมากกวาชาย จําแนก
ตามอายุพบวา นักทองเที่ยวทุกกลุมอายุ สวนใหญซ้ือทองมวน เพราะเห็นวากลองใสสวยนาซื้อ โดย
กลุมอายุ 26 – 35 ป ใหความสําคัญกับความสวยของกลองมากกวากลุมอ่ืน  สินคาที่ระลึกประเภท
ของใช ไดแกผาพ้ืนเมือง นักทองเที่ยวชายและหญิงสวนใหญซ้ือเพราะเห็นวาสีและลวดลายสวยงาม  
โดยชายใหความสําคัญกับสีและลวดลายมากกวาหญิง จําแนกตามอายุพบวา นักทองเที่ยวกลุมอายุ 
15 – 25 ป กลุมอายุ 26 – 35 ป กลุมอายุ 36 – 45 ป และกลุมอายุ 56 – 70 ป สวนใหญซ้ือ เพราะ
เห็นวาสีและลวดลายสวยงาม สวนกลุมอายุ 46 – 55 ป ซื้อเพราะเห็นวาฝมือทอประณีต  ผลิตภัณฑ
จากผาพ้ืนเมือง  นักทองเที่ยวชายสวนใหญซื้อ เพราะเห็นวาฝมือการตัดเย็บประณีต สวนหญิงสวน
ใหญซ้ือเพราะเห็นวาสีและลวดลายสวยงาม จําแนกตามอายุพบวา นักทองเที่ยวกลุมอายุ 15 – 25 ป 
สวนใหญซื้อผลิตภัณฑจากผาพ้ืนเมือง เพราะวาสีและลวดลายสวยงาม กลุมอายุ 26 – 35 ป และ
กลุมอายุ 36 – 45 ป สวนใหญซื้อเพราะวาฝมือการตัดเย็บประณีต สวนกลุมอายุ 46 – 55 ป และ
กลุมอายุ 56 – 70 ป สวนใหญซ้ือเพราะเห็นวารูปทรงสวยงาม  ดินสอพอง นักทองเท่ียวชายและ
หญิงสวนใหญซื้อเพราะเห็นวาเปนวัสดุจากธรรมชาติ โดยชายใหความสําคัญกับวัสดุธรรมชาติ
มากกวาหญิง จําแนกตามอายุพบวา นักทองเท่ียวทุกกลุมอายุ สวนใหญซื้อ ดินสอพอง เพราะเห็นวา
เปนวัสดุจากธรรมชาติ โดยกลุมอายุ 15 – 25 ป ใหความสําคัญกับวัสดุธรรมชาติมากกวา
นักทองเที่ยวกลุมอ่ืน  เครื่องจักสาน นักทองเที่ยวชายและหญิงสวนใหญซ้ือเพราะเห็นวารูปทรง
สวยงาม โดยใหความสําคัญกับรูปทรงของสินคาใกล เคียงกัน เ ม่ือจําแนกตามอายุพบวา 
นักทองเที่ยวกลุมอายุ 15 – 25 ป กลุมอายุ 46 – 55 ป และกลุมอายุ 56 – 70 ป สวนใหญซื้อเคร่ือง
จักสาน เพราะเห็นวารูปทรงสวยงาม กลุมอายุ 26 – 35 ป สวนใหญซื้อเพราะเห็นวาฝมือประณีต 
กลุมอายุ 36 – 45 ป ซื้อเพราะเห็นวาขนาดพอเหมาะ     สินคาที่ระลึกประเภทของใช ไดแก 
ผลิตภัณฑจากทองเหลือง นักทองเที่ยวชายสวนใหญซ้ือเพราะเห็นวารูปทรงสวยงาม สวนหญิงสวน
ใหญซื้อเพราะเห็นวาฝมือประณีต เม่ือจําแนกตามอายุพบวา กลุมอายุ 15 – 25 ป สวนใหญซื้อ 
ผลิตภัณฑจากทองเหลือง เพราะวารูปทรงสวยงาม  กลุมอายุ 26 – 35 ป และกลุมอายุ 36 – 45 ป 



มห
าวิท

ยาล
ัยรา

ชภัฏ
เทพ

สตร
ี

 91 

สวนใหญซ้ือเพราะเห็นวาฝมือประณีต  สวนกลุมอายุ 46 – 55 ป และกลุมอายุ 56 – 70 ป สวนใหญ
ซื้อเพราะเห็นวารูปทรงสวยงาม และฝมือประณีตในสัดสวนที่เทากัน  รูปปนจําลอง นักทองเท่ียวทั้ง
ชายและหญิงสวนใหญซื้อเพราะเห็นวาสีสวยงาม โดยหญิงใหความสําคัญกับสีสวยงามมากกวาชาย  
จําแนกตามอายุพบวา นักทองเที่ยวกลุมอายุ 15 – 25 ป และกลุมอายุ 26 – 35 ป สวนใหญซื้อรูปปน
จําลอง เพราะเห็นวารูปทรงสวยงาม  สวนนักทองเที่ยวกลุมอายุ 36 – 45 ป กลุมอายุ 46 – 55 ป และ
กลุมอายุ 56 – 70 ป สวนใหญซื้อเพราะเห็นวาสีสวยงาม   ดอกไมประดิษฐ นักทองเท่ียวชายและ
หญิงสวนใหญซื้อ เพราะเห็นวาสีสวยงาม  โดยหญิงใหความสําคัญกับสีสวยงามมากกวาชาย เม่ือ
จําแนกตามอายุพบวา นักทองเที่ยวกลุมอายุ 15 – 25 ป และกลุมอายุ 56 – 70 ป สวนใหญซื้อดอกไม
ประดิษฐ เพราะเห็นวารูปทรงสวยงาม กลุมอายุ 26 – 35 ป และกลุมอายุ 36 – 45 ป สวนใหญซื้อ
เพราะเห็นวาสีสวยงาม สวนกลุมอายุ 46 –55 ป สวนใหญซื้อเพราะเห็นวารูปทรงสวยงามและชอบ
วัสดุที่ใชทํา    เครื่องปนดินเผา นักทองเที่ยวชายและหญิงสวนใหญซื้อเพราะเห็นวารูปทรงสวยงาม  
เม่ือจําแนกตามอายุพบวา กลุมอายุ 15 – 25 ป กลุมอายุ 26 – 35 ป กลุมอายุ 36 – 45 ป และกลุม
อายุ 46 – 55 ป สวนใหญซ้ือเคร่ืองปนดินเผา เพราะเห็นวารูปทรงสวยงาม สวนกลุมอายุ 56 – 70 ป 
สวนใหญซ้ือเพราะเห็นวาสีสวยงาม 

นอกจากนี้ประชาชนที่มาเที่ยวจังหวัดลพบุรียังมีขอเสนอแนะเกี่ยวกับการพัฒนารูปแบบ
สินคาที่ระลึก ในสินคาที่ระลึกประเภทของกิน มีขอเสนอแนะวา  ควรเปนสินคาท่ีมีรสชาติอรอย 
สินคาควรมีราคาถูก ควรเนนเรื่องความสะอาด ปลอดภัย สินคาควรมีคุณภาพ ควรผลิตสินคาให
หลากหลาย บรรจุภัณฑสินคาควรมีความสวยงาม ดูนาสนใจ ควรพัฒนารูปแบบสินคาใหเปนของ
ประจําจังหวัด เปนสินคาท่ีมีประโยชน หนวยงานที่เกี่ยวของควรใหความรูในการพัฒนารูปแบบสินคา 
รูปแบบสินคาควรมีความแปลกตา นาสนใจ  ควรมีตราของจังหวัดประทับอยูที่สินคา ควรพัฒนา
รูปแบบสินคาใหมีความทันสมัยอยูเสมอ      สินคาที่ระลึกประเภทของใช มีขอเสนอแนะวา สินคา
ควรเนนเร่ืองประโยชนในการใชสอย  ควรพัฒนาสินคาใหมีความหลากหลายทั้งรูปแบบและขนาด  
ควรเปนสินคาที่มีคุณภาพ  สินคาควรมีราคาถูก  ควรผลิตสินคาที่เปนเอกลักษณของจังหวัดลพบุรี   
สินคาควรมีความแข็งแรง คงทน รูปแบบสินคาควรมีความแปลกใหม ดูนาสนใจ บรรจุภัณฑสินคา
ควรมีความสวยงาม ควรใชนโยบายเศรษฐกิจพอเพียง  รูปแบบสินคาควรเนนในเร่ืองภูมิปญญา
ชาวบาน ควรพัฒนารูปแบบสินคาใหมีความทันสมัยอยูเสมอ  ผาพื้นเมืองควรมีสีสันและลวดลายที่
ทันสมัย สินคาควรมีความสวยงามเปนธรรมชาติ     สินคาที่ระลึกประเภทของตกแตง มีขอเสนอแนะ
วา  รูปแบบสินคาควรมีความหลากหลาย  วัสดุในการทําสินคาควรมีความหลากหลาย  สินคาควรมี
รูปแบบที่สวยงาม ทันสมัย  ขนาดของสินคาควรมีความหลากหลาย  สินคาควรมีรูปแบบที่เปน
เอกลักษณของจังหวัด  สินคาควรมรีาคาถูก  ควรพัฒนาสินคาใหมีรูปแบบท่ีแปลกใหมและแตกตาง
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กับของที่อ่ืน   รูปแบบสินคาควรเนนในเร่ืองภูมิปญญาชาวบาน สินคาควรมีความประณีต  ควรนํา
ภูมิปญญาทองถิ่นผสมผสานกับสมัยใหม  สินคาควรมีความสวยงามเปนเอกลักษณแบบไทยๆ  
รูปแบบสินคาควรดูเดน หรู แตราคาไมแพงมาก  ควรใชวัสดุท่ีมีในทองถิ่น  ควรสงเสริมใหแตละ
ทองถิ่นผลิตสินคาที่ระลึก  
 
ขอเสนอแนะ 
 จากการศึกษาวิจัยเรื่องนี้ ผูวิจัยมีขอเสนอแนะที่ไดจากการวิจัย แบงไดเปน 3 ลักษณะ คือ 

1. ขอเสนอแนะสําหรับผูบริหาร 
1.1 จังหวัดลพบุรี  ควรสงเสริมสนับสนุนใหมีการผลิตสินคาที่ระลึกหลากหลายชนิด 

ควรมีการประดิษฐคิดคนหาสินคาแปลกใหม โดยพยายามผลิตสินคาใหมีความเปนเอกลักษณของ
จังหวัด พรอมกับมีบรรจุภัณฑที่สวยงามทันสมัยเหมาะสมกับสินคา เพ่ือทําใหสินคาที่ระลึกมีความ
นาสนใจตรงกับความตองการของผูซื้อ ควรมีการตรวจสอบคุณภาพของสินคา มาตรฐานราคาสินคา 
อีกทั้งกําหนดจุดจําหนายสินคาที่ระลึกทุกประเภทใหอยูในแหลงเดียวกันและมีทุกสถานที่ทองเที่ยว 
และควรไดมีการประชาสัมพันธทั้งสินคาที่ระลึกและแหลงขายสินคาท่ีระลึกใหทราบโดยทั่วกัน 

1.2 การทองเท่ียวแหงประเทศไทย สํานักงานภาคกลาง เขต 7 ควรมีนโยบายในการ 
ปรับปรุงสถานที่ทองเที่ยวและจัดกิจกรรมสงเสริมการทองเท่ียว เพื่อชักชวนโนมนาวประชาชนใหมา
เที่ยวและซื้อสินคาที่ระลึกของจังหวัดลพบุรีเพ่ิมมากขึ้น  ควรเปนศูนยขอมูลเรื่องสินคาที่ระลึกและ
เปนศูนยประสานงานระหวางนักทองเท่ียวกับแหลงขายแหลงผลิต เพื่อควบคุมคุณภาพและรูปแบบ
ของสินคาที่ระลึกใหมีความนาสนใจเพิ่มมากขึ้น 

1.3 ผูนําระดับทองถิ่น  ควรสงเสริมสนับสนุนใหผลิตภัณฑของทองถิ่น  มีคุณภาพทั้ง 
ตัวสินคา บรรจุภัณฑ การกําหนดราคา ชองทางการจําหนาย และการประชาสัมพันธสินคาของ
ทองถิ่นใหแพรหลาย ควรหาผูเชี่ยวชาญเฉพาะสาขาของสินคาที่ระลึกแตละชนิดมาใหคําแนะนํา
เพื่อท่ีจะปรับปรุงพัฒนาและสรางสรรคสินคาที่ระลึกใหดีและมีคุณภาพเพ่ิมมากขึ้น 

1.4 กลุมผูผลติของชุมชน  ควรพัฒนาปรับปรุงฝมือเพ่ือผลิตสินคาท่ีระลกึ ใหมีมาตรฐาน 
ในดานคุณภาพ หรือพัฒนาคุณภาพใหดียิ่งขึ้น ควรคิดสรางสรรคหาสินคาแปลกใหมเพ่ือขยายตลาด 
มีการรวมกลุมกันผลิตสินคาเพ่ือใหมีปริมาณเพียงพอกับการจําหนาย  และควรมกีารไปศึกษาดูแหลง
ขายแหลงผลติสินคาที่ระลกึในทองถิ่นอ่ืนๆ เพ่ือจะไดแนวคิดและเปรียบเทียบในการพัฒนาสินคาของ
ทองถิ่นใหกาวหนาตอไป 
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1.5 สถาบันการศึกษา  ควรกําหนดนโยบายในการมีสวนรวมการพัฒนาทองถ่ิน ควร 
มีการปรับปรุงหลักสูตร และจัดกิจกรรมการเรียนการสอน ใหสอดคลองกับกิจกรรมของทองถิ่น ควร
จัดใหนักเรียนนักศึกษาไดมีประสบการณตรง ในการเขารวมกิจกรรมการผลิตและการจําหนายสินคา
ที่ระลึกของทองถิ่น 

2. ขอเสนอแนะสําหรบัผูปฏิบตั ิ
2.1 ผูขาย  ควรเลอืกสรรสินคาที่มีคุณภาพ มีความหลากหลาย  มีความแปลกใหม 

สินคามีความงามนาสนใจมาจําหนาย  จากงานวิจัยพบวา ผูซื้อสวนใหญเปนเพศหญิง อยูในวัยรุน
และวัยหนุมสาว  ดังนั้นควรหาสินคาที่สอดคลองกับความตองการของผูซ้ือมาจําหนาย นอกจากน้ัน
แหลงจําหนายสินคาที่ ระลึกควรอยู รวมกันเปนกลุมเพ่ือสะดวกในการซื้อ  และควรมีการ
ประชาสัมพันธสินคาที่ระลึกใหทราบอยางกวางขวาง 

2.2 ผูผลิต  ควรนําขอมูลความตองการในลักษณะตางๆ ของผูซื้อ  ไปพัฒนาปรับปรุง 
สินคาของตนเพ่ือใหมีความนาสนใจเพิ่มขึ้น  ควรพัฒนาสินคาที่ระลึกใหมีความเปนเอกลักษณของ
จังหวัดลพบุรี พัฒนาบรรจุภัณฑใหมีความสวยงามนาสนใจเหมาะสมกับสินคา และบรรจุภัณฑควร
แสดงรายละเอียด บอกวันที่ผลิต วันหมดอายุของสินคาดวย 

    2.3 ผูสอนดานการออกแบบ เชน การออกแบบผลิตภัณฑ การออกแบบบรรจุภัณฑ การ
ออกแบบของที่ระลึก ฯลฯ ควรนําขอมูลตางๆ ที่ไดจากงานวิจัยอันไดแกเรื่อง รูปทรง สี วัสดุ บรรจุ
ภัณฑ ไปพัฒนาการเรียนการสอนใหสอดคลองกับสภาพความเปนจริงทางการตลาด รวมทั้งควรให
นักศึกษาไดเรียนรูและฝกปฏิบัติจากประสบการณตรงในทองถิ่น เพ่ือเตรียมตัวออกไปประกอบอาชีพ
ในภายหนา 
 

3. ขอเสนอแนะสําหรับการศึกษาวิจัยตอไป 
3.1 ควรมีการศึกษาพฤติกรรมการเลอืกซื้อสินคาที่ระลึก  ของประชาชนที่มาเที่ยว 

จังหวัดลพบุรี ทุก 2 ป 
3.2 ควรมีการศึกษาพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่ระลึก  ของประชาชนที่มาเที่ยว 

ในพ้ืนท่ีอื่นๆ 
3.3 ควรศึกษาเปรยีบเทียบพฤตกิรรมการเลือกซื้อสินคาที่ระลึก  ระหวางคนภาค 

กลางกับคนภาคอื่นๆ 
3.4 ควรมีการศึกษาปจจัยดานอื่นๆ ท่ีมีผลตอการเลือกซื้อสินคาท่ีระลึกของประชาชน 

 ท่ีมาเท่ียวจังหวัดลพบุรี 
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ภาคผนวกที่ 1 

แบบสัมภาษณ 
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แบบสัมภาษณ 

เร่ือง 
พฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่ระลึกของประชาชนที่มาเที่ยวจังหวัดลพบุรี 

 
  แนวทางการสัมภาษณ         ขอความกรุณาเลือกสัมภาษณเฉพาะผูที่ซื้อสินคาที่ระลึก       โดยทํา
เครื่องหมาย   ⁄  ใน  �   หนาขอ หรือกรอกขอความในชองวางเมื่อมีความเห็นเพ่ิมเติม   ขอมูลที่ไดจะปกปดเปน
ความลับ แตจะนํามาวิเคราะหเพ่ือพัฒนารูปแบบสินคาที่ระลึกตอไป 

                                            
                                 สําหรับนักวิจัย 

      1       3 
เลขที่แบบสัมภาษณ  
 
            

  ตอนที่ 1  ขอมลูทั่วไป 
1.  เพศ 
  �   1 ชาย  �   2 หญิง                        4  
           
2.  อาย ุ……………..ป                      5 - 6  
                   
3. การศึกษา                    
  � 1  ประถมศึกษา            �   2  มัธยมศึกษา           7         
  � 3  อาชีวศึกษา             �  4  ปริญญาตร ี
  � 5  สูงกวาปริญญาตรี      � 6  อื่นๆ (ระบุ)……………………………. 
 
4.  อาชีพ 
  � 1  ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ      � 2  นักเรียน นักศึกษา          8           
  � 3  ลูกจางเอกชน       �  4  นักธุรกิจ 
  � 5 เกษตรกร        �  6  คาขาย 
  � 7  อื่นๆ (ระบ)ุ…………………………………………………………………….. 
 
                                                                         
5.  ทานตั้งใจจะซื้อ สินคาที่ระลึกสําหรับใคร                                                                   

� 1  เพ่ือตัวเอง                                                                                  9           
� 2  เพ่ือฝากผูอื่น 
� 3  เพ่ือตัวเอง และฝากผูอืน่ 
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ตอนที่ 2  พฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาท่ีระลึก 
 
6. ของกินตอไปนี้ทานซื้อหรือไม 
 6.1 สมฟก         �   1 ซื้อ  �   2 ไมซื้อ         10 
  เหตุผลสําคัญทีสุ่ดในการเลือกซื้อ 
        �   1 หอสวยนาซือ้            11 
        �   2 มีขนาดพอเหมาะ 

     �   3 ยี่หอนี้มีช่ือเสียง 
                                         �   4  อื่นๆ…………………………………………………………………… 

 
 

6.2 ไขเค็มดินสอพอง        �  1 ซื้อ  �   2 ไมซื้อ         12 
เหตุผลสําคัญทีสุ่ดในการเลือกซื้อ 

        �   1 กลองใสสวยนาซื้อ           13 
        �   2 มีขนาดพอเหมาะ 
        �   3 ยี่หอนี้มีช่ือเสียง 
                                         �   4 อื่นๆ…………………………………………………………………….. 

 
 

6.3 วุนน้ํามะพราว         �   1 ซื้อ  �   2 ไมซื้อ            14 

เหตุผลสําคัญทีสุ่ดในการเลือกซื้อ 
        �   1 ภาชนะบรรจุสวยนาซื้อ           15     
        �   2 มีขนาดพอเหมาะ 
        �   3 ยี่หอนี้มีช่ือเสียง 
                                         �   4 อื่นๆ…………………………………………………………………….. 
 

 6.4  ทองมวน        �  1 ซื้อ  �   2 ไมซื้อ                     16 

เหตุผลสําคัญทีสุ่ดในการเลือกซื้อ 
        �   1 กลองใสสวยนาซื้อ           17 

        �   2 ขนาดพอเหมาะ 
        �   3 ยี่หอนี้มีช่ือเสียง 
                                         �   4 อื่นๆ…………………………………………………………………….. 
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7. ของใชตอไปนี้ทานซื้อหรือไม 
7.1 ผาพ้ืนเมือง        �   1 ซื้อ  �   2 ไมซื้อ         18 

เหตุผลสําคัญทีสุ่ดในการเลือกซื้อ 
        �   1 สีและลวดลายสวยงาม           19 
        �   2 ดายที่ใชทอมีคุณภาพดี 
        �    3 ฝมือทอประณีต 
                                         �   4 อื่นๆ…………………………………………………………………….. 
 
 

7.2 ผลิตภัณฑจากผาพ้ืนเมือง     �   1 ซื้อ  �   2 ไมซื้อ         20 
เหตุผลสําคัญทีสุ่ดในการเลือกซื้อ 

        �   1 รูปทรงสวยงาม                          21 
        �   2 สีและลวดลายสวยงาม 
        �   3 ฝมือการตัดเย็บประณีต 
                                         �    4 อื่นๆ…………………………………………………………………….. 

 
 

7.3 ดินสอพอง          �   1 ซื้อ  �   2 ไมซื้อ         22 
เหตุผลสําคัญทีสุ่ดในการเลือกซื้อ 

        �   1 รูปทรงแปลกสวยงามดี           23 
        �   2 เปนวัสดุจากธรรมชาติ 
        �   3 หอหรือกลองสวยงาม 
                                         �    4 อื่นๆ…………………………………………………………………….. 

 
7.4 เครื่องจักสาน          �   1 ซื้อ  �   2 ไมซื้อ         24 

เหตุผลสําคัญทีสุ่ดในการเลือกซื้อ 
        �   1 รูปทรงสวยงาม                       25        
        �   2 ขนาดพอเหมาะ 
                                         �    3 ฝมือประณีต 
                                         �    4 อื่นๆ…………………………………………………………………….. 
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8. ของตกแตงตอไปนี้ทานซื้อหรือไม  

8.1 ผลิตภัณฑจากทองเหลือง    �   1 ซื้อ  �   2 ไมซื้อ         26 

เหตุผลสําคัญทีสุ่ดในการเลือกซื้อ 
        �   1 รูปทรงสวยงาม                        27  
                         �   2 ขนาดพอเหมาะ 
        �   3 ฝมือประณีต 
                                         �    4 อื่นๆ…………………………………………………………………….. 

 
8.2 รูปปนจําลอง                    �   1 ซื้อ  �   2 ไมซื้อ                      28 

เหตุผลสําคัญทีสุ่ดในการเลือกซื้อ 
        �   1 รูปทรงสวยงาม                        29 
        �   2 สีสวยงาม 
        �   3 ชอบวัสดุที่ใชทํา 
                                         �    4 อื่นๆ…………………………………………………………………….. 
 

8.3 ดอกไมประดิษฐ       �   1 ซื้อ                �   2 ไมซื้อ          30 
เหตุผลสําคัญทีสุ่ดในการเลือกซื้อ 

        �   1 รูปทรงสวยงาม                        31      
        �   2 สีสวยงาม 
        �   3 ชอบวัสดุที่ใชทํา 
                                         �    4 อื่นๆ…………………………………………………………………….. 

   
8.3 เครื่องปนดินเผา        �   1 ซื้อ  �   2 ไมซื้อ            32 

เหตุผลสําคัญทีสุ่ดในการเลือกซื้อ 
        �   1 รูปทรงสวยงาม                        33      
        �   2 สีสวยงาม 
        �   3 ชอบวัสดุที่ใชทํา 
                                         �    4 อื่นๆ……………………………………………………………………..    
ตอนที่ 3  ขอเสนอแนะ 

9. ทานมีขอเสนอแนะในการพัฒนารูปแบบสินคาท่ีระลึกตอไปนี้อยางไรบาง 
9.1 ของกิน 

……………………….……………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
9.2 ของใช 

  ………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….….. 
9.3ของตกแตง 

                  …………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….. 
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ภาคผนวกที่ 2 

บทความสําหรับเผยแพร 
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พฤตกิรรมการเลอืกซ้ือสินคาที่ระลกึของประชาชนที่มาเที่ยวจังหวัดลพบุรี 
TOURIST BEHAVIOR IN SELECTING THE SOUVENIRS OF LOPBURI 
ผศ.วบิูล  จันทรแยม 
สาขาวิชาศิลปกรรม  คณะมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร  มหาวิทยาลัยราชภฏัเทพสตรี  ลพบุรี                       

บทคัดยอ 
การวิจัยคร้ังนี้มีจุดประสงค เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่ระลึกของประชาชนที่มาเที่ยวจังหวัด

ลพบุรี ศึกษาปจจัยทางดานสินคาที่มีผลตอพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่ระลึก และศึกษาเปรียบเทียบพฤติกรรม
การเลือกซื้อสินคาที่ระลึกของผูซื้อแตละวัย เพศ รวมทั้งขอเสนอแนะในการพัฒนารูปแบบของสินคาที่ระลึก  การ
วิจัยครั้งน้ีเปนการวิจัยแบบสํารวจ (survey) ใชวิธีการสุมกลุมตัวอยางแบบเจาะจง (purposive) เฉพาะประชาชนที่มา
เที่ยวและเลือกซื้อสินคาที่ระลึก 3 ประเภท รวมทั้งสุมแบบเปนระบบ (systematic random sampling) จํานวน 817 คน  

และดําเนินการวิเคราะหขอมูลดวย ความถี ่คารอยละ  และทดสอบคา 
2χ - test ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 

 ผลการวิจัยพบวา เพศหญิงซ้ือสินคาที่ระลึกมากกวาเพศชาย กลุมท่ีซื้อมากสุด มีอายุ 15-25 ป 
วัตถุประสงคในการซื้อเพ่ือตนเองและฝากผูอื่นมากกวาวัตถุประสงคอื่นๆ พฤติกรรมการเลือกซื้อมีความแตกตาง
กัน โดยซื้อ สมฟก เพราะเห็นวาเปนสินคาที่มีชื่อเสียง ซื้อไขเค็มดินสอพอง วุนน้ํามะพราว และทองมวน เพราะ
พอใจกับขนาดและรูปแบบบรรจุภัณฑ ซื้อผาพื้นเมืองและผลิตภัณฑจากผาพ้ืนเมืองเพราะสีและลวดลายสวยงาม  
ดินสอพอง ซื้อเพราะเห็นวาเปนวัสดุธรรมชาติ  เครื่องจักสาน ผลิตภัณฑจากทองเหลือง ซื้อเพราะรูปทรงสวยงาม  
รูปปนจําลอง เครื่องปนดินเผา ซื้อเพราะสีและรูปทรงสวยงาม ดอกไมประดิษฐ ซื้อเพราะสีสวยงาม เปรียบเทียบ
พฤติกรรมการเลือกซื้อของแตละวัย พบวาผูซื้อสมฟก ไขเค็มดินสอพอง สวนใหญเปนหญิง กลุมอายุ 26 – 35 ป  
ซื้อมากกวากลุมอื่น วุนนํ้ามะพราว ทองมวน ผูซื้อสวนใหญเปนหญิง กลุมอายุ 15 – 25 ป ซื้อมากกวากลุมอื่น  ผา
พ้ืนเมือง กลุมอายุ 46 – 55 ป ซื้อมากกวากลุมอื่น ผลิตภัณฑจากผาพื้นเมือง กลุมอายุ 36 – 45 ป ซื้อมากกวากลุม
อื่น  ดินสอพอง กลุมอายุ 26 – 35 ป ซื้อมากกวากลุมอื่น เครื่องจักสาน กลุมอายุ 56 –70 ป ซื้อมากกวากลุมอื่น  
ผลิตภัณฑเครื่องทองเหลือง กลุมอายุ 26 – 35 ป ซื้อมากกวากลุมอื่น  สวน รูปปนจําลอง ดอกไมประดิษฐ และ
เครื่องปนดินเผา กลุมอายุ 56 –70 ป ซื้อมากกวากลุมอื่น  เปรียบเทียบพฤติกรรมการซื้อจําแนกตามเหตุผลในการ
เลือกซื้อ สมฟก กลุมอายุ 15 – 25 ป กลุมอายุ 26 – 35 ป และกลุมอายุ 36 – 45 ป ซื้อเพราะยี่หอมีชื่อเสียง ไข
เค็มดินสอพอง กลุมอายุ 15 – 25 ป ซื้อเพราะยี่หอมีชื่อเสียง กลุมอายุ 26 – 35 ป กลุมอายุ 36 – 45 ป และกลุม
อายุ 56 – 70 ป ซื้อเพราะมีขนาดพอเหมาะ    ผาพ้ืนเมือง และ ผลิตภัณฑจากผาพ้ืนเมือง  กลุมอายุ 15 – 25 ป 
ซื้อเพราะสีและลวดลายสวยงาม กลุมอายุ 26 – 35 ป และกลุมอายุ 36 – 45 ป ซื้อเพราะวาฝมือการตัดเย็บประณีต 
ดินสอพอง ทุกกลุมอายุซื้อเพราะเปนวัสดุจากธรรมชาติ  ผลิตภัณฑจากทองเหลือง กลุมอายุ 15 – 25 ป ซื้อ
เพราะวารูปทรงสวยงาม  กลุมอายุ 26 – 35 ป และกลุมอายุ 36 – 45 ป ซื้อเพราะฝมือประณีต  ดอกไมประดิษฐ  
กลุมอายุ 15 – 25 ป และกลุมอายุ 56 – 70 ป ซื้อเพราะรูปทรงสวยงาม กลุมอายุ 26 – 35 ป และกลุมอายุ 36 – 45 
ป ซื้อเพราะเห็นวาสีสวยงาม เครื่องปนดินเผา กลุมอายุ 56 – 70 ป ซื้อเพราะสีสวยงาม นอกนั้นทุกกลุมอายุซื้อ
เพราะรูปทรงสวยงาม  

คําสําคัญ  พฤติกรรม      สินคาที่ระลึก     ประชาชนที่มาเที่ยว     จังหวัดลพบุรี 
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Abstract 
 The purposes of this research were to study the souvenir selection behaviors of the 
tourists visiting Lop Buri Province and product factors affecting the tourists’ souvenir 
selection behaviors, and      to compare the customers’ souvenir selection behaviors in 
accordance with the varieties of ages and genders. The suggestions for souvenir design 
development were also included. This study was a survey using purposive random sampling 
and systematic random sampling. The samples were 817 tourists. The data were analyzed 
by means of frequency, percentage and the statistic X2 – test at .05 of the significant level. 
 The research findings revealed that more female tourists purchased souvenirs than 
male tourists at the age of 15 – 25. The main objective was to buy for themselves and for 
other people. The souvenir selection behaviors were varied as the following reasons: Som 
Fak was considered famous. White clay salted eggs, white clay cake, coconut juice jelly and 
rolled wafer were purchased because of their satisfying packaging designs. Besides, native 
fabrics, products made from native fabrics, wicker ware, brassware, models, earthenware 
and handmade flowers were selected due to their colorful and beautiful designs. To 
compare the selection behaviors according to the customers’ ages, the tourists at the age of 
26-35 purchased Som Fak, white clay salted eggs and white clay cake while the people at 
the ages of 15-25, 36-45 and 46-55 selected coconut juice jelly, rolled wafer, native fabrics 
and fabric products respectively. Besides, wicker ware, models and earthenware were 
mostly bought by the tourists at the age of 56-70. To compare the selection behaviors in 
accordance with the reasons, Som Fak was bought because it was a famous local product. 
White clay salted eggs were purchased owing to their appropriate size of packages. Apart 
from the aforementioned local products, rolled wafer was selected because of its beautiful 
package. The native fabrics and the fabric products were mostly bought by the tourists at 
the age of 15-25 due to their beautiful and colorful designs. Every age group chose white 
clay cake because it was made of natural material. To the brassware, the tourists at the age 
of 15-25 bought it because of its beautiful shapes. More female tourists purchased 
handmade flowers than male tourists due to their beauty. Lastly, every age group except the 
age of 56-70 selected earthenware owing to its beautiful designs. 

Key word  behavior     souvenirs     tourist     Lop Buri 
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บทนํา/ Introduction 
         อุตสาหกรรมการทองเท่ียวมีบทบาทสาํคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศอยางตอเน่ืองมาตลอดมีสวน
สําคญัในการสรางรายไดใหกับประเทศ ทั้งนี้เพราะการทองเที่ยวมีผลในการกระตุนใหเกิดการผลิตและการนํา
ทรัพยากรของประเทศมาใชใหเกิดประโยชนอยางเหมาะสม ในรูปของการบริการเกี่ยวกับการทองเท่ียวและในรูป
ของสินคา รัฐบาลจึงไดมีนโยบายการพัฒนาและสงเสริมการทองเท่ียว โดยพยายามสรางคานิยมกระตุนใหคนไทย
ไดเดินทางทองเที่ยว และมีการจับจายใชสอยในประเทศตลอดป ลพบุรีนับเปนจังหวัดที่มีแหลงทองเท่ียวและคน
นิยมมาเที่ยวมากแหงหนึ่งของประเทศ จังหวัดไดพยายามพฒันาปรับปรุงโครงการตางๆ เพ่ือรองรับการทองเที่ยว 
เชน การพัฒนาคุณภาพของแหลงทองเที่ยว การใหการบริการแกนักทองเท่ียว การสงเสริมพัฒนาสินคาที่ระลึกเปน
ตน ในสวนสินคาที่ระลึกเปนปจจัยสําคญัในการสรางรายไดใหกับทองถิ่น ทําใหเกิดการผลิตและจําหนายสนิคาที่
ระลึกในลักษณะตางๆ ในชวงเวลาที่ผานมาผูผลิตและผูจําหนายสวนใหญยังขาดการเนนดานสวนประสมการตลาด 
และการศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคอยางแทจริง ทําใหสินคายังไมเปนทีน่าสนใจและตรงตามความตองการของ
ผูบริโภค ปญหาดังกลาวนี้สอดคลองกับขอมลูท่ีไดจากการศึกษาปญหาความพรอมของจังหวัดลพบุรีที่พบ วายัง
ขาดสินคาที่ระลกึ หรือหัตถกรรมพ้ืนเมืองที่เปนเอกลักษณของตน ทั้งนี้อาจเปนเพราะผูผลิตและผูจําหนายไมมี
ขอมูลพ้ืนฐานที่จะใชในการปรับปรุงพัฒนาผลิตภณัฑของตนใหสอดคลองกับความสนใจของผูบริโภคตามสภาพ
เศรษฐกิจและสังคมที่พัฒนาเปลี่ยนแปลงไป เพ่ือจะศึกษาปญหาที่มีผลกระทบตอสินคาที่ระลึกดังกลาวมาแลว 
ผูวิจัยมีความสนใจที่จะศึกษาวาประชาชนที่มาเที่ยวจังหวัดลพบุรีมีพฤติกรรมในการซื้อสินคาที่ระลึกอยางไร มี
ปจจัยทางดานสินคาอะไร บางที่มีผลตอการตดัสินใจซื้อสินคาที่ระลึก และประชาชนที่มาเที่ยวมีขอเสนอแนะ
เกี่ยวกับการพัฒนาสินคาที่ระลึกใหนาสนใจอยางไรบาง เพ่ือจะนําผลการวิจัยไปพัฒนาปรับปรุงการออกแบบสินคา
ที่ระลึกใหมีความเหมาะสมนาสนใจ และปรับปรุงหลักสูตรการเรียนการสอนใหสอดคลอง กับการตลาดตอไป 

วัตถปุระสงคของการวจิัย/ AIMS 
1. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการเลือกซือ้สินคาที่ระลึกของประชาชนที่มาเที่ยวจังหวัดลพบุร ี

     2. เพ่ือศึกษาปจจัยทางดานสินคา ที่มีผลตอพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่ระลึก 
     3. เพ่ือเปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่ระลึกของประชาชนที่มาเที่ยวแตละเพศและวยั  
      4. เพ่ือเสนอแนวทางในการพัฒนารูปแบบของสนิคาที่ระลึก 

ขอบเขตของการวจิัย 
      ประชากรที่ศึกษา ไดแกประชาชนที่มาเที่ยวจังหวัดลพบุรี ในป พ.ศ. 2550  ซึ่งมีอายุระหวาง 15-70 ป  

และตองเปนผูซือ้สินคาชนิดใดชนิดหนึ่งใน 3 ประเภท  คือของกิน ของใช และของตกแตง   เนื้อหาหรือตัวแปรที่
ศึกษาไดแกลักษณะขอมูลทั่วไปของผูซื้อ  พฤติกรรมการเลือกซื้อ ปจจัยทางดานสินคา เปรียบเทียบพฤติกรรมการ

เลือกซื้อสินคา และขอเสนอแนะเกี่ยวกับการพัฒนารูปแบบสินคาที่ระลึกในทัศนะของผูซื้อ 
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ประโยชนท่ีไดรับจากการวิจัย 
         ผลจากการศึกษาวิจัยครั้งนี้จะมีประโยชนตอผูเกี่ยวของหลายสวนคือ  ผูผลิตสินคาที่ระลึก จะไดนํา

ขอมูลตางๆ ไปพัฒนาปรับปรุงสินคาใหตรงกับความตองการของผูซื้อ  ผูจําหนาย จะไดขอมูลจากงานวิจัย ทําให
สามารถเลือกหาสินคาที่ระลึกที่มีคุณภาพมาจําหนายไดตรงตามความสนใจของผูซื้อ   สถาบันการศึกษาที่เปดสอน
วิชาที่เกี่ยวของกับการออกแบบของที่ระลึก จะไดนําผลการวิจัยไปพัฒนา และจัดกิจกรรมการเรียนการสอนให
สอดคลองกับสภาพความจริงทางการตลาด   จังหวัดอื่นที่มีปญหาใกลเคียงกัน จะไดนําขอมูลไปใชปรับปรุงและ
พัฒนาสินคาที่ระลึกของตนทําใหเกิดการซื้อขายเพ่ิมขึ้น  หนวยงานที่เกี่ยวของกับธุรกิจการทองเท่ียว เชน การ
ทองเที่ยวแหงประเทศไทย    กรมสงเสริมอุตสาหกรรม  กรมการพัฒนาชุมชน รวมทั้งองคกรเอกชนที่ผลิตสินคาที่
ระลึก จะไดนําผลการวิจัยไปกําหนดนโยบายและสงเสริมเกี่ยวกับการทองเที่ยวในจังหวัดลพบุรี ใหสอดคลองกับ
ผลการวิจัย เชน จัดฝกอบรมดานการออกแบบผลิตภัณฑ  ออกแบบบรรจุภัณฑ  การสงเสริมการตลาด และการ
ประชาสัมพันธ  ใหกวางขวางและบังเกิดผลดีตอเศรษฐกิจของจังหวัด 

อุปกรณและวิธีดาํเนนิการวิจัย/ Material and method  
ในการดําเนินการวิจัย ประชากรที่ศึกษาคือประชาชนที่มาเที่ยวจังหวัดลพบุรี มีอายุระหวาง 15-70 ป และ

เปนผูซื้อสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งใน 3 ประเภท คือ ประเภทของกิน ประเภทของใช ประเภทของตกแตง จํานวน 817 
คน ไดมาจากการสุมตัวอยางวิธีการสุมแบบเจาะจง (purposive) เฉพาะผูที่ซื้อสินคาที่ระลึก ในเวลา 09.00-15.00 
น. ตามแหลงขาย ในวันเสาร และวันอาทิตย จํานวน 6 พ้ืนที่ ไดแก รานจําหนายสินคาที่ระลึก บริเวณศาลพระกาฬ 
อําเภอเมอืง รานจําหนายของที่ระลึก พิพิธภัณฑสถานแหงชาติสมเด็จพระนารายณ อําเภอเมือง  ศูนยจําหนาย
ผลิตภณัฑพ้ืนเมืองจังหวัดลพบุรี อําเภอเมอืง  ศูนยจําหนายผลิตภณัฑพ้ืนเมือง องคการบริหารสวนตําบลทะเลชุบ
ศร อําเภอเมือง  รานจําหนายสินคาพื้นเมืองริมถนนพหลโยธิน บานนายาว อําเภอเมอืง ศูนยจําหนายผลิตภณัฑ
พ้ืนเมือง เขื่อนปาสักชลสิทธิ์ อําเภอพัฒนานิคม 

    เครื่องมือที่ใชในการวิจัย (research tool) ในการเก็บรวบรวมขอมูลภาคสนามเปนแบบสัมภาษณ สราง
เครื่องมือข้ึนโดยอาศัยแนวคิด ทฤษฎี และผลงานวิจัยที่เกี่ยวของ ตามวัตถุประสงคของการวิจัยที่กําหนดไว แลวนํา
เครื่องมือนั้นไปใหผูเชี่ยวชาญจํานวน 5 คน ตรวจสอบความเที่ยงตรงของเนื้อหา (content validity) และหาคุณภาพ
ของเครื่องมือ  แบบสัมภาษณแบงออกเปน 3 ตอน ไดแก ตอนที่ 1 ขอมูลทั่วไป ตอนที่ 2 พฤติกรรมการเลือกซื้อ
สินคาที่ระลึก  ตอนที่ 3  ขอเสนอแนะ  

การเก็บขอมูล ดําเนินการสัมภาษณเฉพาะผูที่เลือกซื้อสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งใน 3 ประเภท ไดแก 
ประเภทของกิน ประเภทของใช และประเภทของตกแตง เมื่อเก็บรวบรวมขอมูล จํานวน 817 ฉบับแลว ได
ตรวจสอบความถูกตองและความสมบูรณ ลงรหัส แบบสัมภาษณที่เปนปลายเปดไดนํามาจัดกลุมคําทั้งหมด    การ
วิเคราะหขอมูล  ไดประมวลผลขอมูลทางสถิติโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป ประมวลผลขอมูลที่ถูกตองเพ่ือหาคาทาง
สถิติ นําขอมูลและคาทางสถิติมาแปลผลขอมูลตามวัตถุประสงคและสมมติฐานของการวิจัย นําเสนอขอมูลในรูป
ของตารางและความเรียง  สถิติที่ใชในการวิจัย  ขอมูลทั่วไป นําเสนอในรูปของจํานวนความถี่ และ รอยละ  ขอมูล 

เพศ วัยและปจจัยดานสินคา ไดแก รูปทรง วัสดุ สี และบรรจุภัณฑ นํามาหาความสัมพันธ ใชสถิติ 
2χ - test โดย

กําหนดนัยสําคัญทางสถิติที่ .05 
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ผลการวิจัย / Result 
ผลการวิจัยพบวา ประชาชนที่ซื้อสินคาที่ระลึกทั้ง 6 แหง เปนเพศหญิงมากกวาชาย กลุมท่ีซื้อมากสุด มี

อายุระหวาง 15-25 ป รอยละ 32.7 มีอายุต่ําสุด 15 ป สูงสุด 68 ป  มีการศึกษาระดับปริญญาตรี รอยละ 41.2 
รองลงมาระดับอาชีวศึกษาและมัธยมศึกษา เปนนักเรียนนักศึกษารอยละ 27.1 รองลงมามีอาชีพลูกจางเอกชน และ
ขาราชการ รัฐวิสาหกิจ    ประชาชนที่ซื้อสินคาที่ระลึกมีวัตถุประสงคในการซื้อเพ่ือตนเองและฝากผูอื่นเกือบ
ครึ่งหนึ่ง (รอยละ 45.8) สวนที่ซื้อเพ่ือฝากผูอื่นและซื้อเพ่ือตัวเอง รอยละ 29.6 และ 24.6 ตามลําดับ 
 พฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคาที่ระลึก  ประชาชนมีความสนใจเลือกซื้อสินคาที่ระลึกแตกตางกัน เมื่อศึกษา
ประเภทของกิน พบวา สมฟก มีผูซื้อรอยละ 37.7 โดยผูซื้อสวนใหญ ซื้อเพราะยี่หอมีชื่อเสียง รองลงมาซื้อเพราะมี
ขนาดพอเหมาะ และมีหอสวยนาซื้อ  ไขเค็มดินสอพอง  เปนสินคาที่นักทองเที่ยวสวนใหญ นิยมซื้อ โดยรอยละ 
38.0 ซื้อเพราะมีขนาดพอเหมาะ รองลงมาเพราะยี่หอมีชื่อเสียง วุนน้ํามะพราว มีผูซื้อรอยละ 36.1 โดยสวนใหญ 
ซื้อเพราะมีขนาดพอเหมาะ รองลงมาซ้ือเพราะยี่หอมีชื่อเสียง  ทองมวน มีผูซื้อรอยละ 42.1 สวนใหญ ซื้อเพราะ
กลองใสสวยนาซื้อ รองลงมาเพราะมีขนาดพอเหมาะ ในการเลือกซื้อสินคาประเภทของใช ไดแก ผาพ้ืนเมือง มีผูซื้อ
รอยละ 16.6 สวนใหญซื้อเพราะสีและลวดลายสวยงาม รองลงมาคือฝมือทอประณีต  ผลิตภัณฑจากผาพื้นเมือง มีผู
ซื้อรอยละ 30.8 สวนใหญซื้อเพราะฝมือการตัดเย็บประณีต  และเพราะสีและลวดลายสวยงาม  ดินสอพอง มีผูซื้อ
รอยละ 28.9 โดยสวนใหญผูซื้อเห็นวาเปนวัสดุธรรมชาติ มีซื้อเพราะเหตุผลอื่นไมมากนัก  เครื่องจักสาน มีผูซื้อรอย
ละ 24.6 สวนใหญซื้อเพราะรูปทรงสวยงาม รองลงมาคือมีฝมือประณีต และมีขนาดพอเหมาะ  สินคาประเภทของ
ตกแตง ไดแก ผลิตภัณฑจากทองเหลือง มีผูซื้อรอยละ 16.9 สวนใหญซื้อเพราะฝมือประณีต และซื้อเพราะรูปทรง
สวยงาม   รูปปนจําลอง มีผูซื้อรอยละ 23.2 ผูซื้อสวนใหญซื้อเพราะเห็นวามีสีสวยงาม รองลงมาคือรูปทรงสวยงาม 
และชอบวัสดุที่ใชทํา  ดอกไมประดิษฐ มีผูซื้อรอยละ 24.2 เหตุผลในการซื้อเพราะสีสวยงาม รูปทรงสวยงาม และ
ชอบวัสดุที่ใชทํา เครื่องปนดินเผา มีผูซื้อรอยละ 13.7 เหตุผลในการซื้อเพราะ รูปทรงสวยงาม สีสวยงาม และชอบ
วัสดุที่ใชทํา 
             เปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่ระลึก โดยจําแนกตามเพศ และวัย ประเภทของกิน  พบวาผูซื้อ
สมฟก ไขเค็มดินสอพอง สวนใหญเปนหญิง กลุมอายุ 26 – 35 ป  ซื้อมากกวากลุมอื่น วุนน้ํามะพราว ทองมวน ผู
ซื้อสวนใหญเปนหญิง กลุมอายุ 15 – 25 ป ซื้อมากกวากลุมอื่น  ประเภทของใช  ผูซื้อสวนใหญเปนหญิง มีความ
แตกตางในกลุมผูซื้อดังนี้ ผาพื้นเมือง กลุมอายุ 46 – 55 ป ซื้อมากกวากลุมอื่น ผลิตภัณฑจากผาพื้นเมือง กลุมอายุ 
36 – 45 ป ซื้อมากกวากลุมอื่น  ดินสอพอง กลุมอายุ 26 – 35 ป ซื้อมากกวากลุมอื่น เครื่องจักสาน กลุมอายุ 56 –
70 ป ซื้อมากกวากลุมอื่น  ประเภทของตกแตง มีดอกไมประดิษฐอยางเดียว คือ ที่ผูซื้อสวนใหญเปนหญิง นอกนั้น
ผูซื้อสวนใหญเปนชาย เมื่อพิจารณาตามวัยพบวา ผลิตภัณฑเครื่องทองเหลือง กลุมอายุ 26 – 35 ป ซื้อมากกวา
กลุมอื่น  สวน รูปปนจําลอง ดอกไมประดิษฐ และเครื่องปนดินเผา กลุมอายุ 56 –70 ป ซื้อมากกวากลุมอื่น   
              เปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่ระลึก โดยจําแนกตามเหตุผลในการเลือกซื้อ  ประเภทของกิน 
นักทองเที่ยวชายและหญิงสวนใหญซื้อ สมฟก เพราะเห็นวายี่หอมีชื่อเสียง โดยชายใหความสําคัญกับยี่หอท่ีมี
ชื่อเสียงมากกวาหญิง เมื่อจําแนกตามอายุพบวา กลุมอายุ 15 – 25 ป กลุมอายุ 26 – 35 ป และกลุมอายุ 36 – 45 
ป สวนใหญซื้อสมฟก เพราะเห็นวายี่หอมีชื่อเสียง สวนกลุมอายุ 46 – 55 ป และกลุมอายุ 56 –70 ป สวนใหญซื้อ
สินคาเพราะเห็นวามีขนาดพอเหมาะ   ไขเค็มดินสอพอง  นักทองเท่ียวชายและหญิงสวนใหญซื้อ เพราะเห็นวามี
ขนาดพอเหมาะ โดยหญิงใหความสําคัญกับขนาดที่พอเหมาะมากกวาชาย จําแนกตามอายุพบวา นักทองเท่ียวกลุม
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อายุ 15 – 25 ป สวนใหญซื้อเพราะเห็นวายี่หอมีชื่อเสียง กลุมอายุ 26 – 35 ป กลุมอายุ 36 – 45 ป และกลุมอายุ 
56 – 70 ป สวนใหญซื้อเพราะเห็นวามีขนาดพอเหมาะ สวนกลุมอายุ 45 – 55 ป สวนใหญซื้อเพราะเห็นวากลองใส
สวยนาซื้อ  วุนนํ้ามะพราว นักทองเที่ยวชายสวนใหญซื้อโดยใหความสําคัญกับเหตุผลอื่นๆ นอกเหนือจากที่
กําหนด  สวนนักทองเท่ียวหญิงสวนใหญซื้อเพราะเห็นวามีขนาดพอเหมาะ จําแนกตามอายุพบวา กลุมอายุ 15 – 
25 ป สวนใหญซื้อโดยใหความสําคัญกับเหตุผลอื่นๆ นอกเหนือจากที่กําหนด  กลุมอายุ 26 – 35 ป สวนใหญซื้อ
เพราะยี่หอมีชื่อเสียง สวนกลุมอายุ 36 – 45 ป กลุมอายุ 45 – 55 ป และกลุมอายุ 56 – 70 ป สวนใหญซื้อเพราะ
เห็นวามีขนาดพอเหมาะ  ทองมวน นักทองเที่ยวชายและหญิงสวนใหญซื้อ เพราะเห็นวากลองใสสวยนาซื้อ โดย
หญิงใหความสําคัญกับกลองมากกวาชาย จําแนกตามอายุพบวา นักทองเท่ียวทุกกลุมอายุ สวนใหญซื้อเพราะเห็น
วากลองใสสวยนาซื้อ โดยกลุมอายุ 26 – 35 ป ใหความสําคัญกับความสวยของกลองมากกวากลุมอื่น  สินคาที่
ระลึกประเภทของใช  นักทองเที่ยวชายและหญิงสวนใหญซื้อผาพ้ืนเมืองเพราะเห็นวาสีและลวดลายสวยงาม  โดย
ชายใหความสําคัญกับสีและลวดลายมากกวาหญิง จําแนกตามอายุพบวา นักทองเที่ยวกลุมอายุ 15 – 25 ป กลุม
อายุ 26 – 35 ป กลุมอายุ 36 – 45 ป และกลุมอายุ 56 – 70 ป สวนใหญซื้อ เพราะเห็นวาสีและลวดลายสวยงาม 
สวนกลุมอายุ 46 – 55 ป ซื้อเพราะเห็นวาฝมือทอประณีต  ผลิตภัณฑจากผาพื้นเมือง  นักทองเที่ยวชายสวนใหญ
ซื้อเพราะเห็นวาฝมือการตัดเย็บประณีต สวนหญิงสวนใหญซื้อเพราะเห็นวาสีและลวดลายสวยงาม จําแนกตามอายุ
พบวา นักทองเที่ยวกลุมอายุ 15 – 25 ป สวนใหญซื้อเพราะวาสีและลวดลายสวยงาม กลุมอายุ 26 – 35 ป และกลุม
อายุ 36 – 45 ป สวนใหญซื้อเพราะวาฝมือการตัดเย็บประณีต สวนกลุมอายุ 46 – 55 ป และกลุมอายุ 56 – 70 ป 
สวนใหญซื้อเพราะเห็นวารูปทรงสวยงาม  ดินสอพอง นักทองเที่ยวสวนใหญซื้อเพราะเห็นวาเปนวัสดุจากธรรมชาติ 
โดยชายใหความสําคัญกับวัสดุธรรมชาติมากกวาหญิง จําแนกตามอายุพบวา นักทองเท่ียวทุกกลุมอายุ สวนใหญ
ซื้อ ดินสอพอง เพราะเห็นวาเปนวัสดุจากธรรมชาติ โดยกลุมอายุ 15 – 25 ป ใหความสําคัญกับวัสดุธรรมชาติ
มากกวานักทองเที่ยวกลุมอื่น  เครื่องจักสาน นักทองเที่ยวชายและหญิงสวนใหญซื้อเพราะเห็นวารูปทรงสวยงาม 
โดยใหความสําคัญกับรูปทรงของสินคาใกลเคียงกัน เมื่อจําแนกตามอายุพบวา นักทองเที่ยวกลุมอายุ 15 – 25 ป 
กลุมอายุ 46 – 55 ป และกลุมอายุ 56 – 70 ป สวนใหญซื้อ เพราะเห็นวารูปทรงสวยงาม กลุมอายุ 26 – 35 ป สวน
ใหญซื้อเพราะเห็นวาฝมือประณีต กลุมอายุ 36 – 45 ป ซื้อเพราะเห็นวาขนาดพอเหมาะ     สินคาที่ระลึกประเภท
ของใช  นักทองเที่ยวชายสวนใหญซื้อผลิตภัณฑจากทองเหลือง เพราะเห็นวารูปทรงสวยงาม สวนหญิงสวนใหญซื้อ
เพราะเห็นวาฝมือประณีต เมื่อจําแนกตามอายุพบวา กลุมอายุ 15 – 25 ป สวนใหญซื้อเพราะวารูปทรงสวยงาม  
กลุมอายุ 26 – 35 ป และกลุมอายุ 36 – 45 ป สวนใหญซื้อเพราะเห็นวาฝมือประณีต  สวนกลุมอายุ 46 – 55 ป 
และกลุมอายุ 56 – 70 ป สวนใหญซื้อเพราะเห็นวารูปทรงสวยงาม และฝมือประณีตในสัดสวนที่เทากัน  รูปปน
จําลอง นักทองเที่ยวทั้งชายและหญิงสวนใหญซื้อเพราะเห็นวาสีสวยงาม โดยหญิงใหความสําคัญกับสีสวยงาม
มากกวาชาย  จําแนกตามอายุพบวา นักทองเที่ยวกลุมอายุ 15 – 25 ป และกลุมอายุ 26 – 35 ป สวนใหญซื้อเพราะ
เห็นวารูปทรงสวยงาม  สวนนักทองเที่ยวกลุมอายุ 36 – 45 ป กลุมอายุ 46 – 55 ป และกลุมอายุ 56 – 70 ป สวนใหญ
ซื้อเพราะเห็นวาสีสวยงาม   ดอกไมประดิษฐ นักทองเที่ยวชายและหญิงสวนใหญซื้อ เพราะเห็นวาสีสวยงาม  โดย
หญิงใหความสําคัญกับสีสวยงามมากกวาชาย เมื่อจําแนกตามอายุพบวา นักทองเที่ยวกลุมอายุ 15 – 25 ป และกลุม
อายุ 56 – 70 ป สวนใหญซื้อ เพราะเห็นวารูปทรงสวยงาม กลุมอายุ 26 – 35 ป และกลุมอายุ 36 – 45 ป สวนใหญ
ซื้อเพราะเห็นวาสีสวยงาม สวนกลุมอายุ 46 –55 ป สวนใหญซื้อเพราะเห็นวารูปทรงสวยงามและชอบวัสดุที่ใชทํา    
เครื่องปนดินเผา นักทองเท่ียวชายและหญิงสวนใหญซื้อเพราะเห็นวารูปทรงสวยงาม  เมื่อจําแนกตามอายุพบวา 



มห
าวิท

ยาล
ัยรา

ชภัฏ
เทพ

สตร
ี

 109 

กลุมอายุ 15 – 25 ป กลุมอายุ 26 – 35 ป กลุมอายุ 36 – 45 ป และกลุมอายุ 46 – 55 ป สวนใหญซื้อเพราะเห็นวา
รูปทรงสวยงาม สวนกลุมอายุ 56 – 70 ป สวนใหญซื้อเพราะเห็นวาสีสวยงาม นอกจากนี้ประชาชนที่มาเที่ยว
จังหวัดลพบุรียังมีขอเสนอแนะเกี่ยวกับการพัฒนารูปแบบสินคาที่ระลึก ในสินคาที่ระลึกประเภทของกิน มี
ขอเสนอแนะวา  ควรเปนสินคาที่มีรสชาติอรอย สินคาควรมีราคาถูก ควรเนนเรื่องความสะอาด ปลอดภัย สินคา
ควรมีคุณภาพ ควรผลิตสินคาใหหลากหลาย บรรจุภัณฑสินคาควรมีความสวยงาม ดูนาสนใจ ควรพัฒนารูปแบบ
สินคาใหเปนของประจําจังหวัด เปนสินคาที่มีประโยชน หนวยงานที่เกี่ยวของควรใหความรูในการพัฒนารูปแบบ
สินคา รูปแบบสินคาควรมีความแปลกตา นาสนใจ  ควรมีตราของจังหวัดประทับอยูที่สินคา ควรพัฒนารูปแบบ
สินคาใหมีความทันสมัยอยูเสมอ      สินคาที่ระลึกประเภทของใช มีขอเสนอแนะวา สินคาควรเนนเรื่องประโยชนใน
การใชสอย  ควรพัฒนาสินคาใหมีความหลากหลายทั้งรูปแบบและขนาด  ควรเปนสินคาที่มีคุณภาพ  สินคาควรมี
ราคาถูก  ควรผลิตสินคาที่เปนเอกลักษณของจังหวัดลพบุรี   สินคาควรมีความแข็งแรง คงทน รูปแบบสินคาควรมี
ความแปลกใหม ดูนาสนใจ บรรจุภัณฑสินคาควรมีความสวยงาม ควรใชนโยบายเศรษฐกิจพอเพียง  รูปแบบสินคา
ควรเนนในเรื่องภูมิปญญาชาวบาน ควรพัฒนารูปแบบสินคาใหมีความทันสมัยอยูเสมอ  ผาพื้นเมืองควรมีสีสันและ
ลวดลายที่ทันสมัย สินคาควรมีความสวยงามเปนธรรมชาติ     สินคาที่ระลึกประเภทของตกแตง มีขอเสนอแนะวา  
รูปแบบสินคาควรมีความหลากหลาย  วัสดุในการทําสินคาควรมีความหลากหลาย  สินคาควรมีรูปแบบที่สวยงาม 
ทันสมัย  ขนาดของสินคาควรมีความหลากหลาย  สินคาควรมีรูปแบบที่เปนเอกลักษณของจังหวัด  สินคาควรมี
ราคาถูก  ควรพัฒนาสินคาใหมีรูปแบบแปลกแตกตางกับของที่อื่น   รูปแบบสินคาควรเนนในเรื่องภูมิปญญา
ชาวบาน สินคาควรมีความประณีต  ควรนําภูมิปญญาทองถิ่นผสมผสานกับสมัยใหม  สินคาควรมีความสวยงามเปน
เอกลักษณแบบไทยๆ  รูปแบบสินคาควรดูเดน หรู แตราคาไมแพงมาก  ควรใชวัสดุที่มีในทองถิ่น  ควรสงเสริมให
แตละทองถิ่นผลิตสินคาที่ระลึก  

สรุปและอภิปรายผลการวิจัย/ Result and Discussion 
 ผลการวิจัยพบวา ประชาชนท่ีมาเท่ียวจังหวัดลพบุรีและเลือกซื้อสินคาที่ระลึกเปนเพศหญิงมากกวาชาย 
ทั้งน้ีอาจเปนเพราะวาเพศหญิงเปนเพศที่มีลักษณะนิสัยในการซื้อของอุปโภคบริโภค และมีความพิถีพิถันในเรื่อง
การซื้อ เปนเพศที่รักสวยรักงามชอบการตกแตงประดับประดา ความประณีต ความสะอาด ความเปนระเบียบ
เรียบรอย เปนเพศที่ชอบแสวงหาสิ่งของเครื่องใชเพ่ือตนเองและผูอื่น รวมทั้งชอบสะสมของที่มีคุณคาและความงาม
มากกวาเพศชาย  ทั้งนี้สอดคลองกับผลงานวิจัยของ ปวีณา โทนแกว (2542) ที่ทําการวิจัยเร่ือง ปจจัยที่กําหนด
รูปแบบการใชจายในการทองเท่ียวภายในประเทศของคนไทย โดยใชแบบสอบถามเก็บขอมูล ประชากรจํานวน 
900 คน ซึ่งผลการวิจัยพบวา นักทองเท่ียวเพศหญิงจะมีคาใชจายในการทองเท่ียวมากกวาเพศชาย   
 ผลการวิจัยพบวา ผูที่มาเที่ยวและเลือกซื้อสินคาที่ระลึกสวนใหญเปนวัยหนุมสาว มีอายุระหวาง 15-25 ป  
ทั้งน้ีอาจเปนเพราะวาวัยน้ีสภาพดานรางกายและจิตใจมีความพรอมในการเดินทางทองเที่ยว  มีความเปนผูใหญ 
อยูในวัยกําลังศึกษาและสําเร็จการศึกษา มีการตัดสินใจซื้อสูง อีกทั้งยังอยูในวัยที่เสาะแสวงหาสินคาอุปโภคบริโภค 
ทั้งนี้สอดคลองกับงานวิจัยของ สุภาวดี ชาวผาขาว (2548) ที่ทําการวิจัยเรื่อง พฤติกรรมและความพึงพอใจของ
นักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางประเทศในการเลือกซื้อของที่ระลึกในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา โดยใช
แบบสอบถามเก็บขอมูลประชากรชาวไทยจํานวน 400 คน พบวา อายุของนักทองเที่ยวจะมีผลตอการกําหนด
คาใชจายในการทองเที่ยว โดยนักทองเที่ยว ที่มีอายุ 21-30 ป จะมีอํานาจในการซื้อมากสุดและ สินใจในการซื้อของ
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ที่ระลึกดวยตนเอง และยังพบวาอายุเปนปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อสินคาที่ระลึกของนักทองเที่ยว   ซึ่งเปนผล
ใหมีกลุมหนุมสาวซื้อของที่ระลึกกันเปนจํานวนมาก 

ผลการวิจัยพบวา ผูที่มาเที่ยวจังหวัดลพบุรีมากกวาครึ่งเลือกซื้อสินคาที่ระลึกดวยวัตถุประสงคเพ่ือจะใช
เองและซื้อฝากผูอื่นดวย  ทั้งนี้อาจเปนเพราะวาเมื่อมาเที่ยวจังหวัดลพบุรีไดพบเห็นสินคาที่ระลึกซึ่งเปนผลิตผลของ
ทองถิ่นก็มีความอยากทดลองรับประทานหรืออยากทดลองใช บางคนอาจจะเคยไดรับทราบถึงชื่อเสียงของสินคา
นั้นๆ มากอนเมื่อมาพบเห็นสินคาที่ถูกใจ มีรูปทรงที่ชอบ มีขนาดที่พอเหมาะ มีตรารับรอง ก็ตัดสินใจเลือกซื้อ บาง
คนตองการหาซื้อสินคาที่ระลึกที่เปนเอกลักษณของจังหวัดเพ่ือเปนการสะสม หรือนําไปใหผูอื่นเพ่ือเปนของฝาก
แสดงใหรูวาตนไดมาเที่ยวจังหวัดลพบุรี หรือซื้อหาของที่มีคุณคาและเปนสัญลักษณของจังหวัดลพบุรีไปมอบให
ผูอื่นเปนการแสดงความคารวะหรือเปนการแสดงความมีน้ําใจตอผูอื่น ซึ่งเปนคานิยมที่ควรยกยองของคนไทย 
(สุพัตรา สุภาพ, 2543)  ซึ่งเปนผูมีน้ําใจไมตรี มีความเอื้ออารี รักพวกพองและเปนผูมีความกตัญูรูบุญคุณคน  

ผลการวิจัยพบวา ในการเลือกซื้อสินคาที่ระลึกประเภทของกิน ประชาชนที่มาเที่ยวจังหวัดลพบุรีสวนใหญ
เลือกซื้อ ไขเค็มดินสอพอง มากเปนอันดับหนึ่ง ซื้อทองมวน สมฟก และ วุนนํ้ามะพราว ตามลําดับ  ทั้งนี้อาจเปน
เพราะ ไขเค็มดินสอพอง เปนสินคาซึ่งเปนท่ีรูจักกันดีในกลุมนักทองเที่ยว สามารถนํามาประกอบเปนอาหารได
หลายอยาง เก็บรักษาไดนาน มีผูผลิตหลายแหลง บรรจุภัณฑสวยงาม มีขนาดกะทัดรัดนาซื้อ ไดรับการคัดสรรเปน
ผลิตภัณฑสี่ดาว ใชวัสดุในทองถิ่นซึ่งถือเปนเอกลักษณของจังหวัดลพบุรี  ทองมวน เปนขนมที่กําลังไดรับความ
สนใจ เนื่องจากมีรสชาติอรอย รับประทานไดงาย บรรจุภัณฑสวยงาม มีขนาดที่พอเหมาะ และราคายอมเยา สมฟก 
มีผูสนใจเลือกซื้อพอสมควร โดยสวนใหญเลือกซื้อสินคาที่ระลึกเหลานี้เพราะเปนสินคาที่มีชื่อเสียง แตอาจเปน
เพราะของกินดังกลาวเปนอาหารพื้นเมือง มีรสชาติอมเปรี้ยวคลายแหนมจึงมีกลุมหนึ่งท่ีใหความสนใจและอยาก
ทดลอง สวนวุนนํ้ามะพราวเปนอาหารหวานที่รับประทานไดงาย ในอดีตเคยไดรับความนิยมมากแตปจจุบันไดรับ
ความสนใจลดลง ประเภทของใช นักทองเที่ยวนิยมซื้อ ผลิตภัณฑจากผาพื้นเมือง มากเปนอันดับหนึ่ง  ซื้อดินสอ
พอง เครื่องจักสาน และผาพ้ืนเมือง ตามลําดับ ทั้งนี้เพราะผลิตภัณฑจากผาพื้นเมืองปจจุบันมีหลากหลายรูปแบบ 
ฝมือประณีต ลวดลายและสีสวยงาม และยังใชผาทอที่เปนเอกลักษณของจังหวัดมาจัดทําดินสอพอง สินคาซึ่งเปน
เอกลักษณของจังหวัดลพบุรี มีผูสนใจเลือกซื้อมาก ทั้งนี้เนื่องจากเห็นวาเปนวัสดุจากธรรมชาติ มีประโยชนหลาย
อยาง เครื่องจักสาน มีผูเลือกซื้อในจํานวนใกลเคียงกัน   ทั้งนี้อาจเปนเพราะสินคาที่ระลึกดังกลาวเปนท่ีรูจักกัน
โดยทั่วไป ใชวัสดุหลายอยางมาทําการสานทําใหมีรูปแบบที่สวยงามแตกตางกันไป สวนผาพ้ืนเมือง เดิมไดรับ
ความนิยมมากปจจุบันลดความนิยมลงบาง แตก็ยังเปนผลิตภัณฑประจําจังหวัดท่ีมีชื่อเสียง ประเภทของตกแตง 
ประชาชนท่ีมาเที่ยวสวนใหญเลือกซื้อ รูปปนจําลอง มากเปนอันดับหน่ึง ดอกไมประดิษฐ ผลิตภัณฑจากทองเหลือง 
และเครื่องปนดินเผา ตามลําดับ ทั้งน้ีอาจเปนเพราะ รูปปนจําลอง มีขนาดเล็กสะดวกในการพกพา มีรูปแบบและใช
วัสดุที่หลากหลายใหเลือกซื้อ อีกทั้งยังมีราคาไมแพงมาก ยังเปนสัญลักษณของจังหวัดลพบุรี  ดอกไมประดิษฐ ทํา
ดวยผาหรือดินชนิดตางๆ มีความสวยงามเหมือนจริง มีความทนทาน และราคาไมแพง ผลิตภัณฑเครื่องทองเหลือง 
เปนของที่ระลึกที่มีความสวยงาม มีรูปแบบและมีหลายขนาด  ราคาคอนขางแพงและมีน้ําหนัก ผูที่ซื้อมักเปนคนที่มี
ความชอบและตองการสินคานี้จริงๆ สวนเคร่ืองปนดินเผา ปจจุบันเริ่มไดรับความนิยม มีการตกแตงดวยสีสวยงาม 
สามารถนําไปประดับตกแตงไดหลายลักษณะ 

ผลการวิจัยพบวา ปจจัยทางดานสินคาอันไดแก รูปทรง วัสดุ ขนาด สี และบรรจุภัณฑ ที่มีผลตอ
พฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่ระลึก มีดังนี้  ประเภทของกิน ปจจัยสําคัญท่ีมีผลตอการเลือกซื้อคือ สินคามีขนาด
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พอเหมาะ ซึ่งสะดวกในการพกพาหรือราคาพอสมควร ยอมดึงดูดความสนใจใหอยากซื้อเปนประการแรก ความ
นาสนใจของบรรจุภัณฑ เพราะบรรจุภัณฑที่สวยงามดูดี สินคามีชื่อเสียง มีตรารับรองคุณภาพ อีกทั้งยังเปนท่ีรูจัก
และยอมรับในรสชาติ ยอมทําใหผูซื้อมีความมั่นใจและตัดสินใจเลือกซื้อไดดียิ่งขึ้น    ประเภทของใช ผลการวิจัย
พบวา ผลิตภัณฑจากผาพื้นเมืองและผาพื้นเมือง สีและลวดลาย ฝมือในการทํา มีผลตอการเลือกซื้ออยางมาก ทั้งน้ี
เพราะสีที่สวยงามและตรงตามรสนิยมของลูกคายอมมีผลในการโนมนาวใหตัดสินใจซื้อไดดี สอดคลองกับงานวิจัย
ของ พนิตสุภา ธรรมประมวล (2544) ที่ทําการวิจัยเร่ืองพฤติกรรมการซื้อผาพื้นเมืองของผูบริโภคในจังหวัดลพบุรี 
โดยใชแบบสอบถามเก็บขอมูล ประชากรจํานวน 305 คน ซึ่งผลการวิจัยพบวาผูบริโภคนิยมผาพื้นเมืองที่มี่สี
กลมกลืน มีลวดลายไทย และสอดคลองกับงานวิจัยของ ฐิติรัตน เหมัษฐิติ (2541) ที่ทําการวิจัยเรื่อง ปจจัยท่ีมีผล
ตอการซื้อผาไหมมัดหมี่เพ่ือตัดชุดโอกาสพิเศษของขาราชการสตรีสถาบันราชภัฏในเขตกรุงเทพมหานคร โดยใช
แบบสอบถามเก็บขอมูล ประชากรจํานวน 200 คน ซึ่งผลการวิจัยพบวา ในการซื้อผาไหมมัดหมี่ระดับการพิจารณา
มากที่สุดคือ ดานคุณภาพ สีและกระบวนการสี เนื้อผาและผิวสัมผัส ลวดลายผา ตามลําดับ   สวนเครื่องจักสาน
พบวา รูปทรงมีผลตอการเลือกซื้อมาก ทั้งน้ีเพราะรูปทรงยอมเปนที่ดึงดูดความสนใจ อีกทั้งรูปทรงของเครื่องจัก
สานยังมีสวนสัมพันธกับหนาที่ใชสอยอีกดวย   ประเภทของตกแตง จากผลการวิจัยพบวา รูปทรงและสีของสินคาที่
ระลึกมีผลตอการเลือกซื้อมากกวาอยางอื่น รองลงมาไดแกวัสดุที่ใชทํา  ทั้งน้ีเพราะสินคาประเภทของตกแตงยอม
ตองเนนการออกแบบใหมีความงามเปนประการสําคัญ รูปทรงและสีทําใหเกิดรูปลักษณที่สวยงามยอมสรางความ
สนใจชวนใหอยากซื้อ สอดคลองกับ วนิดา แกวเนตร (2545) ที่ทําการวิจัยเรื่อง ปจจัยในการเลือกซื้อสินคาของที่
ระลึกประเภทหัตถกรรมพื้นบานของนักทองเที่ยวชาวไทย กรณีศึกษาบานถวาย อําเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม 
โดยใชแบบสอบถามเก็บขอมูล ประชากรจํานวน 352 คน ผลการวิจัยพบวา นักทองเที่ยวสวนใหญสนใจใน
รูปลักษณผลิตภัณฑมากกวาราคาสินคา 

 การเปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่ระลึกของประชาชนที่มาเที่ยวแตละวัย ผลการวิจัยพบวา 
ในการเลือกซื้อสินคาที่ระลึกเกือบทุกประเภท กลุมผูซื้อมากสุดอยูในวัยหนุมสาวซึ่งอยูในกลุมอายุ 15-25 ป กลุม
อายุ 36-45 ป  และ กลุมอายุ 26-35 ป ตามลําดับ ทั้งน้ีอาจเปนเพราะวัยน้ีมีงานทํามีรายไดและมีประสบการณใน
การเลือกซื้อสินคา จึงทําใหมีการตัดสินใจดีกวากลุมอื่น อีกทั้งวัยนี้สวนใหญมีสภาพสมรสหรือมีครอบครัวแลว การ
ตัดสินใจซ้ือของกินของใชและของตกแตงเพ่ือใชในครัวเรือนจึงเปนสิ่งจําเปน เมื่อศึกษาในสวนละเอียดของ
พฤติกรรมการซื้อสินคาประเภทของกิน พบวาไขเค็มดินสอพอง ผูซื้อกลุมอายุ 15-25 ป ซื้อเพราะยี่หอมีชื่อเสียง ผู
ซื้อกลุมอายุ36-45 ป  และ กลุมอายุ 26-35 ป ซื้อเพราะมีขนาดพอเหมาะ สวนกลุมอายุ 36-45 ป ซื้อเพราะกลองใส
สวย ทั้งนี้เพราะแตละกลุมคงจะมีจุดประสงคในการเลือกซื้อที่แตกตางกัน สวนทองมวนทุกกลุมเลือกซื้อดวยเหตุผล
เดียวกันคือ กลองใสสวย ทั้งนี้คงเปนเพราะสินคาดังกลาวมีสวนประกอบและคุณภาพเปนท่ีรูจักและยอมรับกัน
ทั่วไป ดังน้ันเมื่อกลองใสสวยก็เปนที่สนใจของผูซื้อ  สวนการเลือกซื้อสมฟก เกือบทุกกลุมเลือกซื้อเพราะความมี
ชื่อเสียงของสินคา แตกลุมอายุ 56-70 ป เลือกซื้อเพราะสินคามีขนาดพอเหมาะ  สินคาที่ระลึกประเภทของใช ซึ่ง
ไดแก ผาพื้นเมือง พบวาแตละกลุมเลือกซื้อดวยเหตุผล สีและลวดลายสวยงาม แตกลุมอายุ 46-55 ป เลือกซื้อ
เพราะดายที่ใชทอมีคุณภาพดี ผลิตภัณฑจากผาพ้ืนเมือง แตละกลุมเลือกซื้อเพราะฝมือการตัดเย็บประณีต แตกลุม
อายุ 46-55 ป และ กลุมอายุ 56-70 ป เลือกซื้อเพราะรูปทรงของผลิตภัณฑสวยงาม ดินสอพอง ทุกกลุมเลือกซื้อ
เพราะเปนวัสดุจากธรรมชาติ ซึ่งถือเปนลักษณะเดนอันเปนเอกลักษณของสินคาชนิดนี้  เครื่องจักสาน แตละกลุม
เลือกซื้อเพราะรูปทรงสวยงาม แตกลุมอายุ 26-35 ป เลือกซื้อเพราะฝมือในการทําประณีต  สินคาที่ระลึกประเภท
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ของตกแตง ซึ่งไดแกผลิตภัณฑจากทองเหลือง แตละกลุมอายุมีเหตุผลในการเลือกซื้อเพราะฝมือประณีต สวนกลุม
อายุ 15-25 ป ซื้อเพราะ รูปทรงสวยงาม  รูปปนจําลอง แตละกลุมเลือกซื้อเพราะสีสวยงาม สวนกลุมอายุ 15-25 ป 
และ กลุมอายุ 26-35 ป  เลือกซื้อเพราะรูปทรงสวยงาม  ดอกไมประดิษฐ แตละกลุมเลือกซื้อเพราะรูปทรงสวยงาม 
สวนกลุมอายุ 26-35 ป และ กลุมอายุ 36-45 ป เลือกซื้อเพราะสีสวยงาม เครื่องปนดินเผา ทุกกลุมอายุเลือกซื้อ
เพราะรูปทรงสวยงาม  
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      เศรษฐศาสตรมหาบัณฑิต.บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยเชียงใหม. 
พนิตสุภา ธรรมประมวล. (2544). พฤติกรรมการซื้อผาพ้ืนเมืองของผูบริโภคในจังหวัดลพบุรี. ลพบุรี :  
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สุภาวดี ชาวผาขาว. (2548). พฤติกรรมและความพึงพอใจของนักทองเท่ียวชาวไทยและชาวตางประเทศในการ 
       เลือกซื้อของที่ระลึกในจังหวัดพระนครศรอียุธยา. วิทยานิพนธบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต. บัณฑิตวิทยาลัย  
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ภาคผนวกที่ 3 

การเผยแพรผลงานวิจัย 
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การเผยแพรผลงานวิจยั 
 

 ผูวิจยัไดนําผลสรุปงานวจิัยเรื่อง พฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคาท่ีระลกึของประชาชน 
ที่มาเที่ยวจังหวัดลพบุร ี เผยแพรเพือ่ประโยชนตอผูเก่ียวของ ดังนี ้

1. ผูผลิตสินคาทีร่ะลึก ไดแก 
กลุมผูผลติวุนนํ้ามะพราว 

 กลุมผูผลติอาหารพื้นเมือง 
 กลุมผูผลติไขเค็มดินสอพอง 
 กลุมทอผาพื้นเมือง 
 กลุมประดิษฐผลิตภัณฑจากผา 
 กลุมดอกไมประดิษฐ 
 กลุมหัตถกรรมเครื่องจักสาน 
 กลุมผลิตภัณฑเครือ่งทองเหลือง 
 กลุมเบญจรงคทอง 
 กลุมดินเผาเพนทสี 
 กลุมดินสอพองสมุนไพร 
 กลุมวิสาหกจิชุมชน 
 กลุมแมบานเกษตรกร 

2. ผูจําหนายสินคาที่ระลึก ไดแก 
     ศูนยจําหนายสินคาท่ีระลกึจังหวัดลพบุรี 
 ศูนยจําหนายสินคา OTOP ตําบลทะเลชบุศร 
 รานจําหนายสินคาที่ระลึกพพิิธภัณฑสถานแหงชาติสมเด็จพระนารายณ 
 รานจําหนายสินคาที่ระลึกบริเวณศาลพระกาฬ 

3. สถาบันการศกึษาที่สอนเกีย่วกับการออกแบบและธุรกิจของที่ระลึก ไดแก 
มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตร ี
วิทยาลัยอาชวีศึกษาลพบุรี 
วิทยาลัยเทคนิคลพบุร ี
วิทยาลัยสารพัดชางลพบุร ี
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 4.หนวยงานทีเ่กี่ยวของกับธรุกิจทองเที่ยว ไดแก 
  การทองเท่ียวแหงประเทศไทย สํานักงานภาคกลาง เขต 7 
  สํานักงานพฒันาชุมชนจังหวัดลพบุร ี
  สํานักงานจังหวัดลพบุร ี

          5. เวบไซทหนวยงานที่เกี่ยวของกับธุรกิจทองเที่ยว ไดแก 
http://www.lopburi.go.th/  จังหวัดลพบุร ี
http://cddweb.cdd.go.th/lopburi/ สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดลพบุร ี
http://www.tat7.com/home.html  การทองเที่ยวแหงประเทศไทยสํานักงานภาคกลางเขต 7 
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                                   ภาคผนวกท่ี 4 

กิจกรรมท่ีเกี่ยวของกับการนําผลจากโครงการไปใชประโยชน 
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กิจกรรมทีเ่ก่ียวของกบัการนาํผลจากโครงการไปใชประโยชน 
 จากการศึกษาพฤติกรรมการเลือกซือ้สินคาที่ระลึกของประชาชนที่มาเที่ยวจังหวัดลพบุร ีได
นําผลจากโครงการไปใชประโยชน ดังนี ้

1. การเผยแพรผลการวจิัยทางเอกสาร และทางเวบไซท 
2. การจัดนิทรรศการเผยแพรผลการวจิัย 
3. การฝกอบรม ใหคําปรึกษาแกกลุมผูผลติ ผูจําหนาย และผูสงเสริมการผลิต 
4. การนําผลการวิจยัไปสอนนักศึกษาสาขาการออกแบบ เพือ่พฒันาสินคาที่ระลึก 
 
ตางรางเปรียบเทียบวตัถุประสงค กจิกรรมที่ทํา และผลที่ไดรับ 
วัตถุประสงค กิจกรรมที่วางแผนไว ผลที่ไดรับจากกิจกรรม 

  เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการเลือก
ซื้อสินคาที่ระลึกของประชาชน
ที่มาเที่ยวจังหวัดลพบุรี 
   ศึกษาปจจัยทางดานสินคาที่มี
ผลตอพฤติกรรมการเลือกซื้อ
สินคาที่ระลึก  

  ศึกษาเปรียบเทียบพฤติกรรม
การเลือกซื้อสินคาที่ระลึกของผู
ซื้อแตละวัย เพศ  

  ขอเสนอแนะในการพัฒนา
รูปแบบของสินคาที่ระลึก   

1.นําผลงานวิจัยไปเผยแพรใหผูผลิต
และผูจําหนายไดรับทราบถึง
พฤติกรรม และรูปแบบสินคาที่ผูซื้อ
สนใจเลือกซื้อ ทําใหผูผลิตมีขอมูล ที่
จะพัฒนาปรับปรุงรูปแบบสินคาที่
ระลึกใหตรงกับความตองการของ
นักทองเที่ยว โดยการเผยแพร
เอกสาร นิทรรศการ ฝกอบรม ให
คําปรึกษาแกกลุมผูผลิต และกลุมผู
จําหนาย 
 
2.นําผลการวิจัยเผยแพรทางเอกสาร
และทางเวบไซท เพ่ือใหผูที่
เกี่ยวของและผูสนใจทั่วไปไดรบัรู
ขอมูลการวิจัยเพ่ือการพัฒนาและ
ปรับปรุง 
 
3.นําผลการวิจัยไปใชสอนนักศึกษา 
สาขาวิชาที่เกี่ยวของกับการ
ออกแบบผลิตภณัฑ และออกแบบ
ของที่ระลึก โดยเนนการพัฒนา
ปรับปรุงรูปแบบสินคาใหสอดคลอง
กับพฤติกรรมของผูซื้อ 

1.กลุมผูผลิตเริ่มมีความคดิริเริ่ม
สรางสรรค พัฒนาปรับปรุงสินคาที่
ระลึกแตละประเภทใหมีความ
นาสนใจ โดยมีรูปแบบที่สวยงาม
หลากหลาย เหมาะสมสอดคลอง
กับพฤติกรรมการเลือกซื้อของ
นักทองเที่ยว 
 
 
 
 
2.สามารถกระจายความรูจาก
งานวิจัยใหแพรหลายในวงกวางขึ้น
อันจะทําใหผลการวิจัยไดนําไปใช
เพ่ือพัฒนาปรับปรุงสินคาที่ระลึกให
บังเกิดผลทางเศรษฐกิจตอไป 
 
3.ผูที่ศึกษาดานการออกแบบ ไดรับ
ขอมูลตางๆ ของการวิจัย นําไป
พัฒนาปรับปรุงรูปแบบสินคาที่
ระลึกไดอยางเหมาะสมสอดคลอง
กับพฤติกรรมของผูซื้อ 
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                                  ภาคผนวกที่ 5 

รายงานการเงิน 
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รายงานการเงิน 

โครงการ พฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคาที่ระลึกของประชาชนทีม่าเที่ยวจังหวัดลพบรีุ 
เปนเงินท้ังส้ิน 117,405 บาท     ตามสญัญา เลขที่ 021/2550 

 
ท่ี รายการ จํานวนเงิน 
1 คาตอบแทนผูวิจยั 15%  17,600 
2 คาตอบแทนผูเชี่ยวชาญตรวจเครือ่งมือ 5 คนๆละ 1,000 บาท 5,000 
3 คาตอบแทนนกัศึกษาเกบ็ขอมูล จํานวน 10 คน 16 วัน เงิน 250บ./คน/วัน 40,000 
4 คาจางบันทึกขอมูล 2,000 
5 คาจางเหมาวิเคราะหแปรผลขอมูล 25,000 
6 คาจางเหมาพมิพ รวม 150 หนาๆ ละ 20 บาท 3,000 
7 คาจางอัดสําเนาแบบสัมภาษณ 4 หนา รวมทั้งสิ้น 870 ชุด 1,740 
8 คาจางอัดสําเนา เขาเลมรายงานฉบับสมบูรณ 25 เลมๆ ละ 200 บาท 5,000 
9 คาใชสอย คาวัสดุ คาวัสดุสาํนักงาน 18,065 
 รวม 117,405 

 

 
 

 


